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WSTEP

Wiosna to czas porzadkdéw i remontdéw, urzadzania dziatek i ogroddéw, sezon na wymiane samochoddéw na
nowsze, okres wielu uroczystosci rodzinnych. Gdy dodamy do tego przygotowania finansowe do wakacyjnych
urlopdéw, a takze coraz popularniejsze wypady na dtugie weekendy, okaze sie, ze wiosna to prawdziwe
wyzwanie dla portfeli Polakéw.

Na co potrzebujemy wiosng pieniedzy? W pierwszej kolejnosci na remonty, na zblizajace sie wakacje oraz na
przypadajace pod koniec kwietnia Swieta Wielkanocne. W dalszej kolejnosci finansowa¢ bedziemy porzadki
w ogrodach, na dziatkach i na balkonach, organizacje uroczystosci rodzinnych, takich jak wesela czy komunie
oraz inwestycje w samochody. Osoby w réznym wieku szykuja sie do réznych wyzwan. Najmtodsi gromadza
Srodki na wyjazdy, nieco starsi na Slub, wesele lub inne uroczystosci. Ci w wieku 40-59 lat potrzebuja budzetu
przede wszystkim na mniejsze lub wieksze remonty domdéw i mieszkan. Z kolei seniorzy przygotowuja sie
szczegblnie na wydatki zwigzane ze Swietami Wielkanocnymi.

Jak pokazuje badanie wykonane na potrzeby raportu ,Polakéw portfel wtasny — wiosenne wyzwania”
w nowa pore roku Polacy wchodza w dobrych nastrojach. Zdecydowana wiekszoé¢ z nas ocenia swoj3
aktualna sytuacje finansowa dobrze lub bardzo dobrze. Uwaza tak az 80 proc. mezczyzn i 70 proc. kobiet.
Ocena ta jest tym lepsza, im mtodszy respondent. Prawie 20 proc. sposréd badanych do 29. roku zycia
twierdzi, ze ich sytuacja jest bardzo dobra, a 60 proc., ze jest raczej dobra. W przypadku respondentdéw
w przedziale wiekowym od 60 do 69 lat, tylko niecate 2 proc. ocenia swoje finanse bardzo dobrze. Prawie
68 proc. uwaza, ze sg one w ,raczej dobrym” stanie.

Najwiecej finansowych optymistéw spotkamy w miastach powyzej 500 tys. mieszkancédw. Raczej dobrze swoja
sytuacje oceniaja przede wszystkim mieszkancy duzych miast (miedzy 250 a 500 tys. mieszkancdéw). Najwiecej
niezadowolonych ze swojego statusu finansowego znajdziemy wsréd mieszkancéw Sredniej wielkosci
miejscowosci (50 — 250 tys. mieszkancéw). Jako bardzo zta swoja sytuacje ocenia tu rekordowe 11 proc.
Z kolei najmniej oséb o takim nastawieniu znajdziemy na wsi (tylko niecate 2 proc.).

Nie jest zaskoczeniem, ze poziom finansowego optymizmu jest skorelowany z dochodem. Co jednak ciekawe,
do zadowolenia nie s3 nam potrzebne niebotyczne kwoty. Niemal kazdy, kto uzyskuje dochody powyzej
5 000 zt miesiecznie, ocenia swoja sytuacje finansowa jako dobra lub bardzo dobra. Z kondycji swoich
finanséw jest tez zadowolone az 80 proc. oséb zarabiajacych miedzy 3 000 a 3 999 zt.

W konteksécie tych danych nie dziwi, ze co drugi Polak, spodziewajacy sie wiosng wiekszych wydatkéw, pokryje
je z biezacych dochoddw, czyli ze swojej statej pensji, emerytury lub zyskéw z dziatalnosci gospodarczej.
Prawie 42 proc. badanych przyznato, ze z mysélg o wiosennych wyzwaniach oszczedza pienigdze z duzym
wyprzedzeniem. Z kolei 11 proc. planuje wyda¢ w tym czasie ekstra pienigdze pochodzace z premii lub
np. trzynastki.

Ok. 10 proc. bedzie chciato pozyczy¢ czes¢ lub cato$é niezbednej na wiosenne wydatki kwoty — zdecydowana
wiekszos$¢ uda sie w tym celu do banku lub firmy pozyczkowej. Taki sposéb poradzenia sobie z wydatkami

zadeklarowato niemal 8 proc. badanych.

Tym wszystkim, dla ktérych wiosenne wydatki sa powaznym finansowym wyzwaniem, z pomocg przychodzi
Santander Consumer Bank i Mistrzowski Kredyt Gotéwkowy.

Zapraszamy do lektury!
Zespo6t Santander Consumer Banku
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CZAS OPTYMIZMU

W tym roku wiosne witamy z duzym optymizmem — przynajmniej, jesli chodzi o obszar finansowy. Co 10. Polak
ocenia swoja aktualng sytuacje finansowa jako bardzo dobra, kolejne niemal 70 proc. mdwi, ze jest ona raczej dobra.

Niezadowolonych lub bardzo niezadowolonych jest ok. 16 proc.

MOJA AKTUALNA SYTUACJA FINANSOWA JEST:

'\ -\ —y ——y
n N N vV vV N N
v W/ 7\ a% —

9,1% 67,8% 10,8% 5,6% 6,6%

Raczej dobra Raczej zta Bardzo zta Nie wiem / Trudno

Bardzo dobra
powiedzie¢

Wiecej optymistéw znajdziemy wsréd mezczyzn niz wsrdd kobiet. Pozytywna ocena stanu finanséw jest tez
charakterystyczna dla oséb mtodszych i mieszkancédw metropolii. Z kolei najwiecej oséb niezadowolonych

znajdziemy wéréd mieszkancéw sredniej wielkosSci miast. Jestich tu az 11 proc.

Jak pokazuja wyniki naszego badania, granica zarobkdéw, ktéra pozwala pozytywnie oceniaé swojg sytuacje
finansowa, jest przedziat miedzy 3 000 a 4 000 zt netto. Powyzej progu 3 000 zt maleje udziat osdb, ktére swoja

sytuacje oceniaja jako ztg lub bardzo zta.

OCENA WLASNEJ SYTUACJI FINANSOWEJ A DOCHOD

/I\
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O Y Y Y Y Y
Dochéd netto
do 999 7t 1000 - 2 000- 3000- 4000- 5000
1999 zt 2999 zt 3999 zt 4999 zt i wiecej zt

Bardzo dobra 0,0% 3,4% 6,3% 10,2%  22,6%  29,2%

Raczej dobra 35,1% 60,1% 82,1% 70,9% 77,4%  70,8%

Raczej zta 24,3% 20,8% 3,9% 13,4% 0,0% 0,0%
Bardzo zta 29,7% 7,0% 2,4% 0,0% 0,0% 0,0%
Nie wiem / Trudno powiedziec 10,8% 8,7% 5,3% 5,5% 0,0% 0,0%



CZAS POZYCZANIA

Niezaleznie od subiektywnej oceny, czy faktycznego stanu finansdéw, nastanie wiosny moze by¢ powaznym
wyzwaniem dla portfela. Tradycyjnie jest to czas na remonty i prace ogrodowe. Lepsza pogoda sprzyja
inwestycji w nowy samochdd. Poczawszy od Wielkanocy, az do konca wrzesnia, trwa tez intensywne
zycie rodzinne. Uroczystosci pierwszokomunijne czy S$luby i wesela sa okazjag do pielegnowania relagji
z najblizszymi, ale tez wymagaja zabezpieczenia pokaznych kwot niezbednych do ich zorganizowania. Na horyzoncie
widac tez juz wakacje, wiec w rodzinnych budzetach musi sie znalez¢ miejsce na sfinansowanie urlopu.

Nie dziwi wiec, ze cho¢ wiekszos$¢ z nas deklaruje, ze wiosenne wydatki chce pokrywac z biezacych przychoddw,
drugi kwartat roku to dla instytucji finansowych czas wzmozonego kredytowania potrzeb Polakdéw.

Zdaniem zdecydowanej wiekszosci uczestnikdw badania, kredyt moze pomdc w realizacji plandw i spetnieniu
marzen. Z twierdzeniem tym zgadza sie wiecej kobiet niz mezczyzn (62 proc. w poréwnaniu z 57 proc). Najbardziej
pozytywnie do kredytéw odnoszg sie osoby najmtodsze i w Srednim wieku.

0%

POLAKOW UWAZA, ZE SKORZYSTANIE
Z KREDYTU POMAGA W REALIZACJI PLANOW
I SPELNIANIU MARZEN

O jakich kwotach mowa, jesli chodzi o spetnienie naszych wiosennych marzen i realizacje wszystkich planéw?
Pytani o to Polacy najczesciej wskazywali przedziat pomiedzy 2 500 a 5 000 zt (17 proc). Dla 14 proc. badanych kwotg
zabezpieczajacg wszystkie sezonowe potrzeby jest przedziat miedzy 7 500 a 10 000 zt. Jednoczeénie analogiczna
grupa potrzebowataby 50 000 zt i wiece].

JAKA KWOTA POZWOLILABY NA SWOBODNA REALIZACJE PANI / PANA PLANOW
| POTRZEB W OKRESIE WIOSENNYM?

/P
Z z S N NP @
2 Z Xz N2 N2 N2 A =
s oo &P F T TE
11,9% 17,0% 8,3% 13,9% 6,8% 4,5% 3,9% 1,1% 5,9% 13,8% 12,9%
1000- 2501- 5001 - 7501 - 10001 - 15001 - 20001 - 30001 - 40001 - powyzej trudno
2500zt 5000 zt 7 500 zt 10000 zt 15000 zt 20000 zt 30000 zt 40000 zt 50000 zt 50000 zt powiedzie¢
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Najwieksza grupa kobiet, bo co czwarta, zadowoli sie kwotag do 5 000 zt. Wéréd mezczyzn najwiecej wskazan miaty
wartos$ci powyzej 50 000 zt. Tak duza kwota pozwolitaby tez zrealizowaé w krétkim czasie wiekszo$¢ wiosennych
plandéw az 24 proc. oséb w wieku 50-59 lat. Najmtodszym, do 29 lat do realizacji plandéw wystarczy 5 000 zt (33 proc.
wskazan). Kwota, ktéra pozwoli sfinansowaé wszystkie plany jest tez skorelowana z uzyskiwanymi dochodami. Im
wiecej zarabiamy, tym czesciej wskazujemy wysokie wartosci. Az 24 proc. osdéb najlepiej zarabiajacych przyznaje,
ze spetnienie marzen bytoby mozliwe pod warunkiem dysponowania kwotg minimum 50 000 zt. Osobom najmnigj

zarabiajacym wystarczy 5 000 zt (23 proc. wskazan).

JAKA KWOTA POZWOLI MI ZREALIZOWAC W KROTKIM CZASIE PLANY (WEDLUG DOCHODOW)

POMINIETO ODPOWIEDZ: ,NIE WIEM/TRUDNO POWIEDZIEC/INNE”

T
@ > > S N NP
Dochéd netto

09992 g sama  3seed asod  iwieced

1000-2 500 zt 171% 18,7% 3,9% 8,0% 7,1% 11.6%
2 501-5000 zt 23,4% 17.7% 229% 9,6% 11,9% 9,8%
5001-7500 zt 9,9% 12,0% 10,2% 10,4% 3,6% 4,5%

7 501-10000 zt 9,0% 10,0% 180% 144% 202% 143%
10001-15000 zt 2, 7% 8,7% 2,9% 13,6% 7,1% 4,5%
15001-20000 zt 11.7% 1,0% 1,0% 4,0% 6,0% 8,9%
20001-30000 zt 0,0% 1,7% 7,8% 9,6% 3,6% 0,0%
30001-40 000 zt 0,0% 1,0% 0,0% 0,0% 2,4% 5,4%
40001 -50000 zt 0,0% 5,0% 6,3% 16,0% 143% 2, 7%

powyzej 50 000 zt 11,7% 8,7% 16,6% 8,8% 179% 24,1%

Mniej wiecej potowa badanych przyznaje, ze gdyby mieli zabezpieczy¢ sobie kwote pozwalajaca zrealizowad
wiosng wszystkie zamierzenia, musieliby czes¢ jej pozyczyé. Najwiekszej grupie, bo co dziesigtemu badanemu,
wystarczytaby dodatkowa gotéwka juz w kwocie miedzy 1 000 a 2 500 zt. W sumie az 20 proc. oséb potencjalnie
potrzebujacych dodatkowych pieniedzy deklarowato, ze brakujaca suma miesci sie w kwocie do 5 000 zt. Najmniej
0sdb, ktére musiatyby pozyczac wiosna pienigdze jest wsrdd najlepiej zarabiajacych.

Dla potencjalnego kredytobiorcy najwazniejszym parametrem kredytu jest niskie oprocentowanie (64 proc.
wskazan) i mozliwie nizsze pozostate koszty (35 proc.). Co trzeci badany przyznaje, ze najwazniejsza jest dla niego
gwarancja, ze oprocentowanie sie nie zmieni do kofnca umowy. W pierwszej pigtce czynnikdéw waznych w sytuadji,
kiedy korzystamy z kredytu, sg réwniez zaufanie do instytucji udzielajacej finansowania (18 proc.) i mata ilos¢

formalnosci na etapie wnioskowania o kredyt (14 proc.).
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KIEDY KORZYSTA SIE Z KREDYTU GOTOWKOWEGO WAZNE SA:

ODPOWIEDZI NIE SUMUJA SIE, DO 100%. POMINIETO ODPOWIEDZI PONIZEJ 5% ORAZ “NIE WIEM — TRUDNO POWIEDZIEC" (12,8%). RESPONDENT MOGE WSKAZAC WIECEJ NIZ JEDNA ODPOWIEDZ.

64,0%
Niskie oprocentowanie

kredytu

34,6% O 31,0%

Mozliwie niskie koszty kredytu 3 Gwarancja niezmiennego
(inne niz oprocentowanie) oprocentowania w czasie
: trwania kredytu

Qe

) N
18,5% [o=y 144% ¥ 8,8%
Wziecie kredytu é == Jak najmniej formalnosci N2 g Mozliwoé¢ czasowego
w zaufanej instytudji : - przy wnioskowaniu o kredyt : y zmniejszenia wysokosci rat

........................................................................................................................................................................................................................................................................

— 6,7% 5,8% 5,0%
e Mozliwos¢ wziecia Szybkos¢ realizacji wniosku zt Mozliwos¢ uzyskania
kredytu na wybrany okres i wyptaty pieniedzy : odpowiednio wysokiej
: kwoty kredytu

Niskie oprocentowanie kredytu jest kluczowym czynnikiem dla najmtodszych kredytobiorcéw. Dla tej grupy istotne
jest tez to, by kredyt mozna byto wzigc¢ na okreélony czas. Zaufanie do instytucji kredytujacej ceniag sobie szczegdlnie
osoby w wieku 40-49 lat.

W POROWNANIU Z INNYMI GRUPAMI WIEKOWYML....

w
AN
70+

§S
18-29

LATKI LAT
Najbardziej cenia sobie i ie dla nich Cenia sobie wysoko Najmniejsza uwage
mozliwos$¢ wziecia kredytu ok Iczy ?'e,F d nlcl L. reputacje instytudji, w ktérej przywiazuja do
na okreslony czas Jaknajmniej formatnoscl biora kredyt oprocentowania

Dla mieszkancéw metropolii liczy sie przede wszystkim jak najmniej formalnosci przy kredycie (7 proc.) oraz szybkie
rozpatrzenie wniosku i wyptata pieniedzy. Osoby z wyzszym wyksztatceniem cenig sobie réwniez mozliwosé
uzyskania odpowiednio wysokiej kwoty kredytu i minimum formalnosci. Koszty kredytowania sa dla nich najmniej
istotne w poréwnaniu z grupami o nizszym poziomie wyksztatcenia.
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Troche inaczej wyglada sytuacja, gdy spojrzymy na strukture dochoddéw. Osoby najlepiej zarabiajace (powyzej
5000 zt) chca brac¢ kredyt zdalnie — przez internet czy telefon (8 proc). Najnizsze koszty kredytu wazne s3 dla oséb
zarabiajacych miedzy 3 000 a 3 999 zt.

NAJWAZNIEJSZE ELEMENTY BRANE POD UWAGE PRZY KREDYCIE

/]\
Z Z R Z A g X é
ST TP
Dochéd netto

40999 2t 1000- 2000- 3000- 4000- 5000

1999 zt 2999 zt 3999 zt 4999 zt i wiecej zt
Mozliwos¢ uzyskania odpowiednio

wysokie] kwoty kredytu 51%  1,6%  44%  62%  60%  7,0%
Jak najmniej formalnosci przy 31% 15,5% 9.9% 12.4% 18.3% 23.8%

whnioskowaniu o kredyt

Szybko$s¢ realizacji wniosku i wyptaty

3,0% 3,3% 5,4% 11,9% 8,9% 6,6%

pieniedzy

Niskie oprocentowanie kredytu 71,5% 633% 66,1% 57,2% 714% 67,8%
Mozliwie niskie koszty kredytu

(inne niz oprocentowanie) 32.7% 29.2% 364% 41,3% 21.3% 31,6%
g/\k?ilsiwosc wziecia kredytu na wybrany 14,3% 8,2% 3,2% 9,2% 10,1% 18%
Mozliwosé Czasowego zmniejszenia 11.4% 52% 7 9% 12.7% 7 8% 10.3%
wysokosci rat ! ! ! ! ! !
Wziecie kredytu w zaufanej instytugji 14,1% 19,9% 22,3% 23,6% 23,4% 8,4%
Gwarancja niezmiennego oprocentowania 34.6% 30.9% 35.8% 37.0% 33.8% 207%

w czasie trwania kredytu
Mozliwos¢ wziecia kredytu

w preferowanej formie, np. w oddziale, 2,2% 0,7% 2,1% 0,0% 3,2% 7,9%
przez telefon, przez internet itd.

Nie wiem/trudno powiedzieé 13,6% 21’5% 10,2% 7,7% 0,0% 8,5%



CZAS WYDATKOW

Wraz z nastaniem pierwszych cieptych dni Polacy ruszaja do remontéw, odswiezania doméw, balkonéw, dziatek
i ogroddéw. To wydatki zwigzane z tymi dziataniami beda najwiekszymi finansowymi wyzwaniami najblizszych
tygodni. Dla wielu z nas duzym obcigzeniem beda tez przygotowania do Swiat Wielkanocnych. Co ciekawe,
w czotdwce wyzwan wiosennych znajdziemy réwniez... wakacje. Cho¢ do sezonu urlopowego jeszcze daleko,
konieczno$¢ odtozenia pieniedzy na ten cel to powazny problem dla wielu z nas.

NAJWIEKSZE FINANSOWE WYZWANIA TEJ WIOSNY

Z PREZENTACJI POMINIETO ODPOWIEDZ: ,NIE WIEM/TRUDNO POWIEDZIEC/INNE”

9 25,6% 2\ 13,4% 12,0%

ﬁ Remont domu / Przygotowanie Odtozenie pieniedzy
1N F mieszkania D Swiat Wielkanocnych

na wakacje

Inwestycja w samochdéd

v 1,7% 7.6% 6,2%
'g Wyjazd na dtugie ’ Organizadja lub udziat
weekendy (majéwka,
Boze Ciato)

E w weselu lubinnej
0, (o)
5 ,4 Yo 2 ,1 Yo I
Urzadzenie tarasu / Organizacja lub udziat 0=
dziatki / balkonu —

1,7%

Wyjazd dziecka np.
na zielong szkote

Cass

uroczystosci
w komunii Swietej —_—

Jak radzimy sobie z tymi wyzwaniami od strony zarzadzenia domowym budzetem? Wiekszo$¢, bo prawie 65 proc.
badanych chce pokry¢ planowane wiosenne wydatki z biezgcych dochodéw albo tez skorzysta z pieniedzy
odtozonych wczesniej. Mniej wiecej po 8 proc. ankietowanych przeznaczy na to dodatkowe pienigdze pochodzace
np. z premii albo zrezygnuje z innych wydatkdw.

Niemata jest grupa osdéb, ktére decyduja sie podja¢ dodatkowq prace, by starczyto na wszystko, co zaplanowali
kupi¢ lub sfinansowaé. Okoto 10 proc. bedzie chciato pozyczy¢ czesé lub catoé¢ niezbednej na wiosenne wydatki
kwoty — zdecydowana wiekszo$é¢ uda sie w tym celu do banku lub firmy pozyczkowej. Taki sposéb poradzenia sobie
z wiekszymi wydatkami zadeklarowato niemal 8 proc. badanych.
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W JAKI SPOSOB SFINANSUJE WIOSENNE WYDATKI?

RESPONDENT MOGE WYBRAC DO 3 ODPOWIEDZI, WSKAZANIA NIE SUMUJA SIE DO 100%. Z PREZENTACJI POMINIETO ODPOWIEDZ: ,NIE WIEM/TRUDNO POWIEDZIEC/INNE”

& & & B

48,1% 41,8% 10,7% 9,8%

Pokrywam te wydatki Oszczedzam na ten Odktadam na ten cel ekstra Rezygnuje z niektdrych
Z mojej statej pensji cel pienigdze z duzym pienigdze np. z premii/ innych wydatkéw
wyprzedzeniem trzynastki

(1)

@ 500+ m‘

71,8% 1,3% 2,4% 2,3%

Pozyczam na ten cel Podjatem dodatkowa prace Odktadam na ten cel Pozyczam na ten cel
pienigdze z instytudji by mie¢ pienigdze poza Srodki z programu 500+ pienigdze z wtasnego
finansowej (bank, firma statymi dochodami zaktadu pracy
pozyczkowa)

Osoby w réznym wieku w okresie wiosennym szykujg sie do réznych wyzwan. Najmtodsi gromadza $rodki na wyjazdy, nieco
starsi na $lub, wesele lub inne uroczystosci. W grupie oséb, ktére nie skorczyty 30 lat wazna pozycja na liscie wydatkéw sa
wyjazdy na majowke, inne ,dtuzsze weekendy” albo na wakacje.

Planowany urlop to réwniez duze finansowe wyzwanie dla trzydziestolatkéw. W tej grupie najwiecej jest tez osdb, ktére
noszy sie z zamiarem zainwestowania w samochdéd (poprzez zakup nowego lub naprawe obecnego). Z kolei remonty
to obcigzenie charakterystyczne dla oséb w wieku miedzy 40 a 60 lat. Seniorzy przygotowuja sie szczegdlnie na wydatki
zwiazane ze Swietami Wielkanocnymi. Dla 31 proc. z nich bedzie to najwiekszy wydatek najblizszych miesiecy.

WYZWANIA FINANSOWE W ROZNYM WIEKU

POMINIETO ODPOWIEDZ “NIE WIEM”

() £ (24 -
G.7p 0= = J =_<p ) == -3%
e g @

Wiek
18-29 30-39 40-49 50-59 60- 69 70 i wiecej
Przygotowanie do $wiat wielkanocnych 4,9% 13,1% 15,5% 21,2% 19.5% 31,5%
Remont domu/mieszkania 212% 332% 432% 42,6% 378% 17.6%
gzpig{rkziadkowanle/urzadzenle ogrodu/ tarasu / 12.9% 8 2% 21 59 111% 17.7% 12.0%

Planowane wyjazdy na ,dtugie weekendy”
(majoéwka, Boze Ciato)

26,1% 11,5% 12,2% 12,0% 12,6% 5,5%

Odtozenie pieniedzy na wakacje 294% 36,6% 33.7% 19.6% 249% 17.8%
Organizagja lub udziat w Komunii Swiete; 5,3% 3,9% 7,9% 1,6% 5,1% 0,0%

Organizacja lub udziat w weselu lub innej
uroczystosci rodzinnej

19,1% 28,8% 11,9% 15,2% 9,6% 6,0%

Inwestycja w samochdd (zakup nowego, 22 4% 24.8% 17 3% 12 6% 9 2% 2 4%
naprawa obecnego) — ! ! ' ! !

Wyjazd dziecka na wycieczke, np. zielong szkote  0,0% 2,2% 10,1% 5,3% 0,8% 0,0%
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CZAS REMONTOW

Planowane wiosng prace budowlane lub porzadkowe moga dotyczy¢ domu, mieszkania, dziatki, ogrodu, tarasu
czy balkonu. O skali wyzwania Swiadcza kwoty, jakie potrzebne s3a nam, na zrealizowanie planowanych prac.
Zgromadzenie niezbednej kwoty to numer jeden wéréd wyzwan zwigzanych z remontami. Niematym problemem
jest tez... wybér odpowiedniej ekipy remontowej. Ma z tym ktopot az co piaty ankietowany. Z kolei 14 proc. liczy sie

z mozliwoscig przekroczenia zaktadanego remontowego budzetu.

CO JEST NAJWIEKSZYM WYZWANIEM ZWIAZANYM Z REMONTEM?

RESPONDENT MOGt WYBRAC DO 3 ODPOWIEDZI, WSKAZANIA NIE SUMUJA SIE DO 100%. Z PREZENTACJI POMINIETO ODPOWIEDZ: ,NIE WIEM/TRUDNO POWIEDZIEC/INNE”

43,0%

Zgromadzenie
odpowiednigj
kwoty pieniedzy

(5
19,6%

Planowanie prac
i budzetu

41,1%

Wybor

odpowiedniej ekipy

yaNw
anl
10,9%

Zakup mebli
/ sprzetow

N

27,3%

Przekroczenie
zaktadanego budzetu

6,1%

OpdZnienie remontu

CA
I:IE%
—

25,6%

Wybdr materiatéw
wykonczeniowych

&

Uzyskanie w banku
kredytu na remont

Az 14 proc. badanych, ktérzy planuja remont, chce wydac na ten cel wiecej niz 20 000 zt. NajczesSciej wskazywane
byty kwoty miedzy 1 001 a 5 000 zt. Wydatki na prace remontowe wyzej szacuja mezczyzni. Prawie 20 proc. z nich
ocenia, ze remont pochtonie ponad 20 000 zt. Takg kwote wskazuje tylko co 10 kobieta. Panie planujg przeznaczy¢

na remont zdecydowanie skromniejsze $rodki.

JAKA KWOTE PLANUJE PANI / PAN PRZEZNACZYC NA REMONT / PRACE BUDOWLANE?

<>

>500 zt
;?‘Q Kobiety 17,8%
”%‘ Mezczyzni: (0,6%
S

<SP

501 -
1000 zt

8,0%

11,0%

NN

1001 - 2 501 -

2 500 zt 5000 zt
20,2% 20,5%
151% 15,1%

Z Z X2 Z
5001 - 7501 - 10001 -
7500 zt 10000zt 15000zt
3,6% 9,8% 3,0%

83% 13,6% 7,4%

/|\
RAAIA RAIA =
0 O B
15001-  Wiecejniz Trudno
20000zt 20000zt powiedzie¢
3,6% 8,9% 4,7%
59% 193% 3,6%
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Co ciekawe, zdecydowanie ,najdrozsze” remonty wykonujg mieszkancy wsi. W grupie respondentéw z terenéw
wiejskich najwiecej byto osdéb, ktére szacowaty warto$¢ planowanego remontu na kwote powyzej 20 000 zt
(19 proc. badanych). Jednoczesnie spory byt tez udziat tych, ktdrzy oceniaja, ze wydadza miedzy 7 500 a 10 000 zt

(21 proc.)
MIESZKANCY WSI PRZEZNACZAJA NA REMONTY RELATYWNIE NAJWIECEJ
smd Qlrrly)  [°Qils) Qi
wie$ mate $rednie duze miasto  metropolia
dosons 50 2a0ns o e
do 500 zt 7,5% 12,2% 8,5% 10,7% 6,3%
501-1000 zt 1,1% 11,0% 14.2% 10,7% 13,5%
1001 -2 500 zt 188%  17.7% 163% 161%  18,0%
2501-5000 zt 9,1% 19,9% 22,0% 12,5% 26,1%
5001-7500 zt 6,5% 5,0% 5,0% 7,1% 8,1%
7501-10000 zt 21,0% 7,7% 12,1% 8,9% 4,5%
10001-15000 zt 10,8% 1,7% 8,5% 0,0% 0,0%
15001-20000 zt | 5,4% 9,4% 0,0% 5,4% 2,7%
Wiecej niz 20 000 zt 18,8% 13.3% 9,2% 8,9% 16.2%
Nie wiem / Trudno powiedziec 1,1% 2,2% 4,3% 19,6% 4,5%

Planowane wydatki na remont s3 tez, jak mozna sie spodziewa(, skorelowane z dochodami. Im wiecej zarabiamy,
tym wyzszy szacowany koszt odnowienia mieszkania lub domu. Az 33 proc. badanych zarabiajacych powyzej 5 000 zt

chce wydaé na remont ponad 20 000 zt.

PLANOWANY KOSZT REMONTU W ZALEZNOSCI OD DOCHODU

T
Z Z R Z A é
ST TP
Dochéd netto
do 999 7t 1000- 2000- 3000- 4000- 5000
1999 zt 2999 zt 3999 zt 4999 zt i wiecej zt
do 500 zt 17,1% 14,7% 4,8% 2,4% 14,3% 0,0%
501-1000 zt 50,0% 7,4% 4,0% 0,0% 0,0% 3,9%
1001- 2 500 zt 19,7% 22,1% 14,5% 13,3% 25,7% 17.1%
2501-5000 zt 0,0% 12.9% 35,5% 16,9% 11,4% 19,7%
5001-7 500zt 0,0% 8,6% 2,4% 9,6% 8,6% 0,0%
7501-10000 zt 2,6% 9,2% 8,1% 26,5% 14,3% 10,5%



10001 -15000 zt 10,5% 0,0% 10,5% 7,2% 2,9% 2,6%

15001 -20 000 zt 0,0% 6,1% 0,0% 8,4% 10,0% 6,6%
Wiecej niz 20 000 zt 0,0% 8,6% 14,5% 15.7% 129%  32,9%
Nie wiem/Trudno powiedzie¢ 0,0% 10,4% 5,6% 0,0% 0,0% 6,6%

Osoby planujgce wiosenne remonty charakteryzuja sie sporg doza finansowej przezornosci. Co czwarty badany,
stojacy przed remontowo-budowlanym wyzwaniem ma przygotowana rezerwe na ewentualne niespodziewane
wydatki. Kiedy dalsze prace remontowe s3 zagrozone brakiem finansowania, co piagty pozyczy brakujaca kwote od
rodziny i znajomych albo wykona cze$¢ zadan samodzielnie, aby unikna¢ dodatkowych kosztéw zwiazanych z praca
ekipy remontowej. Kolejne 15 proc. badanych ograniczy zakres remontu. Co dziesigty wspomoze sie finansowaniem
z banku lub firmy pozyczkowej. Najmniej chetnie idziemy na kompromisy z jakosScia. Jedynie niecate 3 proc. uzyje
tanszych materiatow.

JESLI ZALOZONY BUDZET REMONTOWY OKAZUJE SIE ZBYT MALY TO:

(OGOt BADANYCH)

25,2% @ 19,9% 18,0%

Ma rezerwe na Pozyczy brakujaca kwote Wykona czes¢ zadan
niespodziewane od rodziny / znajomych samodzielnie, by ograniczyé
remontowe wydatki wydatki na ekipe remontowa

15,2% @ 10,8% 2,6%

Ograniczy Pozyczy brakujaca 200 Uzyje tanszych
zakres remontu kwote z banku / 00 materiatow
firmy pozyczkowej

Im jestesSmy starsi, tym lepiej bedziemy finansowo przygotowani do remontu. Az 35 proc. badanych w wieku 50-59
lat zanim ruszy z pracami ma zgromadzong rezerwe na nieprzewidziane wydatki. Wéréd najmtodszych (do 29 lat)
takie zabezpieczenie ma tylko niewiele ponad 11 proc. ankietowanych. Moze to wynika¢ z nizszych w tym wieku
biezacych dochoddéw lub braku zgromadzonych oszczednos$ci. Mtodzi najchetniej w takiej sytuacji zdaja sie na
pomoc znajomych i rodziny. Prawie 40 proc. z nich pozyczy od bliskich pienigdze, ktérych brakuje na dokohczenie
remontu. Zupetnie inaczej jest w grupie senioréw: 20 proc. siedemdziesieciolatkéw pdjdzie do banku pozyczyé
pieniadze na dokonczenie remontuy, jesli zatozony przez nich budzet zostanie nadwyrezony.



STRATEGIE NA ZBYT MALY BUDZET REMONTU

18-29
Zawsze kiedy prowadze remont, mam rezerwe 11.3%
pieniezna na niespodziewane wydatki 200
Ogranicze zakres remontu 8,1%
Uzytbym tanszych materiatéw 9,7%
Czes¢ rzeczy wykonam samodzielnie, zeby 0
oszczedzi¢ na ekipie remontowej 16,1%
Pozycze brakujaca kwote - od rodziny /

znajomych 38,7%
Pozycze brakujaca kwote - z banku / 0 0%
firmy pozyczkowej 170
Nie wiem/Trudno powiedziec 16.1%

30-39

17,6%

14,2%
4,0%

22,2%
22,2%
13,6%

6,3%

Wiek
40-49 50-59

271%  35,7%

12,1% 15,7%
0,0% 4,3%

28,6% 12,4%
17,1% 10,0%

7,5% 12,9%

7,5% 9,0%

@

%Y

60-69

22,8%

20,6%
1,1%

18,8%
23,5%
1,7%

55%

70 i wiecej

26,5%

13,6%
2,0%

6,1%
20,4%

19.7%

11,6%

W przypadku przekroczenia budzetu remontowego najbardziej sktonni do pozyczenia brakujacych pieniedzy

s3 najmniej zarabiajacy (zarobki do 999 zt) i ci najlepiej sytuowani (zarobki pow. 5 000 zt). W obu grupach

wskazania wynosza po ok. 29 proc. Do banku w takiej sytuacji najchetniej wybiora sie osoby o dochodach miedzy

4000 a4999 zt. W tej grupie deklaruje to co piagta osoba. Najmniej zamozni sa tez najbardziej sktonni do ograniczenia

wydatkéw. Najmniej chetnie do ograniczania zakresu robét podchodzg osoby o najwyzszych dochodach. Taki krok

rozwaza niecate 3 proc. oséb z grupy zarabiajgcej ponad 5 000 zt.

Prawie 40 proc. oséb, ktére zarabiajg miedzy 3 000 a 3 999 zt, w sytuacji przekroczenia budzetu remontowego

wykona samodzielnie cze$¢ prac, by zaoszczedzi¢ na ekipie budowlanej. To zdecydowanie najwyzszy wynik.

do 999 zt

Zawsze kiedy prowadze remont,

mam rezerwe pieniezna na 5,4%
niespodziewane wydatki

Ogranicze zakres remontu 28,6%
Uzytbym tanszych materiatéw 0,0%
Czesc¢ rzeczy wykonam

samodzielnie, zeby oszczedzi¢ 24.1%
na ekipie remontowe;j

Pozycze brakujaca kwote - o
od rodziny/znajomych 28,6%

Pozycze brakujaca kwote - z banku 0.0%
/ firmy pozyczkowej 270

Nie wiem/Trudno powiedzie¢ 13.4%

W\

«

1000-
1999 zt

25,4%

5,4%

9,4%

19.4%

14,4%

8,7%

Z Z

Z A |A

o O
Dochéd netto

2000- 3000-

2999 zt 3999zt

25,5% 23,8%

14,4% 11.9%
2,9% 0,0%

19.2% 37,3%

20,2% 8,7%

12,0% 10,3%

5,8% 7,9%

T
Y Y
4000- 5000
4999 zt i wiecej zt
329% 38,4%
11,8% 2, 7%
3,5% 0,0%
3,5% 9,8%
23,5% 28,6%
20,0% 12,5%
4,7% 8,0%
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CZAS ZMIAN

Jakie kategorie prac remontowych s3 najbardziej popularne? Zdecydowanie najwiecej w polskich mieszkaniach
i domach bedzie aktywnosci zwigzanych z malowaniem i tapetowaniem. Druga najwieksza grupa badanych planuje
odéwiezenie ogrodu i balkonu. Na kolejnych miejscach znalazty sie zakup nowych mebli oraz remont tazienki

i kuchni. Niecate 3 proc. chce wymieni¢ wszystkie instalacje w domu. Zdecydowanie najmniej popularne sa prace
w garazach czy naprawy, takie jak uszczelnienie przeciekajacego dachu.

RODZAJ WYKONANYCH PRAC REMONTOWO-BUDOWLANYCH, KTORE ZREALIZUJE TEJ WIOSNY

RESPONDENT MOGt WYBRAC DO 3 ODPOWIEDZI, WSKAZANIA NIE SUMUJA SIE, DO 100%. Z PREZENTACJI POMINIETO ODPOWIEDZ: ,NIE WIEM/TRUDNO POWIEDZIEC/INNE”

% ¢
: e
e X 1R

23,0% 16,3% 9,2% 7,5%
Malowanie / Odswiezenie / remont Zakup nowych mebli Wykonczenie
tapetowanie balkonu / ogrodu (poza kuchennymi) domu

CA
I:IE%
-

11% 1,1% 6,8%
Generalny remont domu Remont Remont
/ mieszkania tazienki kuchni

5,8% 3,8% 2,1% 1,9%

Remont pokoju Wymiana instalacji Remont / budowa Remont
dzieciecego elektrycznej / kanalizacyjnej garazu dachu

)

Najwiecej osdéb planujacych budowe domu znajdziemy na wsi, cho¢ i tam zapowiada to zaledwie ok. 4 proc.
badanych. Z kolei malowanie i tapetowanie zrobig przede wszystkim mieszkarncy matych miast. W Srednich miastach

najczesciej planowane sa wydatki zwigzane z uporzadkowaniem ogrodu. W metropoliach zdecydowanie chetniej
inwestuje sie we wnetrza (np. zakup mebli) niz np. w urzadzenie balkonu.
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Jakie prace remontowe Pani/Pan planuje? wieg mate ¢rednie duze miasto  metropolia
dosots 50 2m0ns o R
Budowa domu/ urzadzenie mieszkania,,od zera" 4,3% (7),9%7 1,3% 0,0% | 0,0%
Malowanie / tapetowanie 22,9% 32,4% 16,6% 19,6% 18,7%
Wykonczenie domu / mieszkania 8,0% 6,4% | 10,4% 5,3% | 6,2%
o e ekrycanel [ gzzowel/ 57%  7,0% 25%  00%  00%
Remont tazienki ' 9.3% 75,4%7 9,9% 6,3% | 3,7%
Remont kuchni 7,9% &ﬁ 7,2% 4,5% | 3,4%
Remont lub urzadzenie pokoju dzieciecego | 7.9% 3,6% 8,9% 7.9% 1,3%
Odéwiezenie / urzadzenie ogrodu / balkonu | 19,1% 19.3% 20,3% 11.4% 6,5%
Remont dachu 1,9% 2,3% 4,0% 0,0% 0,0%
Generalny remont domu / mieszkania 9,1% 3,7% 6,6% 7.9% 8,8%

W trakcie remontu nietrudno znalez¢ w mieszkaniu rzeczy, ktérych bedziemy chcieli sie pozby¢. Jakie stosujemy
strategie w stosunku do niepotrzebnych przedmiotéw? Prawie 70 proc. badanych zadeklarowato, ze co najmniej raz
w zyciu oddali zbedne rzeczy potrzebujacym. Jednoczesnie 60 proc. przekazuje niepotrzebne przedmioty rodzinie.
Takie zachowane jest charakterystyczne dla kobiet. Prawie trzy czwarte pan i tylko dwie trzecie pandéw oddaje
zbedne rzeczy potrzebujacym. Z drugiej strony niemal potowa kobiet otrzymuje uzywane rzeczy od cztonkdéw
rodziny (prawie dwa razy wiecej niz mezczyzn).

Juz co trzeci Polak pozbywat sie niepotrzebnych przedmiotéw wystawiajac je na internetowej aukgji. Kolejne
21,4 proc. korzysta z sieci do tego, aby tego typu rzeczy po prostu odda¢ w dobre rece. Niewiele mniej prébowato
rozda¢ zbedne elementy swojego dobytku za posrednictwem social medidw.

PRZYNAJMNIEJ RAZ W ZYCIU ZDARZYLO MI SIE:

RESPONDENT MOGE WYBRAC DO 3 ODPOWIEDZI, WSKAZANIA NIE SUMUJA SIE DO 100%. Z PREZENTACJI POMINIETO ODPOWIEDZ: ,NIE WIEM/TRUDNO POWIEDZIEC/INNE”

69,8% 57,4% 36,6% 30,9% 21,7%

Oddac zbedne rzeczy Przekazac¢ zbedne Otrzymac uzywane rzeczy — Wystawic niepotrzebne rzeczy Kupi¢ uzywany sprzet
potrzebujgcym rzeczy komus z rodziny od kogo$ z rodziny na sprzedaz w internecie na aukgji internetowej

= Clojg (ﬁ

=2 h‘é , )

o, 0, o, 0,

21,4% 20,3% 15,6% 10,9%
Wystawic¢ do oddania niepotrzebne  Rozdac niepotrzebne Kupi¢ co$ bezposrednio Zorganizowac spotkanie z wymiang
rzeczy winternecie rzeczy przez social media z Chin po nizszej cenie rzeczy w gronie znajomych
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Najbardziej chetni na réznego rodzaju sprzety z rynku wtérnego sg mieszkancy metropolii. Tutaj do zakupéw za
posrednictwem Internetu uzywanych przedmiotdéw przyznaje sie co trzeci mieszkaniec. Z drugiej strony najchetniej
sposrdd innych grup wystawiajg oni tez w sieci rzeczy do oddania. S réwniez rekordzistami jedli chodzi o

otrzymywanie uzywanych rzeczy. Najmniej chetnie przekazuja uzywane rzeczy rodzinie.

N

7%

Mieszkancéw Srednich miast
oddaje uzywane rzeczy
potrzebujacym

L.u D

IAAN

30%

Mieszkarncow metropolii
kupuje w sieci uzywany
sprzet AGD

oo
HACANR

40%

Mieszkancow najwiekszych

miast wystawia w Internecie
uzywane rzeczy na sprzedaz




CZAS SWIETOWANIA

Wraz z nastaniem cieplejszych dni rusza sezon rodzinnych uroczystosci. Pod koniec kwietnia bedziemy Swietowac
Wielkanoc, zaraz potem w kalendarzach wielu rodzin pojawiaja sie komunie i wesela.

Przygotowania do Swiat Wielkanocnych to drugie najczesciej wskazywane, powazne wyzwanie finansowe wiosny.

W sumie co piaty uczestnik badania ocenia, ze zgromadzenie niezbednej do urzadzenia Swiat kwoty bedzie dla
niego obciazeniem. Swieta przegrywaja jedynie z remontami i koniecznoécia odtozenia pieniedzy na wakacje.

UROCZYSTOSCI RODZINNE BEDACE WYZWANIEM DLA NASZYCH PORTFELI

A ¢

188% @ 144% 4%

WIELKANOC WESELE _ PIERWSZA KOMUNIA

Najwiecej osob, ktére oceniaja, ze z perspektywy finansowej Wielkanoc bedzie dla nich wyzwaniem, znajdziemy
wséréd senioréw w wieku powyzej 70 roku zycia (ponad 31 proc.), 0oséb z najnizszym wyksztatceniem (25 proc)
i uzyskujacych najnizsze dochody (jedna czwarta oséb zarabiajacych do 999 zt miesiecznie).

W przypadku okazji takich, jak komunia czy wesele, niezaleznie od dochodu, zdecydowanie najwiekszym
wyzwaniem jest sfinansowanie prezentu. Byta to pierwsza najczesciej wskazywana odpowiedz, na pytanie o to, jaki
koszt zwigzany z rodzinng uroczystoscia jest najbardziej dotkliwy. Kolejne 22 proc. oséb wskazato na podarunek
w postaci gotéwki. Jako duze obcigzenie odczuwamy tez konieczno$é ugoszczenia rodziny i przyjaciét przybywajacych
na uroczystosci.

KTORY Z WYDATKOW ZWIAZANYCH Z UDZIALEM W UROCZYSTOSCI JEST NAJBARDZIEJ ODCZUWALNY?

il S o bl ===

33,8% 22,2% 11,6% 9,7% 3,2%

Koszt zakupu Podarowanie gotéwki Koszt przyjecia rodziny Koszt wtasnego Koszt dojazdu
prezentu W prezencie przyjezdzajacej przygotowania na uroczystosé
na uroczystosé np. zakup ubran
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Koszty upominkéw sa najbardziej dotkliwe dla grupy oséb najgorzej zarabiajacych. Zaskakuje, ze w grupie najlepiej
uposazonych, czyli oséb z dochodem powyzej 5 000 ztotych, prawie 34 proc. ma ktopot ze sfinansowaniem prezentu

komunijnego lub $lubnego. D
> z S 2
Z Z Z A A A A RNAIA
Dochéd netto
6999 7t 1000- 2000- 3000- 4000- 5000
1999 zt 2999 zt 3999 zt 4999 zt i wiecej zt

Koszt prezentu —np. na komunie /
wesele / urodziny

554% 388% 306% 232% 17/9% 33,9%

Koszt dojazdu na uroczystosé 0,0% 1,0% 3,4% 1,6% 16,7% 4,5%

Podarowanie gotéwki w prezencie
na komunie/ wesele/ urodziny

20,5% 171% 32,0% 18,4% 26,2% 214%

Koszt wtasnego przygotowania
do uroczystosci np. zakup ubran

10.7% 6,7% 4,4% 224%  22,6% 4,5%

Koszt przyjecia rodzin rzyjaciot
przyje?di?jécych na u?o/czysili)éé 6,3% 12,7% 121% 4,8% 6,0% 18.8%

Nie wiem / Trudno powiedzie¢ 5,4% 231% 11,7% 27,2% 6,0% 17,0%

Interesujace informacje przyniosto pytanie o kwote, jaka nalezy przeznaczy¢ na prezent z okazji pierwszej komunii
lub wesela. Okazuje sie, ze od rodzicéw i rodzicow chrzestnych oczekuje sie przeznaczenia stosunkowo wysokich
kwot. Najczesciej podawanym przedziatem byty kwoty pomiedzy 300-500 zt. Jednak niemata grupa, bo jedna piata
badanych uwaza, ze budzet na ten cel powinien wynosi¢ miedzy 800 a 1 000 zt. Kwoty do 100 zt wskazato zaledwie

kilkanascie procent badanych.

KWOTA ODPOWIEDNIA NA PREZENT KOMUNIJNY DLA DZIECKA OD RODZICOW
LUB RODZICOW CHRZESTNYCH

1 0'8% ...................................................... 2,4%

Nie wiem / Trudno powiedzieé Do 100 zt

yL—, N N 12,3%

Miedzy 101 a 200 zt

-------- 4,5%

81%
o
' .
Miedzy 1 001 a 2 000 zt Migdzy 2013 300 2

Wiecej niz 2 000 zt

20,4%

Miedzy 801 a 1 000 zt
---------- 26,0%
Miedzy 301 a 500 zt

13,6% ...................

Miedzy 501 a 800 zt
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Najbardziej hojni sa goscie w wieku 50-59 lat. To w tej grupie najwyzszy jest udziat oséb wybierajacych kwote
pomiedzy 800 a 1000 zt (35 proc). Najstarsza grupa, czyli osoby powyzej 70 lat w prezencie przekazuja nie wiecej
niz 200 zt. Na wartos$¢ prezentu komunijnego ma tez wptyw wielko$¢ miejscowosci, w ktérej mieszka badany.

W przypadku mieszkancéw wsi i matych miasteczek (do 50 tys. mieszkancéw) zdecydowanie przewaza kwota 300 -

500 zt. Jednoczednie prawie co piaty mieszkaniec matego miasta jest w stanie przeznaczy¢ na komunijny prezent
miedzy 800 a 1000 zt. Z kolei oséb, ktére gotowe sg wydac na ten cel powyzej 2 000 zt najwiecej jest w duzych

miastach (250 - 500 tys. mieszkancéw).

JAKA KWOTE DAC W PREZENCIE NA KOMUNIE / WESELE?

wies mate $rednie duze miasto  metropolia
doSOtys, S0 ssoms oo B3
> 500 zt 2,5% 0,0% 1,4% 4,9% 1,5%
501-1000 zt 0,0% 1,1% 0,0% 0,0% 2,5%
1001-2 500zt 18,5% 6,5% 14,2% 15,7% 7,5%
2 501-5000 zt 1,8% 51% 5,7% 9,8% 3,5%
5001-7 500zt 30,6% 33,0% 25,0% 14,7% 17,0%
7501 -10 000 zt 13,5% 10,9% 23,6% 2,9% 12,0%
10001 - 15 000 zt 181%  23,6% 156%  21,6%  23,5%
15001-20000 zt | 8,9% 3,6% 10,4% 4,9% 13.0%
Wiecej niz 20 000 zt 0,0% 0,0% 0,0% 12,7% 4,5%
Nie wiem / Trudno powiedziec 2,5% 0,0% 1,4% 4,9% 1,5%
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0% prowizji

dla kredytu w wysokosci 1000 zt

| RRSO 12,39%

Sprawdz szczegoty' >



https://www.santanderconsumer.pl/ldp/kredyt-gotowkowy-e/23004,39,0.html?utm_campaign=wiosna_2019&utm_content=0_prowizja&utm_source=P­PW&utm_medium=baner

O BADANIU:

Badanie zostato zrealizowane na zlecenie Santander Consumer Banku w ankiecie telefonicznej,
przeprowadzonej przez Instytut IBRIS na przetomie lutego i marca 2019 r. W badaniu udziat wzieta
reprezentatywna grupa dorostych Polakéw. Préba n=1000.

Santander Consumer Bank jest jednym z lideréw rynku consumer finance w Polsce. Oferuje klientom
szeroki zakres produktéw obejmujacy kredyty gotéwkowe, kredyty na nowe i uzywane samochody,
kredyty ratalne, karty kredytowe oraz lokaty. Produkty dystrybuowane s3 online oraz poprzez sie
oddziatéw, salony i komisy samochodowe, sklepy i punkty ustugowe. Wsréd dostepnych rozwigzan
kredytowych posiada takze Mistrzowski Kredyt Gotéwkowy. Wiecej na www.santanderconsumer.pl
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http://www.santanderconsumer.pl
https://www.blog.santanderconsumer.pl/
https://www.goldenline.pl/firma/santander-consumer-bank-s-a/
https://www.linkedin.com/company/santander-consumer-bank-sa/
https://www.facebook.com/santanderconsumerbanksa
https://www.youtube.com/user/santanderconsumersa

