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WSTEP

Swieta Bozego Narodzenia to dla wielu Polakéw najwazniejszy czas w roku. To réwniez nietatwy okres dla
budzetu domowego, kiedy musimy udzwigna¢ dodatkowe wydatki. Jednoczesnie te dni stanowig spore
wyzwanie dla branzy handlowej, ktéra musi sprosta¢ oczekiwaniom klientéw i wykorzysta¢ najbardziej
zyskowne tygodnie w roku.

Polacy s3 zapobiegliwi w zapewnianiu sobie odpowiednich $rodkéw finansowych na okres bozonarodzeniowy.
Czes$¢ osbb stara sie ograniczac¢ wydatki (70 proc.), a czes$¢ zaczyna zawczasu oszczedzac (20 proc.). Pienigdze
na Swieta zaczynaja odktadac juz latem, na kilka miesiecy przed $wiateczna goraczka. Wspieraja sie réwniez
pozyczkami od rodziny i kredytami gotéwkowymi.

Mimo wiekszych wydatkéw zwigzanych z przygotowaniem kolacji wigilijnej i innych uroczystosci, Polacy
wykorzystuja okres Bozego Narodzenia do kupna drozszych prezentéw czy nowego sprzetu do domu.
Sprzyjaja temu atrakcyjne promocje w sklepach, czy np. mozliwos¢ skorzystania z opcji karencji przy
udzielaniu kredytu, dostepnej chociazby w Mistrzowskim Kredycie Gotéwkowym Santander Consumer
Banku.

Zmienia sie sposéb robienia bozonarodzeniowych zakupdéw. Zwigzane jest to z rozwojem nowych technologii
i coraz powszechniejszym korzystaniem z zakupéw w sklepach internetowych. Nie bez znaczenia s3 tez
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zmiany prawne, dotyczace ograniczenia liczby niedziel handlowych w sklepach stacjonarnych.
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SWIATECZNE WYDATKI POLAKOW

SKAD BIERZEMY PIENIADZE NA SWIETA?

Najwieksza grupa, bo prawie 30 proc. Polakéw planuje wydaé na tegoroczna Wigilie kwote miedzy 300 a 500 zt.
Wiecej niz 1000 zt wyda co piaty, bioracy udziat w badaniu realizowanym na zlecenie Santander Consumer Banku. W
ofercie banku znaleZz¢ mozna m.in. Mistrzowski Kredyt Gotéwkowy, pomagajacy np. sfinansowacé wieksze potrzeby
konsumpcyjne niezaleznie od biezacych mozliwosci domowego budzetu.

ILE POLACY WYDADZA NA WIGILIE?

W WYNIKACH NIE WZIETO POD UWAGE ODPOWIEDZI NIE WIEM/TRUDNO POWIEDZIEC
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2, 7% 15,2% 28,3% 8,6% 17,1% 10%
do 100 zt 101-300 zt 301-500 zt 501 -800 zt 801-1 000 zt 1001-1500zt

Ponad 45 proc. badanych wyda na Wigilie kwote do 500 zt. Dla prawie 30 proc. Wigilia bedzie zdecydowanie ,na
bogato”. Ta grupa wyda miedzy 800 zta 1 500 zt.

Oczywiscie, wielkos¢ wydatkdéw zwiazana jest scisle z dochodami respondentéw. Im wyzsze zarobki, tym wieksze
planowane wydatki na S$wiateczne uroczystosci. Jedna piata najlepiej zarabiajacych (powyzej 5 000 ztotych), przeznaczy
na nie ponad 2 000 zt. Z kolei niemata grupa zarabiajaca relatywnie najmniej (do 999 zt miesiecznie), pozwoli sobie na
wydatki wyzsze, niz umozliwia im budzet. Co najmniej 8,8 proc. z nich wyda kwote przekraczajaca ich miesieczne dochody.

WIELKOSC WYDATKOW NA WIGILIE JEST SKORELOWANA Z DOCHODAMI RESPONDENTOW

Najpopularniejszym sposobem finansowania swiagtecznych wydatkéw sg biezace dochody (70 proc. wskazan). Co
piaty badany oszczedza na ten cel z wyprzedzeniem. Kredytem wspomoze sie niecate 4 proc. Polakéw. To wynik
zaskakujacy, zwazywszy na wzrostowy trend w sprzedazy kredytow konsumpcyjnych i ratalnych w catym 2018 roku.

Jak pokazuja dane Biura Informacji Kredytowej w tym roku roénie zaréwno sprzedaz kredytéw gotéwkowych
oraz na zakup towardc i ustug, czyli popularnych rat. W pierwszym pétroczu 2018 r. liczba udzielonych kredytéw
gotébwkowych byta o 4,5 proc. wyzsza w poréwnaniu z analogicznym okresem ubiegtego roku. Co istotne,
najbardziej wzrosta liczba udzielonych kredytéw do 50 tys. zt. Mozna zatem oczekiwaé, ze trend ten bedzie

kontynuowany w drugim poétroczu 2018 r., z duzym udziatem przygotowan do okresu Swigtecznego.

SPOSOB FINANSOWANIA WYDATKOW ZWIAZANYCH Z BOZYM NARODZENIEM

ODPOWIEDZI NIE SUMUJA SIE DO 100%. POMINIETO WSKAZANIE: NIE WIEM/TRUDNO POWIEDZIEC.
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Dochéd netto
. 1000 - 2000- 3000- 4000- 5000
WYDATKINA WIGILIE: do999zt 1999 zt 2999 zt 3999 zt 4999 zt i wiecej zt
Do 50 ztotych 0,0% 0,9% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
Od 51 do 100 ztotych 15,4% 2,4% 1,1% 1,2% 0,0% 0,0%
Od 101 do 200 ztotych 6,6% 7,6% 4,4% 1,2% 6,2% 0,0%
Od 201 do 300 ztotych 17,6% 12,8% 11,7% 5,6% 0,0% 13,1%
Od 301 do 400 ztotych 19,8% 12,8% 6,9% 8.6% 0,0% 2,4%
Od 401 do 500 ztotych 17,6% 21,7% 20,8% 24,7% 13.8% 71%
Od 501 do 800 ztotych 3,3% 10,1% 13.9% 6,8% 0,0% 0,0%
0Od 801 do 1 000 ztotych 11,0% 15,0% 19.3% 17,9% 32,3% 11,9%
Od 1001 do 1 500 ztotych 4,4% 4,0% 7,7% 17,9% 27.7% 21,4%
Od 1501 do 2 000 ztotych 0,0% 1,8% 4,0% 6,2% 9,2% 17.9%
4,4% 1,8% 0,0% 4,9% 3,1% 19,0%

Powyzej 2 000 ztotych

/

Ponad 2/3 Polakéw planuje okotodwiateczne wydatki na podobnym poziomie, co w roku poprzednim. Grupa tych,
ktérzy chca wydad wiecej jest nieznacznie wieksza od liczby 0séb ograniczajgcych w tym roku konsumpcje.

POROWNANIE WYDATKOW BOZONARODZENIOWYCH 2018 VS. 2017 R.
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Mistrzowski Kredyt Gotowkowy

Czy wiesz, ze zaufato nam juz 10 milionéw Polakéw? : . Kl EDY BRAKUJ E
— NA WYMARZONE SWIETA?

Niezaleznie od dochodu, wydatki zwigzane ze Swietami Bozego Narodzenia wptywaja znaczaco na budzety rodzinne
i decyzje zakupowe nie tylko w poprzedzajacych ten czas miesigcach, lecz takze w ciggu roku. Skala wydatkéw i ich
nagromadzenie w listopadzie i grudniu moze spowodowac wzrost ,dziury” w domowym budzecie. Ponad potowa
Polakéw przynajmniej raz w poprzednich latach musiata ograniczy¢ inne wydatki, aby sfinansowac Swieta. W
pierwszej kolejnosci rezygnowali z zakupdw dla siebie (przyjemnosci, ubrania, ksigzki) lub zakupéw do domu (np.
sprzetu RTV/AGD). Mniej chetnie ograniczaliémy wydatki zwigzane z wyjazdami do rodziny lub tymi przeznaczonymi

Nie jest zaskoczeniem, ze niemal wszyscy Polacy (95 proc.) zarabiajagcy powyzej 5 000 ztotych s w stanie pokry¢
Swigteczne wydatki z biezacych dochoddw. Natomiast wérdd grupy o najnizszych dochodach, do 999 zt, tylko
niecate 35 proc. moze sfinansowac Swieta z pensji. Aby pokry¢ braki, grupa ta oszczedza z wyprzedzeniem
lub wspiera sie pozyczkami od rodziny (prawie 9 proc.). Po rézna forme kredytu siegaja najczesciej osoby
zarabiajace od 2 000 do 2 999 zt netto miesiecznie (ponad 7 proc.) oraz ci z dochodami od 3 000 do 3 999 zt

(5 proc.).
na dzieci. Warto pamieta¢, ze nie trzeba odktadac swoich planéw na pézniej, gdyz na rynku finansowym istnieja
rozwigzania kredytowe z karencja. Daja one mozliwos¢ wziecia kredytu gotéwkowego np. w grudniu, a sptaty
SPOSOB FINANSOWANIA $WIATECZNYCH WYDATKOW PRZEZ POLAKOW W ZALEZNOSCI OD DOCHODU dopiero na wiosne.
DECYZJE FINANSOWE POLAKOW POD WPLYWEM ZWIEKSZONYCH WYDATKOW éWIATECZNYCH
ODPOWIEDZI NIE SUMUJA SIE DO 100%.
s S @ U
z Q7 N Nz
NS N N P 24,9% 16% 10,4% 8,1%
Dochéd netto musiato oszczedzad, musiato zrezygnowac zrezygnowato z zakupu zrezygnowato lub odtozyto
Jak finansuje Pan/Pani do 1000- 5000 - 3.000- 4000- = G aby sfinansowac Swieta z in_nych zakuPéw, aby sprzetu (?o c!omu narzecz remont mies;kgnia
wydatki éwiateczne? 999 7t 1999 7t 2999 7t 3999 7t 4999 7t i wiecej sfinansowac Swieta wydatkéw Swigtecznych z powodu Swiat
Korzystam z biezacych
dochodéw/ pensii 344% 64,7% 76,6% 82,6% 82,8% 95,2%
Oszczedzam na ten cel o o 0 0 0 o
2 wyprzedzeniem 38,9% 28.8% 16,1% 12,4% 17.2% 2,4% o o o
5% 2,5% 1,4%
Korzystam z réznej formy . . . . . o byto zmuszonych op6zni¢ musiato zrezygnowac musiato zrezygnowac
kredytu lub pozyczki 0,0% 4.0% 1.3% 2.0% 0,0% 24% optacenie rachunkéw ze z wyjazdu lub ferii z wydatkéw na
wzgledu na Swieta dla dzieci rzecz dzieci
POM@T od rodziny/ 8,9% 0,9% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% ' o
przyjadio DECYZJE FINANSOWE POLAKOW POD WPLYWEM ZWIEKSZONYCH WYDATKOW SWIATECZNYCH
Przeznaczam na ten cel o o o o o o W ZALEZNOSCI OD PLCI
$rodki z programu 500+ 4.4% 1,5% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% ODPOWIEDZI NIE SUMUJA SIE DO 100%.
Stosuje inng strategie 3,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
(o) [o]
Nie wiem/Trudno powiedzie¢ 10.0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 32 /0 b
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Rezygnacja z zakupéw dla Rezygnacja Rezygnacja z zakupu Koniecznoé¢ oszczedzania
siebie (przyjemnosci, ubrania, z remontu sprzetu RTV/AGD w trakcie przedswiatecznych
ksiazki) miesiecy


https://www.santanderconsumer.pl/kredyty-gotowkowe/mistrzowski-kredyt-gotowkowy,5.html

GDZIE SZUKAMY POMYSLOW
NA SWIATECZNE PREZENTY?

SWIATECZNE ZAKUPY 2.0

W okresie przedswigtecznym sporym wyzwaniem staje sie wybdr odpowiednich prezentéw. To, w jaki
sposdb je wybieramy, gdzie szukamy pomystéw na obdarowanie innych, zalezy w duzej mierze od naszego
wyksztatcenia. Prawie co druga osoba z wyzszym wyksztatceniem (45 proc.) przeglada strony sklepdow
internetowych by znalez¢ odpowiedni upominek. Osoby z wyksztatceniem podstawowym przede wszystkim
korzystaja w takiej sytuacji z propozycji przygotowanych przez sklepy stacjonarne. Z badania wynika tez, ze im
wyzsze wyksztatcenie, tym czeéciej jestesSmy sktonni szukac inspiracji w wyborze prezentu. Mozna wiec przyjac,
ze dla oséb z wyzszym wyksztatceniem i tych lepiej zarabiajacych kwestia wyboru odpowiedniego prezentu
jest szczegdblnie istotna i przyktadaja do tego sporg wage.

POMYSLY NA PREZENTY SWIATECZNE ZNAJDUJE PRZEDE WSZYSTKIM:

(W ZALEZNOSCI OD WYKSZTALCENIA) WYNIKI NIE SUMUJA SIE DO 100 PROC. BO RESPONDENCI MOGLI WYBRAC KILKA ODPOWIEDZI

LYY wyzsze

PRZEGLADAJAC
Y | strony sKiEPow Srednic
o0 INTERNETOWYCH
A podstawowe
w 'O' 20% \/\/yiSze

f PRZEGLADAJAC 22%

MEDIA
. SPOLECZNOSCIOWE

OBSERWUJACTO, CO
PROPONUJA SKLEPY
STACJONARNE

Srednie

4,5% podstawowe

33% wyzsze
XY srednie

podstawowe
NIE SZUKAM / .
INSPIRACI 22% BEEhlE
WOCOLE podstawowe

Tegoroczne zakupy Swigteczne beda wygladaty zupetnie inaczej, niz te robione na przyktad 5 lat temu.
Wszystko przez zmiany nawykdéw wynikajace przed wszystkim z rozwoju sklepéw internetowych oraz
upowszechnienie ptatnosci bezgotéwkowych. W okresie Swigtecznym te dwa elementy coraz bardziej wptywaja
dla podejmowanych decyzji zakupowych. Z badania powstatego na potrzeby raportu ,Polakéw portfel wtasny
—Swiateczne przygotowania” Santander Consumer Banku oferujgcego Mistrzowski Kredyt Gotéwkowy, wynika
jasno, ze osoby lepiej zarabiajace przygotowania do Swiat w znaczacym stopniu przenosza do sfery online.
Wsréd Polakéw z wyksztatceniem podstawowym lub zawodowym, czynnikiem majacym najwiekszy wptyw na
sposdb robienia Swigtecznych zakupdow byt rozwéj dyskontéw spozywcezych (31,8 proc. badanych).

CZYNNIKI MAJACE NAJWIEKSZY WPEYW NA HANDEL | SPOSOB ROBIENIA ZAKUPOW PRZED SWIETAMI
PRZEZ POLAKOW

EKSPANSJA DYSKONTOW 23 1 O/

SPOZYWCZYCH ’ o
% 13,8%
WYKSZTALCENIE PODSTAWOWE %_) 3 1 ,8%

® B g

WYKSZTALCENIE WYZSZE

ACAR FRIDAY
28,5% 23,3% 15,4% 11,5%
Wybér sklepdw Wieksza popularnosé Start duzych wyprzedazy Upowszechnienie promogji
internetowych ptatnosci bezgotdéwkowych po Swietach na ,Black Friday”

(karta/telefon)
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10,3% 8,9% 8%

Mozliwos¢ zwrotow Dzien darmowej Rozwdj mobilnych
zakupdow zrobionych online dostawy aplikacji zakupowych



Nadchodzace Swieta beda pierwszymi od czasu wprowadzenia zakazu handlu w niedziele. Co piagty badany
deklaruje, ze nowe uregulowania beda miaty wptyw na przygotowania Swigteczne. Niedziele niehandlowe
najmniej utrudnief spowoduja w miastach do 50 tys. mieszkancéw, gdzie problemy przewiduje niecate
11 proc. badanych. Najbardziej odczuwalne beda w miastach od 250 do 500 tys. mieszkancéw. Prawie
36 proc. mieszkajacych tam ankietowanych deklaruje, Zze ograniczenia w niedzielnym handlu bedg mie¢ wptyw
na sposdb, w jaki zrobia Swiagteczne zakupy.

ILU POLAKOW DEKLARUJE ZMIANY W
SWIATECZNYCH PRZYGOTOWANIACH Z POWODU
00 OGRANICZONEJ LICZBY NIEDZIEL HANDLOWYCH

22,7%

i 10,9%
. 35,8%

OO0

W MIASTACH DO 50 TYS. MIESZKANCOW

] W MIASTACH 250 - 500 TYS. MIESZKANCOW

o iz .
oo oo — . .

0 |\ | ==

21,8% 21%

Kupi wiecej
rzeczy online

20,4% 16%

Zaplanuje zakupy
Swiagteczne winne dni

12,6%

Skorzysta z wydtuzonych
godzin pracy sklepéw

Skorzysta z niedziel
handlowych

Kupi wszystko
z wyprzedzeniem

s ;

Mistrzowski Kredyt Gotowkowy
w praktyce...

Dla obecnych klientéw banku
to nawet 50 tys. zt, dla nowych — 35 tys. zt

Poznaj szczegoty

SWIETA PLUS

Rzadowy program Rodzina 500+, realizowany od kwietnia 2016 r. zaktada wyptacanie nieopodatkowanych
500 zt rodzicom za kazde drugie i kolejne dziecko, a w przypadku rodzin o niskich dochodach, takze na pierwsze lub
jedyne dziecko. Wedtug danych Ministerstwa Pracy, Rodziny i Polityki Spotecznej z programu skorzystato juz prawie
3,7 mln dzieci. Co miesigc Swiadczenia trafiaja do 2,4 mln rodzin, a programem objetych jest 53 proc. dzieci do 18.
roku zycia. W badanej grupie 18 proc. respondentdéw zadeklarowato, ze korzysta z programu Rodzina 500+.

Jak pokazuja wyniki badania, beneficjentami przed$wiatecznych $rodkdéw z programu Rodzina 500+ beda gtéwnie
dzieci. Pomimo wiekszych wydatkéw w okresie Swiatecznym, zdecydowana wiekszos¢ rodzin deklaruje, ze pienigdze
Z programu przeznaczy na prezenty dla dzieci i ich potrzeby. Tylko co dziesigta rodzina planuje wydac te
pieniadze na przygotowania do Swiat, finansujac w ten sposdb zakup artykutéw spozywczych. Warto pamietad,
ze 500 plus uznawane jest takze jako dodatkowe Zrédto dochodu przy staraniu sie o udzielenie Mistrzowskiego
Kredytu Gotéwkowego.

Z GRUPY 0SOB O NAJNIZSZYCH DOCHODACH
(DO 999 Zt) WSZYSCY ZADEKLAROWALI, ZE
SRODKI Z PROGRAMU PRZEZNACZA NA DZIECI

e 60%
40%

L

INNE POTRZEBY | ARTYKULY

NA ZAKUPY | PRZYGOTOWANIE SWIATECZNE $RODKI
Z PROGRAMU RODZINA 500+ NAJCZESCIEJ BEDA
WYDAWAC ZARABIAJACY OD 2 000 DO 2 999 Zt

18%

GRUPA POLAKOW DEKLARUJACYCH, ZE
O W JAKIEJS CZESCI WPLYWY 500+ PRZEZNACZY
NA INNE DOMOWE WYDATKI

W PRZYPADKU OSOB ZARABIAJACYCH 3 3 O/
OD 4000 DO 4 999 7t (o)

20%

mp.

‘ ' WSROD 0SOB ZARABIAJACYCH
POWYZEJ 5000 Zt

11
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Réznice w tym, co nas denerwuje, wida¢ wyraznie w odniesieniu do miejsca zamieszkania. Dla mieszkancoéw matych
miast zrédtem stresu jest spedzanie dtuzszego czasu z rodzing. Z kolei osoby mieszkajace na wsi wskazywaty
na koniecznos¢ zakupu prezentdéw. Ttumy w sklepach najmniej dokuczliwe sa dla mieszkancéw matych miast,
najbardziej w metropoliach. O dziwo, spory problem w tej kwestii widza mieszkancy wsi, ktérzy prawdopodobnie

SPOKOJNE SWIETA

nie sg przyzwyczajeni do tego zjawiska, a po duze zakupy udaja sie do wiekszych miejscowosci .

ODPOWIEDZI NIE SUMUJA SIE DO 100%.

Grudzien i magia $wietowania kojarza sie zwykle ze spokojem, radoscig i cieptem rodzinnych spotkan. W

. 2 . . P . . , . . ., oo oo
rzeczywistosci okres ten dla sporej grupy jest Zrédtem duzego stresu. W ramach raportu ,Polakéw portfel Co denerwuje w $wietach mieszkancéw EE-EEI ’?’E‘g
i - . ) . . ) - A= : oo
witasny - §wigteczne przygotowania” Santander Consumer Banku, oferujagcego Mistrzowski Kredyt Gotéwkowy, wsi, a co metropolii? - Qﬂ ' .
sprawdziliémy, co najbardziej wyprowadza nas z réwnowagi w okresie bozonarodzeniowych przygotowan. wies mate Srednie duze metropolia
miasto miasto miasto powyzej
Jako czynnik najbardziej stresogenny ponad potowa badanych wskazata ttum w sklepach. Na drugim miejscu do 50tys. do 250 tys. do500tys. S500tys.
znalazty sie korki w okolicach sklepéw i galerii handlowych, na ktéry wskazuje ponad 43 proc ankietowanych. Wieksze wydatki éwiateczne 11.4% 12.3% 10.1% 14.1% 6%
Co czwarty badany na czele listy czynnikédw budzacych ich irytacje wymienit prace konieczne do przygotowania -
Swiat i ki kl h 0 o 0 0 0
do Wigilii w domu. Zwiekszone wydatki w tym okresie moga wyprowadzi¢ z réwnowagi co pigtego Polaka. Co wiatecene plosenid grane wsKiepae 4,3% 5,3% 4,8% 4.1% 8.6%
ciekawe, 10 proc. ankietowanych denerwuja $wigteczne piosenki grane w sklepach. Ttum w sklepach 27,4% 24.3% 29,3% 31,2% 27,4%
Korki na ulicach, przy centrach handlowych 17.9% 25,5% 26% 23.6% 27,7%
, , Koniecznos¢ dtuzszego spedzania czasu z rodzing 3,0% 3,4% 1,1% 0,0% 2,4%
CO NAJBARDZIEJ IRYTUJE POLAKOW W OKRESIE PRZEDSWIATECZNYM? i i i ° i
Koniecznos¢ zakupu prezentéw 5,6% 1,7% 3,4% 0,0% 1,2%
TLUM W SKLEPACH 0000 | o000 | —
09 E soco|
&0, o |=
|~ EAAN |~
-|0]: o o
i 20% 3164%  413,2% 27,7% 32,6%
= é | - KORKI NA ULICACH, 43 10/ 5 7 '80/ P 7 '90/ ’ ’
ul W OKOLICY SKLEPOW (o) W grupie zarabiajacych J (s} v (s} Badani z najwiekszych Zarabiajacy powyzej
’ﬁ : | CENTROW HANDLOWYCH ’ do 999 zt netto miesiecznie ! ! metropolii - powyzej 5000 zt najbardziej

DUZO PRACY W DOMU
| PRZYGOTOWANIA

23,2%

Swiateczne wydatki Swiateczne

Wieksze wydatki

500 tys. mieszkancow -

narzekaja na ttum

wyprowadzaja przygotowania sg negatywnie wptywaja najczesciej narzekali na w sklepach i galeriach
z rébwnowagi co bardziej stresujace dla w wiekszym stopniu na korki na ulicach handlowych
piata osobe kobiet niz mezczyzn kobiety niz mezczyzn

Mistrzowski Kredyt Gotowkowy

WYDATKI tak jak chcesz...

20,1%
-online na www.santanderconsumer.pl
- wjednym z ponad 320 oddziatéw
Santander Consumer Banku w catej Polsce

S 9, 7%
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http://www.santanderconsumer.pl 
https://www.santanderconsumer.pl/kredyty-gotowkowe/mistrzowski-kredyt-gotowkowy,5.html

U nas raty zapadaja w zimowy sen.

Wez kredyt
gotowkowy teraz,
a sptacaj na wiosne!

od 3,99()/01
RRSO 10,89%

Sprawdz teraz' >

O BADANIU:

Badanie zostato zrealizowane nazlecenie Santander Consumer Banku w ankiecie telefonicznej, przeprowadzonej przez Instytut
IBRIS w dniach 5-6 listopada 2018 r. W badaniu wziety udziat osoby doroste reprezentatywne dla catej Polski. Préba n=1000.

Santander Consumer Bank jest jednym z lideréw rynku consumer finance w Polsce. Oferuje klientom szeroki
zakres produktéw obejmujacy kredyty gotowkowe, kredyty na nowe i uzywane samochody, kredyty ratalne,
karty kredytowe oraz lokaty. Produkty dystrybuowane sg online oraz poprzez sie¢ oddziatéw, salony i komisy
samochodowe, sklepy i punkty ustugowe. Wsréd dostepnych rozwigzan kredytowych posiada takze Mistrzowski
Kredyt Gotéwkowy, ktéry w pazdzierniku, listopadzie i grudniu zajat pierwsze miejsce w rankingu kredytéw
gotéwkowych na portalu Money.pl. Wiecej na www.santanderconsumer.pl

& Santander

Consumer Bank


http://www.santanderconsumer.pl  
https://www.blog.santanderconsumer.pl/
https://www.goldenline.pl/firma/santander-consumer-bank-s-a/
https://www.linkedin.com/company/santander-consumer-bank-sa/
https://www.facebook.com/santanderconsumerbanksa
https://www.youtube.com/user/santanderconsumersa
https://www.santanderconsumer.pl/ldp/kredyt-gotowkowy-e/23004,0,0.html?utm_campaign=reb&utm_content=jk_white&utm_source=SCB&utm_medium=raport 

