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Wiosna to czas odrodzenia nie tylko dla natury, ale
i finansowych planéw Polakow. Wtym czasie czesto
decyduja sie oni na zmiany irealizacje odktadanych przez
zime plandw, ktére zazwyczaj wiazg sie z wiekszymi
wydatkami. Przeszkoda w ich wdrazaniu moga jednak stac
sie rosnace koszty zycia, ktore potwierdzaja najnowsze dane
GUS. Wedtug nich, w | kwartale 2025 roku, w poréwnaniu
z analogicznym okresem ubiegtego roku, ceny towarow
podrozaty o 4,4 proc., a ustug o0 6,4 proc. Najbardziej wzrosty
koszty zwigzane z mieszkaniem (08,5 proc.) i zywnoscig
(06,1 proc.). Nizsze niz przed rokiem byty natomiast
ceny transportu (02,2 proc.), atakze odziezy iobuwia
(00,05 proc.). To wszystko sktada sie na ogdlny poziom
inflacji, ktéry wciaz utrzymuje sie na relatywnie wysokim
poziomie - w marcu 2025 roku wyniost on 4,9 proc. Dla wielu
gospodarstw domowych oznacza to koniecznos¢ jeszcze
bardziej przemyslanych decyzji zakupowych, rezygnacji
z czesci wydatkow i zwiekszenia oszczednosci.

Wzrost kosztdw zycia znajduje réwniez odzwierciedlenie
w rosngcym poziomie zadtuzenia konsumentéw. Zgodnie
zraportem InfoDtug, przygotowanym na podstawie danych
Rejestru  Dtuznikéw BIG InfoMonitor ibazy informacji
kredytowej BIK, na koniec grudnia 2024 roku taczna kwota
zalegtego zadtuzenia Polakow wyniosta 84,7 mld zt, podczas
gdy w roku ubiegtym byto to 83,6 mld zt.

Powyzsze dane, w zestawieniu z raportem ,Polakéw portfel
wtasny: Wiosenne Wyzwania" sugeruja, ze wysokie koszty
zycia dla wielu wciaz stanowig wyzwanie. Wida¢ jednak, ze
mimo trudnosci ekonomicznych, Polacy staraja sie planowac
koszty iszuka¢ sposobdw na realizacje swoich celéw. Nasz
raport opisuje wiosenne priorytety Polakow idaje wglad
w ich zaplanowane aktywnosci na najblizsze, ciepte miesiace,
atakze ukazuje ciekawe zaleznosci w spoteczenstwie.
W badaniu przeanalizowano rézne obszary - od $wiatecznych
uroczystosci, poprzez inwestycje iremonty po wakacyjne
i weekendowe plany. Sprawdzono réwniez, jak badani
radza sobie z tymi wyzwaniami — czy korzystajg z wtasnych
pieniedzy, oszczednosci, produktow bankowych, amoze
decyduja sie poprosi¢ o pomoc rodzing?

Pierwszy rozdziat skupia sie na ocenie wtasnej Polakow
wzgledem ich sytuacji finansowej tej wiosny, w poréwnaniu
do poprzedniego roku. Sprawdza réwniez, czy w tym okresie
wydaja wiecej pieniedzy niz w innych miesigcach.

W drugiej cze$ci omowimy, jakie wydatki stanowig najwieksze
wiosenne wyzwania dla domowych budzetéw, jak s3
finansowane, a takze w ktérym z nich mogtby pomaoc Polakom
kredyt gotowkowy ijaka kwota pokrytaby ich potrzeby.
Poznamy réwniez oczekiwania respondentéw wzgledem
oferty bankow.
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Trzecia cze$¢ to kompendium wiedzy o tegorocznych,
remontowych planach. Przedstawiamy w niej, ile 0séb decyduje
sie w tym roku na remont domu lub mieszkania, a takze jakie
podejscie do zmian jest wybierane najczesciej. Poznamy kwoty,
jakie Polacy planuja wyda¢ na ods$wiezenie czterech katow
i sposoby na pokrycie wydatkow.

Czwarty rozdziat przyblizy temat wiosennych inwestyciji.
Wymiana pieca, panele fotowoltaiczne, a moze klimatyzacja
na upalne dni? Wtej czesci zgtebiamy wiedze o planach
inwestycyjnych ankietowanych i sposobie ich finansowania.

Piaty rozdziat skupi sie na tradycji — przyblizymy, jaka kwote
Polacy planowali przeznaczy¢ na tegoroczng Wielkanoc, a takze
na co konkretnie wydali najwiece;.

Szésta czeS¢ nawigze do rozpoczynajgcego sie wraz
zwiosng sezonu rodzinnych uroczystosci. Sprawdzamy
w niej, jaka kwote Polacy sa gotowi podarowac rodzinie
lub przyjaciotom jako goscie wesela, chrzcin czy komunii.
Dostarczymy réowniez odpowiedzi na pytanie, czy ze wzgledu
na rosnace koszty zycia i niewystarczajace finanse na prezenty
Polacy s3 sktonni odmoéwi¢ udziatu wtych wydarzeniach.

Ostatni, siédmy rozdziat przeniesie czytelnikéw w nieco
bardziej wakacyjne rewiry. Zaznajomi ich z preferencjami
ankietowanych, dotyczacymi spedzenia tegorocznego urlopu
- czy wybiorg dtugie wypady czy krotkie city breaki? Poznamy
rowniez odpowiedz na pytanie, ile Polacy planuja wydac
na wakacje izjakiego produktu bankowego korzystaja,
by zgromadzi¢ fundusze na wyjazd. Oprocz tego,
przedstawimy preferencje dotyczace sposobu ptatnosci
podczas samego urlopu.

Serdecznie zapraszamy do lektury,
Zesp6t Santander Consumer Banku
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Kluczowe dane z raportu:
°
- 399 Polakéw stwierdza, ze ich sytuacja finansowa na wiosne
0 jest gorsza niz przed rokiem
_ 44% Deklaruje, ze wydaje wiecej wiosna niz w innych porach roku
_ 45% stara sie planowa¢ swoj wiosenny budzet,
0 ale czesto go przekracza

uwaza remont domu lub mieszkania za najwieksze
wyzwanie dla domowego budzetu tej wiosny
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Uwaza odtozenie pieniedzy na wakacje za najwieksze
wyzwanie dla domowego budzetu tej wiosny

w
%
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56% chce pokry¢ wiosenne wydatki z biezacych dochodow

38% wzietoby kredyt na sfinansowanie remontu domu
2 lub mieszkania

Polakow wzietoby kredyt na wiosenne wyzwania
o
42% do 10 tys. zt

73 uwaza, ze najwazniejszym elementem kredytu
0 jest niskie oprocentowanie

39% Polakéw nie planuje remontu tej wiosny

42% planuje przeznaczy¢ na remont nie wiecej niz 10 tys. zt

58% zamierza sfinansowac zaplanowany remont
0 z odtozonych pieniedzy

49% chce remontowac stopniowo, w miare finansowych
O mozliwosci

planuje wymienic¢ okna na energooszczedne

51% planuje sfinansowa¢ domowe inwestycje
0 z odtozonych pieniedzy
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—
N
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Kluczowe dane z raportu:
- 220, planowato przeznaczy¢ w tym roku na $wigta wielkanocne
C lub wypoczynek w tym okresie kwote od 401 do 750 zt

77% przeznaczyto najwieksza czes¢ wielkanocnego budzetu
na jedzenie i produkty spozywcze na Swigteczny stot

Planuje wtozy¢ do koperty weselnej kwote od 401 do 750 zt

.
| R

39%

32%

36%

55%

48%

| RS

31%

43%

planuje wtozy¢ do koperty na chrzciny lub komunie
od 407 do 500 zt

ze wzgledu na rosnace koszty zycia bytoby sktonne
odméwic udziatu w weselu

ze wzgledu na rosnace koszty zycia bytoby sktonne
odmowié udziatu w chrzcinach

ze wzgledu na rosnace koszty zycia bytoby sktonne
odmédwic udziatu w komunii

planuje w tym roku jeden dtugi wyjazd wakacyjny

planuje w tym roku krétkie wyjazdy weekendowe

samodzielnie organizuje caty wyjazd wakacyjny

przeznaczy na wakacje kwote od 1001 do 2000 zt
za osobe

podczas wakacji preferuje ptatnosc karta debetowa

gromadzi fundusze na wakacje na koncie osobistym



& Santander

Consumer Bank

Wiosenna ocena
finansow

Ocena biezacej sytuacji finansowej Polakow stanowi istotny punkt wyjscia do zrozumienia ich wiosennych wyzwan zwigzanych
z zarzadzaniem budzetem i wydatkami. Az 39 proc. respondentow zauwazyto pogorszenie swojej sytuacji finansowej
w poréwnaniu z ubiegtym rokiem, w tym 27 proc. okresla jg jako ,nieco gorsza”, a 12 proc. jako ,zdecydowanie gorsza".
Polepszenie deklaruje natomiast 28 proc. uczestnikow badania, z czego 21 proc. ocenia swoja sytuacje jako ,nieco lepszg”,
a 7 proc. jako ,zdecydowanie lepszg". 32 proc. ankietowanych zadeklarowato, ze nie zauwazyli oni zadnych zmian w swojej
sytuacji ekonomiczne;j.

Jak ocenia Pan/i swojg sytuacje finansowg na wiosne
w poréwnaniu do poprzedniego roku?

7%
12%
Zdecydowanie lepsza Bl Nieco gorsza
21%
Nieco lepsza Zdecydowanie gorsza
27%
. Bez zmian

Odpowiedzi nie sumuja sie do 100. Pominieto odpowiedz , Nie wiem/Trudno powiedzie¢”



Analiza wynikéw w podziale na grupy wiekowe pokazuje
wyrazne roznice w postrzeganiu wtasnej sytuacji
finansowej. Najwiekszy pesymizm panuje wséréd osob
w wieku 50-59 lat — az 50 proc. z nich uwaza, ze ich
sytuacja materialna ulegta pogorszeniu. Z kolei najwiecej

Jak ocenia Pan/i swoja sytuacje
finansowa na wiosne w poréwnaniu
do poprzedniego roku?
Zdecydowanie lepsza

Nieco lepsza

Bez zmian

Nieco gorsza

Zdecydowanie gorsza

10%

34%

26%

21%

9%
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optymizmu wykazuja najmtodsi respondenci w wieku
18-29 lat - 44 proc. tej grupy dostrzega poprawe swoich
finansow. Brak zmian w domowym budzecie najczesciej
deklarowata najstarsza grupa badanych (60+) - az 37 proc.,
a rzadziej osoby w wieku 18-29 i 30-39 lat - po 26 proc.

11% 6% 5% 2%
27% 22% 10% 16%
26% 36% 33% 37%
25% 23% 26% 36%
9% 13% 24% 6%

Odpowiedzi nie sumuja sie do 100. Pominigto odpowiedz ,Nie wiem/Trudno powiedzie¢".

Wzrost wydatkédw wiosng moze by¢ zjawiskiem
powigzanym z aktywizacjg spoteczng i konsumencka po
zimowych miesigcach. Lepsza pogoda sprzyja planowaniu
aktywnosci poza domem, inicjowaniu prac remontowych,
ogrodowych, czy organizacji wyjazdow. W efekcie rosna
codzienne koszty. Z zebranych danych wynika, ze tacznie
44 proc. Polakow obserwuje wzrost swoich wydatkéw
w okresie wiosennym w poréwnaniu do pozostatych poér

roku (w tym 11 proc. odpowiedziato, ze zdecydowanie
obserwuje wieksze obcigzenie finansowe, a 33 proc., ze
raczej widza taka zalezno$¢). Réwnoczesnie taka sama
czesc¢ respondentow (44 proc.) deklaruje, ze ich wiosenne
wydatki pozostajg na podobnym poziomie jak w innych
miesigcach. Wsrdd nich 40 proc. respondentéw udzielito
odpowiedzi, ze raczej nie widzi takich zmian, natomiast
4 proc., ze zdecydowanie nie zauwaza takiej sytuacji.

Czy zauwaza Pan/i, ze wiosng wydaje Pan/i wiecej
pieniedzy niz w innych porach roku?

Zdecydowanie tak

Raczej tak

Raczej nie

Zdecydowanie nie

B
I
B«

Odpowiedzi nie sumuja sie do 100. Pominigto odpowiedzi ,Nie wiem/Trudno powiedzie¢".

Tendencje wzrostu wydatkéw wiosng szczegoélnie czesto
wskazujg osoby w wieku 40-49 lat (tgcznie dla odpowiedzi
,zdecydowanie tak” i ,raczej tak” jest to 51 proc.),

a najwieksza stabilnos¢ finansowa w tym zakresie
wykazujg osoby w przedziale wiekowym 30-39 lat — az 49
proc. z nich nie odnotowuje sezonowych roéznic w budzecie.



Czy zauwaza Pan/i, ze wiosng wydaje
Pan/i wiecej pieniedzy niz w innych
porach roku

Zdecydowanie tak 11%
Raczej tak 35%
Raczej nie 38%
Zdecydowanie nie 5%
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9% 11% 12% 11%
27% 40% 35% 31%
45% 36% 40% 41%
4% 5% 5% 2%

Odpowiedzi nie sumujg sie do 100. Pominigto odpowiedzi ,Nie wiem/Trudno powiedzie¢".

Coraz wiecej Polakéw stara sie Swiadomie zarzadzac
pieniedzmi. Jedna czwarta z nich (25 proc.) deklaruje,
ze planuje wszystkie wydatki z wyprzedzeniem i kon-
sekwentnie trzyma sie zatozonego budzetu. Najwieksza
grupa (45 proc.) podejmuje co prawda takie proby, jednak

Jakie jest Pana/i podejscie
budzetu?

Py Staram sie planowac, ale czesto
45% : :
przekraczam zatozony budzet

25% Planuje wszystko z wyprzedzeniem

i trzymam sie budzetu

czesto nie udaje sie jej utrzymac zaplanowanych ram
finansowych. Zdecydowanie mniej o0sob wykazuje sie
catkowita spontanicznoscia w podejsciu do wydatkow
- 15 proc. respondentow przyznaje, ze nie planuje budzetu,
a 9 proc. nie zwraca szczegolnej uwagi na sezonowe finanse.

do wiosennego planowania

15% Dziatam spontanicznie, bez szczegétowego

planu finansowego

9% Nie zwracam szczegolnej uwagi na sezonowe wydatki

Odpowiedzi nie sumujg sie do 100. Pominigto odpowiedzi ,Nie wiem/Trudno powiedzie¢".

Najwiekszy odsetek oséb, ktore staraja sie planowad, ale
czesto przekraczaja zatozony budzet, stanowig mtodzi
dorosli (54 proc.). Dla poréwnania najmniejszy wynik dla
tej odpowiedzi zanotowano wsrod trzydziestolatkow
- 38 proc. Za to piecdziesieciolatkowie wykazujg sie
najwieksza skrupulatnoscig - 32 proc. z nich wskazato, ze
planuje wydatki z wyprzedzeniem i trzyma sie budzetu.

W kontrze jest grupa 18-29 lat, ktéra stanowig w tej
kategorii najnizszy odsetek na poziomie 18 proc. Grupa
18-29 lat jest takze najbardziej spontaniczng w wiosennych
wydatkach ze wszystkich = 19 proc. w poréwnaniu do
10 proc. senioréw, ktorzy zanotowali najmniejsza ilos¢
wskazan dla tej odpowiedzi.



Jakie jest Pana/i podejscie do
wiosennego planowania budzetu?

Planuje wszystko z wyprzedzeniem i
trzymam sie budzetu

Staram sie planowa, ale czesto
przekraczam zatozony budzet

Dziatam spontanicznie, bez szczegétowego
planu finansowego

Nie zwracam szczegdlnej uwagi na
sezonowe wydatki

18%

54%

19%

6%
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26% 24% 32% 23%
38% 48% 40% 48%
16% 17% 12% 10%
12% 8% 8% 12%

Odpowiedzi nie sumujg sie do 100. Pominigto odpowiedzi ,Nie wiem/Trudno powiedzie¢".

Widoczne sa takze roznice demograficzne. Az 52 proc.
mieszkancédw matych miast stara sie planowacd, ale
czesto przekracza zatozony budzet, a tylko 8 proc.
dziata spontanicznie, bez wczeséniejszego planu. Wsrod
mieszkancéw wsi jedynie 38 proc. mimo planéw, nie

Jakie jest Pana/i podejscie do wiosennego
planowania budzetu?

Planuje wszystko z wyprzedzeniem i trzymam
sie budzetu

Staram sie planowac, ale czesto przekraczam
zatozony budzet

Dziatam spontanicznie, bez szczegétowego
planu finansowego

Nie zwracam szczegdlnej uwagi na
sezonowe wydatki

trzyma sie budzetu, co jednoczesnie stanowi najnizszy
wynik ze wszystkich grup. Z kolei najbardziej spontaniczni
w wiosennych wydatkach sg mieszkancy srednich miast
- 20 proc.

26% 26% 20% 27%
38% 52% 49% 45%
17% 8% 20% 14%
9% 10% 8% 10%

Odpowiedzi nie sumuja sie do 100. Pominieto odpowiedzi ,Nie wiem/Trudno powiedzie¢".

Problem dotyczacy braku konsekwencji w trzymaniu sie
zaplanowanego budzetu dotyka ponad potowy kobiet
(51 proc.), podczas gdy wsréd mezczyzn odsetek ten

Jakie jest Pana/i podejécie do wiosennego
planowania budzetu?

il
B
N\

&3

Planuje wszystko z wyprzedzeniem i trzymam
sie budzetu

Staram sie planowad, ale czesto przekraczam
zatozony budzet

Dziatam spontanicznie, bez szczegétowego
planu finansowego

Nie zwracam szczegdlnej uwagi na sezonowe wydatki

wynosi 39 proc. Mezczyzni natomiast czesciej planuja
wydatki z wyprzedzeniem i udaje sie im dotrzymac zatozen
- 29 proc. w poréwnaniu do 22 proc. kobiet.

Kobieta Mezczyzna
22% 29%
51% 39%
13% 17%

9% 10%

Odpowiedzi nie sumujg sie do 100. Pominigto odpowiedzi ,Nie wiem/Trudno powiedzie¢".
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Najwieksze wiosenne
wydatki w 2025r.

Wraz z nastaniem cieplejszego sezonu, ilo$¢ finansowych priorytetéw rosnie. Na czele zestawienia najwiekszych wyzwan
finansowych Polakdw znalazty sie dwa dominujace obszary: remonty mieszkan i domow oraz oszczedzanie na wakacje.
Kazdy z tych celow wskazato po 33 proc. respondentow, co pokazuje, ze Polacy réwnie mocno stawiajg na poprawe jakosci
codziennego zycia, jak i na potrzebe wypoczynku i regeneracji. Na trzecim miejscu uplasowaty sie przygotowania do Swiat
wielkanocnych, ktére az 30 proc. ankietowanych uznaje za istotne obcigzenie.

Dane poréwnawcze z ubiegtorocznej edycji raportu ,Polakéw Portfel Wtasny: Wiosenne wyzwania” pozwalajg zauwazy¢
stabilnos¢ gtéwnych kategorii wydatkowych. Tak jak w roku ubiegtym, najczesciej wskazywanymi obcigzeniami byty
remonty (38 proc. w 2024 r.) oraz oszczedzanie na wakacje (30 proc.). Uwage zwraca natomiast istotny wzrost znaczenia
przygotowan do Wielkanocy — w poprzednim roku wskazato je zaledwie 6 proc. respondentéw, podczas gdy w tegorocznym
badaniu nastapit pieciokrotny wzrost.

W tej edycji, tuz za podium znalazty sie koszty zwigzane z naprawa lub zakupem samochodu - ten aspekt wskazato
21 proc. W poréwnaniu do zesztorocznej edycji badania, odnotowano nieznaczny spadek (w 2024 roku byto to 25 proc.).
Wyniki pokazuja, ze mobilnos¢ wcigz pozostaje istotnym i wymagajacym sporych naktadow finansowych elementem
funkcjonowania wielu gospodarstw domowych.

W dalszej czesci zestawienia ankietowani wskazali inne, cho¢ nadal znaczace wydatki, z ktdrymi musza zmierzy¢ sie tej
wiosny. Zakup wyposazenia wnetrz - takich jak meble, sprzet RTV i AGD - zostat uznany za wyzwanie przez 19 proc.
respondentdw, natomiast aranzacja przestrzeni zielonej, jak ogrod, taras czy dziatka - przez 17 proc. Nieco rzadziej
wskazywano na organizacje lub udziat w rodzinnych uroczystosciach, ktére stanowig najwiekszy wydatek dla 15 proc. 0séb.
Z kolei planowane wyjazdy na tzw. ,dtugie weekendy"” zadeklarowato 13 proc. badanych, a najmniej wskazan - bo zaledwie
8 proc. — dotyczyto kosztow zwigzanych z wyjazdami dzieci na wycieczki szkolne czy zielone szkoty.

W poréwnaniu do poprzedniego roku, wydatki na wyposazenie domu pozostaty na podobnym poziomie. Niewielkie wzrosty,
rzedu 3-4 punktéw procentowych, pojawity sie w obszarach zwigzanych z zagospodarowaniem przestrzeni zielonych,
udziatem w rodzinnych uroczystosciach oraz finansowaniem wyjazdow dzieci.
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Jakie wydatki stanowiq najwieksze wyzwanie dla Pana/i
budzetu domowego wiosnq tego roku?

Remont domu/mieszkania
Odtozenie pieniedzy na wakacje

Przygotowanie do $wiat wielkanocnych
Inwestycja w samochod
(zakup nowego, naprawa obecnego)

Wyposazenie domu/mieszkania np.
zakup mebli, sprzetu RTV/AGD

Uporzadkowanie/urzadzenie ogrodu/
tarasu/dziatki

Organizacja lub udziat w rodzinnej uroczystosci
np. wesele, komunia, chrzciny

Planowane wyjazdy na ,dtugie weekendy”
(majowka, Boze Ciato)

Wydatki zwigzane z wyjazdami dziecka,
np. wycieczka, czy zielona szkota

33%

33%

30%

21%

19%

17%
| R
| RER
K

Pytanie wielokrotnego wyboru. Odpowiedzi nie sumuja sie do 100 proc. Pominigto odpowiedzi ,Inne” i ,Nie wiem/Trudno powiedziec".

Aby lepiej zrozumie¢ postawy konsumenckie ikondycje
finansowa gospodarstw domowych, warto przyjrzeé
sie temu, jakie zrédta finansowania sg najczesciej
wybierane wsrdéd Polakéw. W 2024 roku najwiekszy
odsetek badanych (58 proc.) deklarowat, ze wiosenne
koszty pokryje z biezgcych dochodéw. Na drugim miejscu
byty oszczednosci (49 proc.), dalej - dodatkowe zrodta
finansowania, jak prace dorywcze, premie czy ,trzynastki”
(17 proc.), a 7 proc. siegato po karte kredytowa.

W tym roku wyniki pozostajg dos¢ podobne. Az 56 proc.
respondentdw planuje pokry¢ wiosenne wydatki z biezacych
dochodéw, a niemal potowa (47 proc.) zamierza siegna¢ po
wczesniej zgromadzone oszczednosci. Nieco wiecej niz rok
temu - 18 proc. badanych - wskazuje na $rodki pochodzace
z dodatkowej pracy czy premii.

Pozostate formy finansowania ciesza sie zauwazalnie
mniejszym zainteresowaniem. Z odroczonych ptatnosci
oraz kart kredytowych zamierza skorzysta¢ 9 proc.
ankietowanych, 7 proc. rozwaza kredyt gotéwkowy,
a 6 proc. - kredyt ratalny. Réwniez 6 proc. respondentow
zadeklarowato, ze wesprze sie pozyczkami od bliskich,
a 5 proc - dodatkowymi swiadczeniami socjalnymi. Fundusze
z rzadowych programéw socjalnych oraz pozyczki od
pracodawcy rozwaza po 3 proc. badanych. Na samym koncu
zestawienia uplasowaty sie firmy pozyczkowe - ich oferte
bierze pod uwage zaledwie 2 proc. ankietowanych.

Z powyzszych danych wynika, ze cho¢ Polacy najchetniej
opieraja sie na wtasnych finansach, coraz czesciej korzystaja
takze z alternatywnych form wsparcia — szczegolnie tych,
ktére pozwalajg odroczy¢ obcigzenia budzetowe w czasie
lub uzyska¢ dodatkowa elastycznos¢ finansowa.
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W jaki sposob zamierza Pan/i

w biezgcym roku?

& Santander

Consumer Bank

pokry¢ te wydatki

56% Z biezacych dochodow
47% Z odtozonych pieniedzy
18% Za $rodki z dodatkowej pracy lub premii
9% Zaptace za nie karta kredytowa
9% Skorzystam z ptatnosci odroczonej
(] . PR
(czyli ,Kup teraz, zapta¢ pozniej”)
7% Skorzystam z kredytu gotowkowego
6% Skorzystam z kredytu ratalnego
5% Za srodki z dodatkowych $wiadczen socjalnych
6% Pozycze pienigdze od rodziny/przyjaciot
3% Przeznacze na ten cel pienigdze otrzymywane
0 z programow rzadowych, pakietow wsparcia
3% Pozycze pienigdze z wtasnego zaktadu pracy

2% Pozycze pienigdze od firmy pozyczkowej

Pytanie wielokrotnego wyboru. Odpowiedzi nie sumuja sie do 100. Pominieto odpowiedzi ,Inne” oraz ,Nie wiem/Trudno powiedzie¢".

Dwa najpopularniejsze zrodta finansowania sa wyraznie
czesciej wskazywane w niektérych grupach wiekowych.
W przypadku oszczednosci, znacznie czesSciej niz inni
wskazuja te opcje, osoby w wieku 18-29 lat - az 59 proc.
Dla poréwnania, najnizszy wynik zanotowano ws$rod
czterdziestolatkow (39 proc.). Za to w przypadku biezacych
dochoddw, najczesciej wskazywali je seniorzy - az
71 proc. i zndw najrzadziej osoby 40-49 lat - 48 proc.
Z kolei w grupie czterdziestolatkdow jest najwiecej osob,
ktére chca ptacic karta kredytowa (13 proc.), a w tylko nieco

mtodszej grupie 30-39 lat odsetek ten spada do 4 proc.
Ciekawe rozbieznosci mozna zaobserwowac takze dla
dos$¢ nowoczesnej metody, jaka jest ptatno$¢ odroczona
- najmniej popularna jest w grupie mtodych dorostych
- 7 proc. a najpopularniejsza wsrdd seniorow - 11 proc.
Jest takze grupa, ktéra czesciej niz inne positkuje sie
dochodami z dodatkowej pracy — to osoby 18-29 lat, gdzie
az 29 proc. wybiera te opcje. Dla poréwnania, najnizszy
wynik zanotowano u 50 i 60-latkéw — po 13 proc.
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W jaki sposob zamierza Pan/i pokry¢
te wydatki w biezgcym roku?

Z odtozonych pieniedzy 59%
Z biezacych dochodow 53%
Pozycze pieniadze od rodziny/przyjaciot 9%
Pozycze pienigdze z firmy pozyczkowej 4%
Pozycze pienigdze z wtasnego zaktadu 49
pracy °
Zaptace za nie kartg kredytowa 10%
Skorzystam z kredytu gotéwkowego 3%
Skorzystam z kredytu ratalnego (ptatnos¢ 79
roztozona ,na raty") °
Skorzystam z ptatnosci odroczonej (czyli o
PR 7%
+Kup teraz, zaptaé pézniej”)
Przeznacze na ten cel pienigdze
otrzymywane z programow rzadowych, 1%
pakietéw wsparcia
Za $rodki z dodatkowej pracy lub premii 29%

& Santander

Consumer Bank
43% 39% 43% 52%
51% 48% 56% 71%
5% 7% 8% 0%
3% 4% 1% 0%
1% 2% 7% 2%
4% 13% 10% 8%
4% 10% 7% 8%
7% 8% 5% 5%
9% 8% 8% 11%
2% 4% 4% 3%
24% 17% 13% 13%

Pytanie wielokrotnego wyboru. Odpowiedzi nie sumuja sie do 100. Pominieto odpowiedzi ,Inne” oraz ,Nie wiem/Trudno powiedzie¢".

Widoczne s3 takze zaleznosci demograficzne. Mieszkancy
$rednich miast w poréwnaniu do mieszkancow wsi
znacznie czesciej wybieraja finansowanie z odtozonych
pieniedzy - 52 wobec 43 proc. W przypadku duzych miast,
bardzo wyraznie widac przewage finansowania z biezacych
dochodéw, ktore wybiera az 62 proc. Dla porownania,
najnizsze wyniki zanotowano wsréd mieszkancow wsi
i Srednich miast — po 52 proc. Spore roznice wida¢ takze

W jaki sposob zamierza Pan/i pokry¢
te wydatki w biezgcym roku?

Z odtozonych pieniedzy

Z biezacych dochodéw

Pozycze pieniadze od rodziny/przyjaciot
Pozycze pienigdze z firmy pozyczkowej

Pozycze pienigdze z wtasnego zaktadu pracy

43%

52%

5%

4%

3%

w przypadku kredytéw - zardowno gotowkowego, jak
i ratalnego. To mieszkancy matych miast notuja najwyzsze
wyniki w tych kategoriach, a mieszkancy wsi — najnizsze.
W przypadku kredytu gotéowkowego to 10 proc. wobec
4 proc, a rat — 12 proc. wobec jedynie 3 proc. Mieszkancy
terenow wiejskich sa takze najmniej sktonni do korzystania
z kart kredytowych - 7 proc. w poréwnaniu do 12 proc.
mieszkancdw duzych miast, gdzie wynik jest najwyzszy.

46% 52% 48%
58% 52% 62%
7% 5% 5%
2% 0% 3%
5% 2% 2%
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Zaptace za nie kartg kredytowa

Skorzystam z kredytu gotéwkowego

Skorzystam z kredytu ratalnego (ptatnos¢
roztozona ,na raty")

Skorzystam z ptatnosci odroczonej
(czyli , Kup teraz, zaptaé pézniej”)

Przeznacze na ten cel pienigdze otrzymywane
z programoéw rzagdowych, pakietow wsparcia

Za srodki z dodatkowej pracy lub premii

7%

4%

3%

10%

1%

19%

& Santander

Consumer Bank
8% 11% 12%
10% 8% 5%
12% 6% 5%
9% 10% 5%
3% 4% 4%
20% 17% 18%

Pytanie wielokrotnego wyboru. Odpowiedzi nie sumujg sie do 100. Pominigto odpowiedzi ,Inne” oraz ,Nie wiem/Trudno powiedzie¢".

Niektére  wydatki ~wymagajg  wspomagania  sie
zewnetrznymi zrodtami finansowania, takimi jak kredyt
gotdwkowy. W tegorocznej edycji badania, podobnie
jak w 2024 roku, najczesciej wskazywanym powodem,
dla ktorego Polacy byliby sktonni zaciaggna¢ kredyt
byt remont domu lub mieszkania - takiej odpowiedzi
udzielito 38 proc. badanych. Trudno sie dziwi¢ - tego
typu przedsiewziecia wigza sie zazwyczaj z wysokimi
kosztami, ktére nie zawsze da sie pokry¢ z biezacych
dochodéw, dlatego Polacy coraz czesciej siegaja po wsparcie
instytucji finansowych. Na kolejnych miejscach znalazty sie
wydatki zwigzane z wyposazeniem mieszkania lub domu
- 23 proc. respondentéw zadeklarowato, ze to wtasnie na
ten cel mogliby przeznaczyé¢ kredyt gotéwkowy. Taki sam

odsetek wskazat finansowanie wakacyjnego wyjazdu.
W dalszej kolejnosci, 19 proc. ankietowanych przyznato, ze
wykorzystatoby kredyt na naprawe obecnego pojazdu lub
zakup nowego samochodu.

Nieco rzadziej wybierano inne potrzeby, takie jak
uporzadkowanie lub urzadzenie przestrzeni zielonych
- 12 proc. badanych mogtoby sfinansowac ten cel za
pomoca kredytu. Organizacja lub udziat w rodzinnych
uroczystosciach, w tym swietach wielkanocnych, byta brana
pod uwage przez 11 proc. Na koicu zestawienia znalazty
sie wyjazdy na tzw. ,dtugie weekendy" (9 proc.) oraz koszty
zwigzane z wyjazdami dzieci — np. na zielone szkoty czy
wycieczki szkolne - ktére wskazato 8 proc.

Prosze sobie wyobrazi¢, ze bierze Pan/i kredyt gotowkowy.
W jakich wiosennych wydatkach maogtby on Panu/i poméc?

Remont domu/mieszkania

Odtozenie pieniedzy na wakacje

Wyposazenie domu/mieszkania np. zakup
mebli, sprzetu RTV/AGD

Inwestycja w samochod

(zakup nowego, naprawa obecnego)

Uporzadkowanie/urzadzenie ogrodu/ tarasu/dziatki

Organizacja lub udziat w rodzinnej
uroczystosci np. wesele, komunia, chrzciny

Przygotowanie do $wiat wielkanocnych

Planowane wyjazdy na ,dtugie weekendy”
(majowka, Boze Ciato)

Wydatki zwigzane z wyjazdami dziecka,
np. wycieczka czy zielona szkota

38%

23%

23%

19%

12%

1%
- A
B o

8%

Pytanie wielokrotnego wyboru. Odpowiedzi nie sumuja si¢ do 100. Pominieto odpowiedzi ,Inne” oraz ,Nie wiem/Trudno powiedziec¢".
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Mozna wnioskowac, ze kredyt gotowkowy nadal postrzegany
jest jako rozwigzanie wspierajace realizacje wiekszych,
jednorazowych wydatkow. Polacy najczesciej wykorzystuja
go w kontekscie poprawy warunkéw mieszkaniowych
i wypoczynku — obszarow, ktore maja bezposredni wptyw na
jakos¢ zycia i komfort codziennego funkcjonowania.

Analiza odpowiedzi w podziale na grupy wiekowe pokazuje,
ze gtowne cele, na ktdre respondenci rozwazajg zaciagniecie
kredytu gotéwkowego, sa relatywnie wysoko wskazywane,
niezaleznie od wieku. Szczegétowe odpowiedzi ujawniajg
jednak pewne roznice pokoleniowe, ktdre warto podkreslic.

Najmtodsza grupa respondentow - 18-29 lat - wykazuje
najwiekszg ze wszystkich sktonnos¢ do przeznaczenia
pieniedzy z kredytu gotoéwkowego na cele wakacyjne.
W przypadku dtuzszych urlopéw byt to odsetek 30 proc.,
a weekendowych wyjazdéw - 15 proc. Dla poréwnania,
w najstarszej grupie - 60 +, gdzie wyniki byty najnizsze - dla
dtuzszych urlop6ow odsetek wynidst 19 proc., a w przypadku
weekendowych wypaddéw 5 proc.

Prosze sobie wyobrazi¢, ze bierze
Pan/i kredyt gotéwkowy. W jakich
wiosennych wydatkach mégtby on
Panu/i poméc?

& Santander

Consumer Bank

Czterdziestolatkowie, chetniej niz inne grupy, przeznaczyliby
pienigdze z kredytu na wyposazenie domu lub mieszkania
(28 proc. w poréwnaniu do 16 proc trzydziestolatkéw
Z najnizszym wynikiem), inwestycje w samochéd (27 proc.
w poréwnaniu z jedynie 5-procentowg grupa seniorow)
i wydatki na zielone szkoty (15 proc.). Wsérdd starszych
respondentdw - szczegolnie tych powyzej 50. roku zycia
- zauwazalna jest wieksza sktonno$¢ do finansowania za
pomoca kredytu przygotowan do $wigt wielkanocnych. Az
15 proc. oséb w grupach wiekowych 50-59 lat oraz 60+
zadeklarowato, ze rozwazatoby pozyczke w tym celu. Dla
poréwnania, wsréd mtodszych respondentéw — niezaleznie
od kategorii wiekowej — odsetek ten byt wyraznie nizszy
i wynosit od 8 do 9 proc.

Zréznicowanie odpowiedzi jasno pokazujg, ze potrzeby
i cele finansowe Polakéw sa silnie powigzane z etapem
zycia. Najmtodsze osoby czesciej poszukuja sposobdw
na sfinansowanie wypoczynku i krotkoterminowych
doswiadczen, podczas gdy starsi ankietowani priorytetowo
traktuja potrzeby zwigzane z rodzinnymi tradycjami.

Remont domu/mieszkania 43%
Wyposazenie domu/mieszkania np. zakup 279
mebli, sprzetu RTV/AGD 0
Uporzadkowanie/urzadzenie ogrodu/ 129
tarasu/dziatki °
Planowane wyjazdy na ,dtugie weekendy” 15%
(majéwka, Boze Ciato) ’
Odtozenie pieniedzy na wakacje 30%
Organizacja lub udziat w rodzinnej 10%
uroczystosci np. wesele, komunia, chrzciny 0
Inwestycja w samochéd (zakup nowego, 229
naprawa obecnego) ©
Wydatki zwigzane z wyjazdami dziecka, 89

np. obozy wakacyjne, czy zielona szkota 0
Przygotowanie do $wigt wielkanocnych 8%

34% 39% 45% 33%
16% 28% 27% 22%
12% 14% 6% 14%
8% 9% 9% 5%
22% 24% 22% 19%
16% 10% 11% 10%
22% 27% 19% 5%
9% 15% 7% 2%
9% 8% 15% 15%

Pytanie wielokrotnego wyboru. Odpowiedzi nie sumuja si¢ do 100. Pominieto odpowiedzi ,Inne” oraz ,Nie wiem/Trudno powiedziec”.

Nie kazdy wiosenny plan da sie zrealizowac z oszczednosci.
Ile zatem hipotetycznie powinna wynosi¢ kwota kredytu
gotowkowego, zeby pomdc Polakom zrealizowac ich plany?
Ponad 40 proc. badanych przyznato, ze wystarczajaca
bytaby dla nich kwota nieprzekraczajaca 10 000 zt. Kolejne
17 proc. wskazato przedziat od 10 007 do 20 000 zt, a 8 proc.
bytoby zainteresowanych pozyczka w wysokosci od 20 001

do 30000 zt. Wyzsze kwoty byty wybierane zdecydowanie
rzadziej — 6 proc. rozwazatoby kredyt od 30 001 do 40 000 zt,
3 proc. przedziat od 40 007 do 50 000 zt. Jedynie 2 proc.
wzieto pod uwage kwoty od 50 001-60 000 zt, a najwyzszy
poziom finansowania - przekraczajacy 60 000 zt - zostat
wskazany jedynie przez 3 proc. respondentow.
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& Santander

Consumer Bank

Gdyby planowat/a Pan/i wziecie kredytu, to jakg kwote
pozyczytby/aby Pan/i z banku na realizacje dowolnego ze

swoich celow?

42%

Nie wiecej niz 10 000 zt

6%

Miedzy 30 007 a 40 000 zt

17%

Miedzy 10 001 a 20 000 zt

3%

Miedzy 40 007 a 50 000 zt

8%

Miedzy 20 007 a 30 000 zt

2%

Miedzy 50 007 a 60 000 zt

3%

Wiecej niz 60 000 zt

Odpowiedzi nie sumujg sie do 100. Pominigto odpowiedz ,Nie wiem/Trudno powiedzie¢”.

Preferencje dotyczace poziomu ewentualnego zadtuzenia
roznig sie w zaleznosci od wieku. Kredyty w kwocie
do 10 000 zt byty najczesciej wskazywane w grupie
senioréw (az 61 proc.). To niemal dwukrotnie czesciej
niz u czterdziestolatkdéw, gdzie odsetek wyniost 32 proc.
Z kolei we wspomnianej grupie 40-49 lat najwiekszym
zainteresowaniem cieszyty sie kwoty w od 10 001 do
20 000 zt oraz od 40 0001 do 50 000 zt. Najmtodsza grupa
wiekowa (18-29 lat) stanowita z kolei najwiekszy odsetek

Gdyby planowat/a Pan/i wziecie
kredytu, to jaka kwote pozyczytby/
aby Pan/i z banku na realizacje
dowolnego ze swoich celow?

Nie wiecej niz 10 000 zt 36%
Miedzy 10 007 a 20 000 zt 17%
Miedzy 20 001 a 30 000 zt 14%
Miedzy 30 001 a 40 000 zt 9%
Miedzy 40 001 a 50 000 zt 3%
Miedzy 50 001 a 60 000 zt 4%
Wiecej niz 60 000 zt 4%

odpowiedzi dla przedziatow od 20 001 do 30 000 zt
iod 3000017 do 40 000 zt.

Kwoty wieksze niz 60 000 zt byty dos¢ rzadko, cho¢
najliczniej wybierane przez trzydziestolatkéw - 6 proc.
Dla poréwnania, w grupie 60+ nikt nie zadeklarowat
zainteresowania jakimkolwiek zobowigzaniem przekra-
czajacym 40 000 zt.

38% 32% 41% 61%
14% 22% 19% 14%
13% 10% 4% 1%
4% 7% 7% 5%
3% 5% 2% 0%
3% 3% 2% 0%
6% 3% 4% 0%

Pytanie wielokrotnego wyboru. Odpowiedzi nie sumuja sie do 100. Pominieto odpowiedz ,Nie wiem/Trudno powiedziec”.

Przy wyborze oferty kredytowej, dla Polakéw wazna jest
nie tylko kwota zadtuzenia, ale réwniez warunki oferty.
Niemal trzy czwarte ankietowanych (73 proc.) najwieksza
uwage zwraca na niskie oprocentowanie, a niemal potowa
(45 proc.) na elastyczne warunki sptaty. Z kolei przeszto
co trzeci Polak (35 proc.) poszukuje ofert z minimum

formalnosci przy wnioskowaniu, a 30 proc. takich, ktore
zapewniajg szybki dostep do srodkéw (30 proc.). Dodatkowe
promocje oferowane przez bank wraz z produktem
bankowym s3 zacheta dla 16 proc. ankietowanych,
a mozliwos¢ odroczenia pierwszej wptaty - dla 15 proc.
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& Santander

Consumer Bank

Jesli myslatby/aby Pan/i o finansowaniu, kredycie, to
ktore elementy bytyby dla Pana/i najwazniejsze?

73% Niskie oprocentowanie kredytu

45% Elastyczne warunki sptaty

35% Minimum formalnosci przy wnioskowaniu

30% Szybki dostep do srodkéw

16% Dodatkowe promocje oferowane przez bank
0 wraz z produktem bankowym

15% Mozliwos¢ odroczenia pierwszej raty

Odpowiedzi nie sumuja sie do 100. Pominigto odpowiedzi ,Inne” i ,Nie wiem/Trudno powiedzie¢".

Oczekiwania wzgledem ofert réznig sie w zaleznosci od
zarobkow. Niskie oprocentowanie to kwestia najistotniejsza
dla osob z przychodami od 4000 - 4999 zt — az 82 proc.
odpowiedzi w poréwnaniu do najnizszego odsetka, czyli
66 proc. wsrdd tych z zarobkami do 1999 zt, od 2000 do
2999 zt oraz 7000 zt i wiecej. Ta sama grupa (z zarobkami
od 4000 - 4999zt) réwniez najliczniej wybierata elastyczne
warunki sptaty — 54 proc. w poréwnaniu do najnizszego
wyniku (32 proc.) wérdd grupy z zarobkami 2000 - 2999 zt.

Jesli myslatby/aby Pan/i

o finansowaniu, kredycie,
to ktore elementy bytyby
dla Pana/i najwazniejsze?

Niskie oprocentowanie

0, 0,

kredytu 66% 66%
N!ozhwosF odroczenia 21% 28%
pierwszej raty

Elastyczne warunki sptaty 39% 32%
er}lmum for'malnosa przy 349 42%
whnioskowaniu

Szybki dostep do Srodkow 32% 28%
Dodatkowe promocje

oferowane przez bank wraz 12% 13%

z produktem bankowym

Minimalne formalnosci podczas wnioskowania to z kolei
aspekt najliczniej wskazywany przez zarabiajacych od 6000
do 6999 zt - 46 proc. W przypadku szybkiego dostepu
do $rodkow to cecha ofert, na ktérg najczesciej (38 proc.)
wskazywata najbogatsza z badanych grup (z przychodami
od 7000 zt i wiekszymi). Dodatkowe promocje najczesciej
byty wybierane przez najzamozniejszych i osoby zarabiajace
w przedziale 3000 - 3999 zt - po 21 proc.

80% 82% 76% 74% 66%
7% 17% 14% 16% 14%
49% 54% 44% 40% 46%
35% 31% 37% 46% 43%
31% 27% 29% 33% 38%
21% 19% 15% 15% 21%

Pytanie wielokrotnego wyboru. Odpowiedzi nie sumuja sie do 100. Pominieto odpowiedzi ,Inne" i ,Nie wiem/Trudno powiedzie¢".
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Consumer Bank

Sezon
na remont

Wiosenna aura sprzyja porzadkom, a dla wielu osob staje sie impulsem do kompleksowego odswiezenia wtasnej przestrzeni
mieszkalnej. Wyniki sugeruja, ze choc ta potrzeba nadal jest silna, decyzje o rozpoczeciu remontu sg dzi$ podejmowane z wieksza
rozwaga. Wptyw na to moga miec przede wszystkim mozliwosci budzetowe gospodarstw domowych, sytuacja zawodowa
domownikéw czy dostepnosc fachowcow i koszty materiatow wykonczeniowych.

Dane wskazuja, ze 39 proc. Polakéw planuje remont swojego mieszkania lub domu. To spadek w poréwnaniu z poprzednim rokiem,
kiedy takie zamiary deklarowato 45 proc. Z kolei 41 proc. nie przewiduje prac remontowych w najblizszym czasie, a 20 proc. nie
potrafi jednoznacznie odpowiedzie¢ na to pytanie.

Czy planuje Pan/i tej wiosny prace remontowe w domu
/ mieszkaniu?
4 ~

NIE WIEM/
TAK TRUDNO

39% POWIEDZIEC
20%
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Osoby, ktore najczesciej planuja remont, to
piecdziesieciolatkowie — az 49 proc. z nich deklaruje
cheé odswiezenia przestrzeni mieszkalnej. To przeszto
dwukrotnie wiecej niz w najstarszej grupie - 60+
- gdzie takie plany ma 24 proc. Z kolei najwiecej osdb,
ktére nie majag w planach remontowania, jest wsrod

Czy planuje Pan/i tej wiosny prace
remontowe w domu/mieszkaniu?

@ Tk 43%
Nie 44%
@ Nie wiem/Trudno powiedzie¢ 13%

Sktonnos$¢ do remontow koreluje takze z poziomem
dochoddw. W najbogatszej grupie, z zarobkami od 7000 zt
i wiekszymi, ponad potowa ankietowanych (56 proc.)
planuje prace remontowe. Dla poréwnania, w grupie
z zarobkami od 2000 do 2999zt jest to 21 proc. Z kolei

Czy planuje Pan/i tej
wiosny prace remontowe
w domu/mieszkaniu?

@) Tk 27% 21%
Nie 49% 48%
Nie wiem/Trudno 24% 31%

powiedzie¢

Jednym z kluczowych czynnikow wptywajacych na
skale planowanych prac remontowych jest budzet,
jakim dysponuja gospodarstwa domowe. Az 42 proc.
respondentéw zadeklarowato, ze na remont przeznaczy
kwote nieprzekraczajaca 10 000 zt. Kolejne 29 proc. planuje
wydacd na ten cel miedzy 10 001 a 20 000 zt, natomiast
10 proc. wskazato budzet w przedziale 20 007-30 000 zt.
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trzydziestolatkow (45 proc.) i najmtodszych respondentow
w wieku 18-29 lat (44 proc.). Wiele Polakéw wcigz nie
zdecydowato, czy wezmie sie za remont. Najwiecej z nich
jest w grupie 60+, gdzie az co trzeci badany nie potrafi
jasno okresli¢ takiej potrzeby.

38% 45% 49% 24%
45% 38% 33% 43%
17% 16% 18% 33%

brak checi podejmowania remontu to decyzja niemal
potowy 0so6b zarabiajgcych najmniej — do 1999 zt - oraz
w przedziale od 6000 do 6999 zt. Najmniejsza decyzyjnos¢
w tym temacie panuje wsréd os6b z przychodami
w przedziale 2000 - 2999 zt - 317 proc.

43% 40% 46% 35% 56%
37% 42% 34% 49% 30%
19% 18% 20% 16% 14%

Deklaracje dotyczace wyzszych naktadoéw finansowych -
przekraczajacych 30 000 zt — pojawiaty sie zdecydowanie
rzadziej, co moze $wiadczy¢ o rosngcej ostroznosci
w planowaniu wiegkszych inwestycji lub o ograniczonych
mozliwosciach. Zaledwie 6 proc. badanych chce
przeznaczy¢ na remont od 30 001 do 40 000 zt, 3 proc.
w przedziale 40 001-50 000 zt, a po 2 proc. respondentéw
deklaruje budzet siegajacy odpowiednio 50 001-60 000 zt
oraz powyzej 60 000 zt.
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Jakq kwote planuje Pan/i przeznaczy¢ na te prace?

42%

Nie wiecej niz 10 000 zt

6% 3%

Miedzy 40 007 a 50 000 zt

Miedzy 30 001 a 40 000 zt

2%

Wiecej niz 60 000 zt

29%

Miedzy 10 007 a 20 000 zt

10%

Miedzy 20 007 a 30 000 zt

2%

Miedzy 50 007 a 60 000 zt

Odpowiedzi nie sumujg sie do 100. Pominigto odpowiedz , Nie wiem/Trudno powiedzie¢”.

W zdecydowanej wiekszosci, Polacy opieraja sie na
wtasnych zasobach finansowych. Az 58 proc. z nich
wskazato oszczednosci jako gtéwne zZrodto pokrycia
kosztéw planowanych zmian w przestrzeni domowej,
a potowa zamierza sfinansowac je z biezacych dochodéw.

Jednoczesnie, blisko co piagty Polak (19 proc.) deklaruje
chec¢ wykorzystania srodkow pochodzacych z dodatkowej
pracy lub premii. Dla czesci respondentéw wsparciem
okaza sie produkty finansowe oferowane przez instytucje

zewnetrzne, takie jak kredyty ratalne (14 proc.), gotdwkowe
(13 proc.) czy karty kredytowe (11 proc.). Jedynie 6 proc.
badanych wskazato na pozyczke z zaktadu pracy lub firmy
pozyczkowej, a 5 proc. deklaruje che¢ zasiegniecia pomocy
finansowej u rodziny lub przyjaciét.

Te wyniki jasno pokazuja, ze cho¢ Polacy staraja sie bazowac
na wtasnych mozliwosciach, to coraz czesciej siegaja po
zewnetrzne zrodta, zwtaszcza wtedy, gdy pozwalaja one
na roztozenie kosztow w czasie i zwiekszenie elastycznosci.

W jaki sposob planuje Pan/i sfinansowac¢ ten remont,
prosze wskaza¢ wszystkie sposoby, ktore bierze Pani/i

pod uwage?
Z odtozonych pieniedzy
Z biezacych dochodéw

Za srodki z dodatkowej pracy lub premii

Skorzystam z kredytu gotéwkowego / Skorzystam
z kredytu ratalnego (ptatnos¢ roztozona ,na raty”)

Skorzystam z kredytu gotowkowego
Zaptace za niego karta kredytowa

Pozycze pienigdze z firmy pozyczkowej
Pozycze pieniadze z wtasnego zaktadu pracy

Pozycze pienigdze od rodziny/przyjaciot

58%

50%

19%
14%

13%

11%

B s

6%

5%

Pytanie wielokrotnego wyboru. Odpowiedzi nie sumuja sie do 100. Pominigto odpowiedz , Nie wiem/Trudno powiedzie¢”.



Najwiekszy odsetek oséb, ktéra planujg finansowanie
remontu z odtozonych pieniedzy stanowig seniorzy
(78 proc). To ogromna przewaga, w pordéwnaniu do
czterdziestolatkow (48 proc). Osoby 60+ to takze
najliczniejsza grupa w przypadku wydatkéw na remont

W jaki sposéb planuje Pan/i sfinansowaé
ten remont, prosze wskazac¢ wszystkie
sposoby, ktore bierze Pani/i pod uwage?
Z odtozonych pieniedzy

Z biezacych dochodéow

Pozycze pienigdze od rodziny/przyjaciét
Pozycze pienigdze z firmy pozyczkowej
Pozycze pienigdze z wtasnego zaktadu pracy

Zaptace za nie kartg kredytowa

Skorzystam z kredytu gotéwkowego

Skorzystam z kredytu ratalnego (ptatnos¢
roztozona ,na raty")

Przeznacze na ten cel pienigdze
otrzymywane z programow rzadowych,
pakietow wsparcia

49%

48%

5%

5%

5%

4%

10%

21%

38%
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z biezacych dochodéw - az 75 proc. wobec 42 proc.
czterdziestolatkdw, ktérzy najrzadziej wskazywali na te
odpowiedz. Z kolei grupa od 40 do 49 lat, chetnigj niz inne,
korzysta z kredytow gotowkowych — 22 proc. w poréwnaniu
do 7 proc. odpowiedzi w najstarszej grupie.

65% 48% 55% 78%
46% 42% 47% 75%
5% 6% 9% 0%
11% 6% 5% 0%
5% 3% 6% 15%
4% 13% 18% 8%
11% 22% 9% 7%
6% 16% 17% 5%
25% 12% 16% 8%

Pytanie wielokrotnego wyboru. Odpowiedzi nie sumuja sie do 100. Pominieto odpowiedzi ,Inne" oraz ,Nie wiem/Trudno powiedzie¢".

Remont mieszkania lub domu to jedna z bardziej
wymagajacych finansowo decyzji, jaka podejmuja
Polacy. Ich podejscie coraz czesciej cechuje pragmatyzm,
elastycznosé i swiadomosé ekonomiczna. Catkowity koszt
prac zalezy w koncu od wielu czynnikéw — skali, wyboru
materiatow czy wynagrodzenia fachowcow. W odpowiedzi
na te wyzwania, Polacy wypracowuja wtasne strategie -
niektorzy ograniczajg zakres, inni decyduja sie na wykonanie
czesci zadan samodzielnie, co cho¢ wymaga dodatkowego
zaangazowania, pozwala znaczaco obnizy¢ catkowity
budzet inwestycji.

Najczesciej wybieranym modelem dziatania — wskazanym
przez 49 proc. respondentow - jest realizowanie prac
etapami, w miare aktualnych mozliwosci finansowych.

Réwnoczesnie niemal co trzeci respondent (31 proc.) planuje
przeprowadzi¢ wiekszos¢ prac remontowych samodzielnie
lub ograniczy¢ sie do prostego, nisko kosztowego
odéwiezenia wnetrz. Z kolei co czwarty (25 proc.) robi tylko
niezbedne naprawy celem ograniczenia kosztow. 20 proc.
ankietowanych wprawdzie planuje wiekszy remont, ale
zamierza szukac tanszych materiatow i wdrazac oszczedne
rozwigzania. Warto podkresli¢, ze jedynie 14 proc. planuje
zleci¢ kompleksowy remont profesjonalnej ekipie, co moze
byc¢ efektem rosnacych kosztéw ustug lub checi wiekszej
kontroli nad inwestycja. Natomiast 12 proc. rozwaza
remont, podczas ktérego zdecyduje sie na energooszczedne
technologie, ktoére w dtuzszej perspektywie moga przyczynic
sie do zmniejszenia kosztéw eksploatacji mieszkania.
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Jakie podejscie do remontu wybiera Pan/i w tym roku?

o]
E] Remontuje stopniowo, w miare mozliwosci finansowych 49%
::) Stawiam na szybkie i tanie odSwiezenie wnetrza 31%
B (np. malowanie, drobne zmiany) 0

0
W Wykonuje wiekszo$¢ prac samodzielnie, zeby zaoszczedzi¢ 31%
(0@@ Robie tylko niezbedne naprawy, zeby ograniczyc¢ koszty 25%
co] Planuje wiekszy remont, ale szukam tanszych materiatow 20%
S) i oszczednych rozwigzan 0
ﬂgjn)} Zatrudniam profesjonalna ekipe, zeby zrobi¢ remont kompleksowo 14%
Yo Inwestuje w energooszczedne rozwigzania, zeby zmniejszy¢ 12%
LI rachunki w przysztosci 0

Pytanie wielokrotnego wyboru. Odpowiedzi nie sumuja sie do 100. Pominigto odpowiedzi ,Inne” oraz ,Nie wiem/Trudno powiedzie¢”.

Szybkie i tanie remontowanie domu lub mieszkania
dominuje w grupie wiekowej 60+ (42 proc.), natomiast
najrzadziej jest wybierane przez piecdziesieciolatkow -
26 proc. - oraz najmtodszg grupe badanych (18-29 lat)
- 27 proc. Ta znacznie czesciej podchodzi do remontu
kompleksowo - 28 proc. mtodych dorostych planuje wiekszy
remont, ale poszukuje tanszych materiatéw i oszczednych
rozwigzan. Dla poréwnania, podobnej odpowiedzi udzielito
jedynie 13 proc. czterdziestolatkdw. Z kolei kompleksowe

Jakie podejscie do remontu wybiera
Pan/i w tym roku?

Robie tylko niezbedne naprawy, zeby
ograniczy¢ koszty

Stawiam na szybkie i tanie odSwiezenie
wnetrza (np. malowanie, drobne zmiany)

Planuje wiekszy remont, ale szukam

tanszych materiatow i oszczednych 28%

rozwigzan

Remontuje stopniowo, w miare mozliwosci
finansowych

Zatrudniam profesjonalng ekipe, zeby
zrobi¢ remont kompleksowo

Wykonuje wigkszos¢ prac samodzielnie,
zeby zaoszczedzi¢

Inwestuje w energooszczedne rozwigzania,
zeby zmniejszy¢ rachunki w przysztosci

18%

27%

49%

12%

36%

18%

remonty z pomocg wykwalifikowanej ekipy to domena
trzydziestolatkow - 20 proc. z nich wskazato na taka
odpowiedz, podczas gdy w pozostatych grupach byto to
od 12 do 14 proc. Najmtodsi stanowia takze najwiekszy
odsetek wsrdd osob, ktore inwestuja w energooszczedne
rozwigzania, zeby zmniejszy¢ przyszte rachunki. Niemal
co piaty (18 proc.) decyduje sie na taka strategie. Najmniej
chetni do tego typu rozwigzan sg seniorzy (7 proc.).

17% 28% 30% 27%
32% 30% 26% 42%
26% 13% 19% 18%
50% 47% 49% 49%
20% 13% 12% 14%
27% 35% 38% 12%
10% 10% 13% 7%

Pytanie wielokrotnego wyboru. Odpowiedzi nie sumujg sie do 100. Pominigto odpowiedzi ,Inne" oraz ,Nie wiem/Trudno powiedziec".
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Wiosenne
inwestycje

Wiosna to réwniez czas na wieksze inwestycje i udoskonalenia w domu i jego otoczeniu, np. te poprawiajace efektywnos¢
energetyczng czy komfort w czasie upalnych dni. W$rod osoéb, ktére mysla o usprawnieniu swoich domow i mieszkan,
najwiekszym zainteresowaniem cieszy sie wymiana okien na bardziej energooszczedne — wskazato jg 12 proc. ankietowanych.

Inwestycja ta ma bezposredni wptyw na ograniczenie strat ciepta, a co za tym idzie — obnizenie rachunkéw za energie.
Na drugim miejscu listy najczesciej wybieranych inwestycji uplasowaty sie dziatania zwigzane z izolacja dachu, scian
lub fundamentéw (9 proc.), ktdre réwniez przektadajg sie na efektywnosc¢ energetyczng budynkow. Niewiele mniej
(8 proc.) rozwaza modernizacje systemu grzewczego na bardziej wydajny, a 7 proc. planuje wymieni¢ dotychczasowy piec
na bardziej ekologiczne rozwigzanie, takie jak pompa ciepta, piec gazowy czy urzadzenie na biomase. Podobny odsetek
(7 proc.) wskazat, ze wiosng zdecyduje sie na instalacje klimatyzacji lub systemu wentylacji, co znaczaco moze poprawié¢
komfort zycia w okresach upatow. Nieco mniejszag popularnoscia ciesza sie inwestycje w rozwigzania takie jak system zbierania
deszczéwki (6 proc.) czy instalacja paneli stonecznych (5 proc.).

Dla wiekszosci ten sezon nie bedzie jednak czasem wiekszych modernizacji — az 58 proc. zadeklarowato, ze nie planuje zadnych
inwestycji, a najwiekszy odsetek tej grupy stanowig seniorzy — 74 proc. w porownaniu do 46 proc. piecdziesieciolatkow.

Jakie inwestycje w swoim domu/mieszkaniu rozwaza Pan/i
tej wiosny?

58% Nie planuje zadnych inwestycji w najblizszym czasie
12% Wymiana okien na energooszczedne
9% Izolacja dachu, $cian lub fundamentéw
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8% Wymiana systemu grzewczego na bardziej efektywny

7% Wymiana pieca na bardziej ekologiczny
0 (np. pompa ciepta, piec gazowy, piec na biomase)

7% Instalacja klimatyzacji lub systemu wentylacji

dla poprawy komfortu latem

6% Zainstalowanie systemu zbierania deszczowki

5% Instalacja paneli stonecznych

Pytanie wielokrotnego wyboru. Odpowiedzi nie sumuja sie do 100.

Wymiane okien na bardziej energooszczedne najczesciej
planuja piecdziesieciolatkowie - 19 proc. w poréwnaniu
do 8 proc. w grupie 60+, ktéra zanotowata najnizszy
wynik. Izolacje dachu, $cian lub fundamentéw przeszto
dwukrotnie czesciej wskazywali piecdziesieciolatkowie

Jakie inwestycje w swoim domu/
mieszkaniu rozwaza Pan/i tej wiosny?

Wymiana pieca na bardziej ekologiczny
(np. pompa ciepta, piec gazowy, piec na
biomase)

Instalacja paneli stonecznych

Wymiana okien na energooszczedne 11%

Wymiana systemu grzewczego na bardziej
efektywny

Izolacja dachu, $cian lub fundamentéw

Zainstalowanie systemu zbierania
deszczowki

Instalacja klimatyzacji lub systemu
wentylacji dla poprawy komfortu latem

Nie planuje zadnych inwestycji w
najblizszym czasie

Pytanie wielokrotnego wyboru. Odpowiedzi nie sumuja sie do 100.

Wiekszos¢ Polakow planuje realizowac inwestycje
w oparciu o wtasne pienigdze. Najwiecej (51 proc.)
deklaruje finansowanie z odtozonych pieniedzy. Na drugim
miejscu znalazty sie biezgce dochody, ktére wskazato
43 proc. ankietowanych. W dalszej kolejnosci pojawity sie
finanse pochodzace z dodatkowej pracy lub premii — taka
odpowiedz zaznaczyto 20 proc.

11%

57%

(14 proc.) niz sze$cdziesieciolatkowie (6 proc.). Na
instalacje klimatyzacji lubwentylacjidla poprawy komfortu
latem ponad pieciokrotnie czesciej (11 proc.) decyduja sie
trzydziestolatkowie niz piecdziesieciolatkowie, ktérych
odsetek wyniost dla tej odpowiedzi 2 proc.

9% 7% 10% 1%
3% 3% 7% 4%
9% 15% 19% 8%
10% 9% 6% 3%
7% 9% 14% 6%
7% 4% 5% 8%
11% 9% 2% 5%
56% 53% 46% 74%

13 proc. respondentéw planuje wesprzec sie pieniedzmi
z programow rzadowych lub pakietéw wsparcia. Produkty
finansowe oferowane przez banki - takie jak kredyt
gotdwkowy i kredyt ratalny rozwaza po 9 proc. osob.
Z kolei pozyczki od rodziny lub przyjaciot i ptatnosci karta
kredytowa - po 8 proc., a pozyczki z zaktadu pracy - 6 proc.
Najmniejsza popularnoscia cieszy sie finansowanie z firm
pozyczkowych - tylko 4 proc. odpowiedzi.
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W jaki sposob planuje Pan/i sfinansowac ten remont, prosze
wskaza¢ wszystkie sposoby, ktore bierze Pani/i pod uwage?

Z odtozonych pieniedzy
Z biezacych dochodéw

Za srodki z dodatkowej pracy lub premii

Przeznacze na ten cel pienigdze otrzymywane z
programdw rzadowych, pakietow wsparcia

Skorzystam z kredytu gotowkowego

Skorzystam z kredytu ratalnego (ptatnos¢
roztozona ,na raty")

Pozycze pieniadze od rodziny/przyjaciot
Zaptace za nie karta kredytowa
Pozycze pienigdze z wtasnego zaktadu pracy

Pozycze pienigdze z firmy pozyczkowej

51%
43%

13%
9%
| R
B s
B s
B s

B 2%

Pytanie wielokrotnego wyboru. Odpowiedzi nie sumuja sie do 100. Pominieto odpowiedz ,Nie wiem/Trudno powiedziec".

Warto zauwazy¢, ze mtodzi znacznie czesciej niz starsi
inwestuja w swoje cztery katy srodki z premii lub pracy
dodatkowej - wskazuje na to az 43 proc. grupy 18-29 lat
wobec zaledwie 14 proc. 0sob po sze$cdziesiatce i 9 proc.

Jakie inwestycje w swoim domu/
mieszkaniu rozwaza Pan/i tej wiosny?

Z odtozonych pieniedzy 54%
Z biezacych dochodow 37%
Pozycze pienigdze od rodziny/przyjaciot 14%
Pozycze pienigdze z firmy pozyczkowej 5%
Pozycze pienigdze z wtasnego zaktadu pracy 7%
Zaptace za nie kartg kredytowa 8%
Skorzystam z kredytu gotéwkowego 6%
Skorzystam z kredytu ratalnego (ptatnos¢ 9%
roztozona ,na raty”) ?
Przeznacze na ten cel pienigdze otrzymywane 12%
z programoéw rzagdowych, pakietow wsparcia

Za srodki z dodatkowej pracy lub premii 43%

piecdziesieciolatkow. Za to najstarsi uczestnicy badania
o wiele czesciej niz inni wskazywali korzystanie
z odtozonych pieniedzy - az 71 proc. w poréwnaniu do
najnizszego wyniku, czyli 41 proc. wsrdd trzydziestolatkdw.

41% 47% 50% 71%
45% 35% 37% 66%
11% 4% 7% 5%
1% 7% 5% 0%
7% 2% 7% 11%
11% 10% 9% 0%
11% 15% 10% 0%
6% 16% 11% 0%
24% 7% 10% 11%
22% 17% 9% 14%

Pytanie wielokrotnego wyboru. Odpowiedzi nie sumuja sie do 100. Pominieto odpowiedzi ,Inne" oraz ,Nie wiem/Trudno powiedziec".
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Wielkanocne
wydatki

Wiosna nieodtacznie kojarzy sie z okresem przygotowan do Swigt Wielkanocy. To czas, w ktérym wielu Polakéw planuje
wydatki zwigzane z organizacja $wiatecznego stotu, jak i krétkim wypoczynkiem w tym okresie, co potrafi pochtonac spora
cze$¢ domowego budzetu. Preferencje dotyczace wydatkow sa jednak bardzo zrdznicowane.

Najczesciej wskazywang przez respondentéw kwota, jaka planowali przeznaczy¢ na Wielkanoc byt przedziat
od 401 do 750 zt - te odpowiedz zaznaczyto 22 proc. uczestnikdédw badania. Co piaty z nich zadeklarowat natomiast wydatki
w wysokosci od 201 do 400 zt oraz od 751 do 1000 zt. Skromniejsze naktady — do 200 zt - zaplanowato 9 proc. ankietowanych,
a z drugiej strony, doktadnie tyle samo (9 proc.), byto gotowych wyda¢ od 1001 do 1500 zt. Jedynie 4 proc. zdeklarowato, ze
przekroczy ten putap. Z kolei 6 proc. wskazato, ze w ogdle nie planuje zadnych wydatkdw z tej okazji.

Jakg kwote ma Pan/i zamiar przeznaczy¢ w tym roku na
swieta Wielkanocne lub wypoczynek w tym okresie?

9% 20%

do 200 zt 201 - 400 zt

22% 20% 6%

401-750zt 751-1000 zt Nie planuje wydatkow
z tej okazji

9% 4%

1001 - 1500 zt Powyzej 1500 zt

Odpowiedzi nie sumuja sie do 100. Pominigto odpowiedz , Nie wiem/Trudno powiedzie¢".
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Grupa badanych w wieku 18-29 lat byta ta, ktora najczesciej
(12 proc.) wybierata budzet do 200 zt. Dla poréwnania,
wsrdd czterdziestolatkow takie kwoty planowato jedynie
2 proc. Trzydziestolatkowie czescigj niz inni wybierali sume
od 201 do 400 zt - 25 proc. Spore dysproporcje w zaleznosci
od wieku widoczne sg rowniez wsrod czterdziestolatkéw
- 25 proc. z nich wskazato budzet od 401 do 750 zt
w poréwnaniu do zaledwie 16 proc. seniorow. Grupa

Jaka kwote ma Pan/i zamiar przeznaczy¢
w tym roku na swieta Wielkanocne lub
wypoczynek w tym okresie?
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40-49 lat stanowi takze najwiekszy odsetek wsréd osob
z budzetem od 1001 do 1500 zt - 16 proc. w poréwnaniu
do najnizszego wyniku - 6 proc. wsrdd trzydziestolatkow.
Za to seniorzy najliczniej stawiaja na finanse z przedziatu
751 - 100zt. Co czwarty wybiera taka kwote. Dla poréw-
nania, najmtodsza grupa znacznie rzadziej wskazywata
podobny przedziat (13 proc.).

do 200 zt 12%
201 - 400 zt 18%
401 - 750 zt 26%
751 -1000 zt 13%
1001 - 1500 zt 9%
Powyzej 1500 zt 4%
Nie planuje wydatkow z tej okaz;ji 8%

11% 2% 10% 11%
25% 23% 14% 21%
19% 25% 24% 16%
18% 22% 21% 25%
6% 16% 7% 8%
3% 3% 5% 3%
2% 5% 9% 4%

Odpowiedzi nie sumuja sie do 100. Pominieto odpowiedz ,Nie wiem/Trudno powiedzie¢".

Kolejne interesujgce wnioski wynikaja z analizy danych
demograficznych. Najwiecej mieszkancow wsi (26 proc.)
zadeklarowato wydatki $wigteczne w przedziale
751-1000 zt. W duzych miastach taka sama kwote
wskazato 16 proc. i jest to najnizszy odsetek ze wszystkich
grup. W przypadku matych miast, najczesciej (26 proc.)
wybieranym przedziatem byta wartos$¢ od 401 do 750 zt,
podczas gdy w $rednich miastach ten przedziat wybrato
najmniej badanych (18 proc.). W tej grupie, poréwnujac

Jaka kwote ma Pan/i zamiar przeznaczy¢
w tym roku na $wieta Wielkanocne lub
wypoczynek w tym okresie?

do 200 zt

201 - 400 zt

401 - 750 zt
751-1000 zt
1001 - 1500 zt
Powyzej 1500 zt

Nie planuje wydatkow z tej okazji

do mieszkancow innych obszaréw, najwiekszy odsetek
wskazat na kwote 1001-1500 zt (17 proc.). W duzych
miastach najczesciej w poroéwnaniu do innych grup
deklarowang kwotg byt przedziat do 200 zt (14 proc.
wobec najmniejszego udziatu mieszkancéw wsi - 4 proc.).
Co istotne, to wtasnie w duzych miastach najwiecej
0so6b przyznato, ze nie planuje zadnych wydatkéow
wielkanocnych - 8 proc. - podczas gdy w srednich miastach
taka deklaracje ztozyto jedynie 2 proc. respondentow.

4% 10% 8% 14%
22% 19% 20% 20%
22% 26% 18% 19%
26% 20% 18% 16%

3% 10% 17% 11%

2% 4% 6% 4%
6% 5% 2% 8%

Odpowiedzi nie sumuja sie do 100. Pominieto odpowiedz ,Nie wiem/Trudno powiedziec".



Najwieksza czes¢ sSwiagtecznego budzetu Polacy planowali
przeznaczy¢ na jedzenie i produkty spozywcze - az
77 proc. respondentdéw wskazato wtasnie te kategorie, jako
najwazniejsza. Tradycyjny, obfity stot wielkanocny pozostat
zatem centralnym punktem $wigtecznych przygotowan.
Drugim najczesciej wskazywanym wydatkiem w kontekscie
Swiat wielkanocnych, byty prezenty dla dzieci i rodziny
- popularne ,zajaczki”, na ktére najwieksze wydatki
zadeklarowato 40 proc. ankietowanych. Dekoracje
i ozdoby wielkanocne znalazty sie w priorytetowych

& Santander
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planach zakupowych 25 proc. respondentéw. To sygnat,
ze mimo rosnacych kosztéw zycia, Polacy nie rezygnowali
z przywigzania do $wiagtecznych tradycji w postaci
przystrajania wnetrza czy wreczania drobnych upominkéw.
Koszty dojazdu do rodziny, paliwo czy bilety kolejowe,
pochtonety budzet 15 proc., a nowe, $wiateczne ubrania
- 12 proc. Tylko 9 proc. respondentéw zaplanowato
najwieksze wydatki okotoswigteczne na wyjazdy
obejmujace m.in. noclegi i transport.

Na co zamierza Pan/i przeznaczy¢ najwiekszq czes¢ budzetu

na Wielkanoc?

Jedzenie i produkty spozywcze na swigteczny stot
Prezenty dla dzieci i rodziny (np. ,zajaczek”)

Dekoracje i ozdoby wielkanocne

Koszty dojazdu do rodziny (np. paliwo, bilety kolejowe)
Nowe ubrania na swieta

Koszty wyjazdu (np. noclegi, transport)

I
=

B

B s

| RBZ

B

Pytanie wielokrotnego wyboru. Odpowiedzi nie sumuja sie do 100. Pominieto odpowiedzi ,Inne" oraz ,Nie wiem/Trudno powiedzie¢".

Szczego6lnie duza wage do zakupu swigtecznych produktéw
i przygotowania potraw wykazali starsi respondenci - az
86 proc. osob w wieku 50-59 lat oraz 84 proc. senioréow
powyzej 60. roku zycia. Dla poréwnania, w najmtodszej
grupie (18-29 lat) odsetek ten wynidst 67 proc., a wsrod
trzydziestolatkow — zaledwie 62 proc. Wydatki odziezowe
cieszyty sie najwiekszym zainteresowaniem w mtodszych
grupach - ten cel wskazato po 16 proc. badanych
z przedziatow wiekowych 18-29, 30-39 oraz 40-49,
a wsrod senioréw (60+) byto to jedynie 4 proc.

Na co zamierza Pan/i przeznaczy¢
najwieksza czes¢ budzetu na Wielkanoc?

Okres wielkanocny i towarzyszacy mu czas wolny moga
stac¢ sie dla wielu impulsem do nadmiernych zakupow.
Zebrane dane pokazuja jednak, ze Polacy w wigkszosci
wykazujg sie rozwagg w zarzadzaniu budzetem
domowym i opieraja sie na racjonalnym planowaniu
i dostosowaniu wydatkow do swojej sytuacji ekonomicznej
i osobistych preferencji.

Jedzenie i produkty spozywcze na o

. . 67%

Swigteczny stot

Dekoracje i ozdoby wielkanocne 28%

Prezenty dla dzieci i rodziny (np. ,zajaczek”) 36%

Koszty wyjazdu (np. noclegi, transport) 13%

Koszty dojazdu do rodziny (np. paliwo, o
. . 25%

bilety kolejowe)

Nowe ubrania na $wieta 16%

62% 81% 86% 84%
21% 25% 21% 28%
41% 34% 40% 46%
13% 10% 6% 6%
20% 13% 10% 12%
16% 16% 10% 4%

Pytanie wielokrotnego wyboru. Odpowiedzi nie sumujg sie do 100. Pominigto odpowiedzi ,Inne"” oraz ,Nie wiem/Trudno powiedzie¢".
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Rodzinne uroczystosci
Vs oszczedzenie

Wiosng, wraz z piekng pogoda, rozpoczyna takze sezon rodzinnych uroczystosci. To wtasnie w tym okresie Polacy
najczesciej uczestnicza w waznych wydarzeniach, takich jak wesela, komunie czy chrzciny. W naturalny sposéb pojawia sie
wiec pytanie: ile jestesmy gotowi wydac, by uczci¢ te wyjatkowe chwile z bliskimi?

Dane pokazuja, ze wysoko$¢ planowanych wydatkow na koperte lub prezent istotnie zalezy od rodzaju okazji — w przypadku
wesel wyraznie widac, ze nalezg one do najbardziej kosztownych. Najwiekszy odsetek respondentow, az 28 proc., planuje
przeznaczy¢ na upominek slubny kwote z przedziatu 401-750 zt. Niewiele mniej, bo 24 proc., zamierza zmiesci¢ sie
w budzecie wynoszacym od 201 do 400 zt. Co 6smy (13 proc.) przewiduje wydatek rzedu 751-1000 zt, natomiast 9 proc.
wskazuje kwote nieprzekraczajacg 200 zt. Na prezent w wysokosci od 1001 do 1500 zt gotowych jest 8 proc. uczestnikdw
badania, a 4 proc. deklaruje przeznaczenie sumy mieszczacej sie w zakresie 1501-2000 zt. Najrzadziej rozwazanym
wariantem sg prezenty przekraczajace 2000 zt - takg mozliwo$¢ wskazuje jedynie 2 proc.

Jakg kwote przeznaczyt(a)by Pan/i na koperte/prezent
jako gos¢ weselny u rodziny lub przyjaciot? Prosze wskazac
koszt za jednq osobe.

9% 24% 28%

0do 200 zt 201 do 400 zt 401 do 750 zt
o o o

13% 8% 4%

757 do 1000 zt 1001 do 1500 zt 1501 do 2000 zt

2%
Powyzej 2000 zt

Odpowiedzi nie sumujg sie do 100. Pominigto odpowiedz , Nie wiem/Trudno powiedzie¢”.
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Badanie pokazuje, ze wraz ze wzrostem dochodow
rosnie tez sktonnos¢ do wyzszych wydatkéw na prezenty
weselne. Przedziaty od O do 200 zt i od 207 do 400 zt
najczesciej deklarowali zarabiajgcy do 1999 zt, a sumy
powyzej 2000zt - osoby z zarobkami 7000 zt i wiecej
- az 9 proc. podczas gdy w pozostatych byto to od O do
maksymalnie 3 proc. Z kolei kwoty w przedziale od 401 do
750 zt najliczniej wybierajg zarabiajgcy od 6000 do 6999zt
- 41 proc. Grupa z zarobkami od 5000 do 5999 zt przewazata
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wsrdd deklarujacych kwoty z przedziatu 751 do 1000 zt
- az 25 proc. Szczegolnie interesujacy jest wynik dotyczacy
kwoty z przedziatu 1501-2000 zt. Najczesciej wskazywaty
ja osoby o najwyzszych dochodach (10 proc.), lecz niewiele
mniej — bo 7 proc. — stanowig respondenci zarabiajacy
od 2000 do 2999 zt. Dla poréwnania, jedynie po 1 proc.
badanych z dochodami w przedziatach 3000-3999 zt oraz
4000-4999 zt zadeklarowato podobny poziom wydatku.

Jakg kwote przeznaczyt(a)by Pan/i na koperte/prezent
jako gos¢ weselny u rodziny lub przyjaciot? Prosze wskazac

koszt za jedng osobe.

0 do 200 zt 23% 17%
201 do 400 zt 32% 29%
401 do 750 zt 14% 33%
7517 do 1000 zt 5% 3%
1001 do 1500 zt 2% 6%
1501 do 2000 zt 2% 7%
Powyzej 2000 zt 0% 0%

11% 7% 7% 6% 3%
25% 28% 20% 24% 16%
37% 30% 29% 41% 23%
12% 15% 25% 9% 19%
5% 9% 11% 11% 11%
1% 1% 4% 5% 10%
1% 1% 1% 3% 9%

Odpowiedzi nie sumuja sie do 100. Pominieto odpowiedz ,Nie wiem/Trudno powiedziec".

W przypadku takich uroczystosci, jak chrzest czy komunia,
Polacy wykazujg wiekszg powsciagliwos¢ finansowa, choc
i tutaj zauwazalna jest szeroka rozpietos¢ deklarowanych
budzetéow. Jak pokazuja wyniki, najwiecej osob, bo
18 proc., planuje przeznaczy¢ na prezent lub koperte
kwote z przedziatu 401-500 zt. Niewiele mniejsza grupa
wskazata budzet od 201 do 300 zt (16 proc.). Kwoty

w przedziale 101-200 zt oraz 301-400 zt wybrato po
14 proc. uczestnikow badania. Z kolei 7 proc. respondentow
zdecydowatoby sie na prezent w granicy 501-600 zt. 6 proc.
planuje ograniczy¢ prezent do kwoty nieprzekraczajacej
100 zt. Jedynie 2 proc. deklaruje, ze na chrzest lub komunie
gotowi sg przeznaczy¢ ponad 1000 zt.
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Jakg kwote przeznaczyt(a)by Pan/i na koperte/prezent
jako gos¢ weselny u rodziny lub przyjaciot? Prosze wskazac

koszt za jednq osobe.

&3 Dolooz
0d 101 do 200 zt

0d 201 do 300 zt
0Od 3017 do 400 zt
0d 401 do 500 zt
0d 5017 do 600 zt
0d 601 do 700 zt
0d 701 do 800 zt

0d 801 do 900 zt

COROOOVOOIB

0d 901 do 1000 zt

§+

Powyzej 1000 zt

6%
14%
16%
14%
18%

7%

3%

2%

2%

4%

2%

Odpowiedzi nie sumuja sie do 100. Pominieto odpowiedz ,Nie wiem/Trudno powiedziec".

Wzrost kosztéw zycia coraz wyrazniej wptywa na podejscie
Polakéw do uczestnictwa w wydarzeniach rodzinnych
i towarzyskich. Cho¢ uroczystosci takie jak wesela, chrzty
czy komunie wcigz zajmujg wazne miejsce w kalendarzu
spotecznym, coraz wiecej osob rozwaza rezygnacje
z obecnosci w nich z powodéw finansowych.

Az 39 proc. respondentéw przyznato, ze bytoby sktonnych
odméwi¢ udziatu w weselu wtasnie ze wzgledu na

rosngce koszty zycia. W przypadku komunii byto
to 32 proc., a chrzcin - 29 proc. Wiekszo$¢ ankietowanych
nie wyobraza sobie jednak odmowy rodzinnego
Swietowania z powodéw finansowych. Takiej odpowiedzi
udzielito 55 proc. respondentéw zapytanych o zaproszenie
na chrzest, co drugi respondent zaproszony na komunie
i 44 proc. respondentéw, ktorzy mieliby uczestniczy¢
w weselu.

Czy ze wzgledu na rosnqce koszty zycia, bytby/aby Pan/i
sktonny/a odmaéwic udziatu w ponizszych uroczystosciach,
jesli otrzymatby Pan/i zaproszenie na: wesele

~ ™)
NIE WIEM/
TAK TRUDNO
399%, POWIEDZIEC
17%
\ J/
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Czy ze wzgledu na rosnqce koszty zycia, bytby/aby Pan/i
sktonny/a odmowic udziatu w ponizszych uroczystosciach,
jesli otrzymatby Pan/i zaproszenie na: komunie

~ )
NIE WIEM/
TAK TRUDNO
329%, POWIEDZIEC
18%
\ J/

Czy ze wzgledu na rosnqce koszty zycia, bytby/aby Pan/i
sktonny/a odmoéwic udziatu w ponizszych uroczystosciach,
jesli otrzymatby Pan/i zaproszenie na: chrzciny

~ ™)
NIE WIEM/
TAK TRUDNO
299, POWIEDZIEC
16%
\ J/

Sktonnos¢ do rezygnacji rézni sie w zaleznosci od wieku
oraz rodzaju uroczystosci, jednak odmowe udziatu
w wydarzeniu w przypadkéw kazdego rodzaju imprezy
najczesciej rozwazajg trzydziestolatkowie, a najrzadziej
seniorzy. W przypadku wesel i komunii, az po 46 proc.
0sob w wieku 30-39 lat wskazuje, ze trudnosci budzetowe

Czy ze wzgledu na rosngce koszty zZycia,
bytby/aby Pan/i sktonny/a odméwi¢
udziatu w ponizszych uroczystosciach, jesli
otrzymatby Pan/i zaproszenie na: wesele

@ Tk 38%
Nie 45%
@ Nie wiem/Trudno powiedzie¢ 17%

mogtyby wptynac na nieche¢ uczestnictwa w wydarzeniu,
a w przypadku chrztu - 39 proc. Z kolei u senioréow jest
to 33 proc. w przypadku wesela, 22 proc. w przypadku
komunii oraz 19 proc. dla chrzcin. Wskazuje to na znaczna
réznice w podejsciu do kwestii finansowych i udziatu
w uroczystosciach rodzinnych w zaleznosci od etapu zycia.

46% 35% 44% 33%
40% 45% 42% 46%
14% 20% 14% 22%
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Czy ze wzgledu na rosnace koszty zycia,
bytby/aby Pan/i sktonny/a odméwi¢
udziatu w ponizszych uroczystosciach, jesli
otrzymatby Pan/i zaproszenie na: komunie

@ Tak
Nie
@ Nie wiem/Trudno powiedzie¢
Czy ze wzgledu na rosngce koszty zycia,
bytby/aby Pan/i sktonny/a odméwié

udziatu w ponizszych uroczystosciach, jesli
otrzymatby Pan/i zaproszenie na: chrzciny

@ Tak
Nie

@ Nie wiem/Trudno powiedzie¢

37%

49%

14%

33%

55%

12%

46%

36%

17%

39%

47%

14%

27%

57%

16%

28%

58%

13%
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31% 22%
52% 54%
17% 24%
27% 19%
57% 57%
16% 24%
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Wakacyjne
plany Polakow

Wraz ze zblizajgcym sie sezonem letnim wielu Polakéw przystepuje do organizacji wakacyjnych wyjazddéw, a ich wybory
zwigzane z dtugoscia i liczba planowanych urlopow cechuja sie bardzo duza réznorodnoscia.

W przypadku dtugich wyjazdéw trwajacych tydzien lub dtuzej, najwiekszy odsetek (36 proc.) deklaruje zamiar odbycia
jednej takiej podrozy. Co czwarty respondent nie przewiduje w ogole dtuzszego wypoczynku, natomiast 19 proc. planuje
zrealizowa¢ dwa tego typu wyjazdy. Dos¢ duza czes¢ ankietowanych (14 proc.) nie podjeta jeszcze decyzji w tej kwestii,
a 6 proc. zamierza wybrac sie na trzy lub wiecej tygodniowych (lub dtuzszych) urlopow.

Czy Planuje Pan/i w tym roku dtugie wyjazdy wakacyjne
(na 7 dni lub wiecej)? Jesli tak, to ile tego typu wyjazdow
Pan/i planuje?

14%
Tak - jeden 6%
° 36%
Nie planuje takiego wyjazdu
N7

. Tak - dwa 19% F‘I\A
B Tak-trzy lub wiecej —

Nie wiem/Trudno powiedzie¢

25%
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Wyniki wskazuja takze na wyrazne korelacje miedzy
liczbg planowanych, dtuzszych wyjazddw wakacyjnych
a miejscem zamieszkania. Najczesciej trzy lub wiecej
takich form wypoczynku wybieraja mieszkancy matych
miast - 42 proc. Dla poréwnania, najrzadziej te odpowiedz
wskazywali mieszkancy wsi — 28 proc. Dwa dtuzsze urlopy
wybiera niemal co czwarty mieszkaniec sredniego miasta
(24 proc.), podczas gdy wsrdd mieszkancow terenow

Czy Planuje Pan/i w tym roku dtugie
wyjazdy wakacyjne (na 7 dni lub wigcej)?
Jesli tak, to ile tego typu wyjazdow

Pan/i planuje?

Tak - trzy lub wiecej
Tak - dwa
Tak - jeden

Nie planuje takiego wyjazdu

& Santander

Consumer Bank

wiejskich odsetek ten ponownie jest najnizszy i wynosi
15 proc. W grupie planujacej jeden tygodniowy (lub
dtuzszy) wyjazd, rowniez dominujg mieszkancy $rednich
miast — 9 proc. wobec najmniejszego odsetka - 2 proc.
- w matych miejscowosciach. Wsrédd osob, ktére nie
przewiduja zadnego dtuzszego wyjazdu, najwyzszy udziat
przypada mieszkarncom wsi — 37 proc. a najnizszy - 15 proc.
- osobom ze $rednich miast.

28% 42% 38% 39%
15% 19% 24% 21%

2% 9% 8%
37% 20% 15% 23%

Odpowiedzi nie sumuja sie do 100. Pominieto odpowiedz ,Nie wiem/Trudno powiedzie¢".

Wsrdd Polakéw jest takze wielu zwolennikow krétszych
form wypoczynku. Weekendowe wyjazdy turystyczne
staty sie bardzo popularng alternatywa dla tradycyjnych,
dtugich wakacji, bo juz ponad potowa ankietowanych
(55 proc.) deklaruje, ze w tym roku planuje tego typu
wyjazd, a co pigty Polak (22 proc.) wybiera city breaki

(wyjazd od 2 do 4 dni do innego miasta w Polsce lub za
granicg). Interesujgcg nisze stanowig wyjazdy stuzbowe
potaczone z wypoczynkiem, tzw. workation - te opcje
rozwaza 4 proc. uczestnikow badania. Grupa 18 proc.
respondentéw nie zamierza w ogodle wyjezdzac na krocej,
a 14 proc. pozostaje niezdecydowanych.

Czy planuje Pan/i inne, krotsze wyjazdy turystyczne
w tym roku? Jesli tak, to jakie?

55% Krétkie wyjazdy weekendowe
City breaki (2-4 dni w innym miescie w Polsce
o

22% lub za granica)

18% Nie planuje takich wyjazdow

14% Nie wiem/Trudno powiedzie¢

4% Wyjazdy stuzbowe potaczone z wypoczynkiem
(}

(,workation")

Odpowiedzi nie sumuja sie do 100. Pominieto odpowiedz , Inne".
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Krotkie, weekendowe wyjazdy ciesza sie duzg popularnoscig
we wszystkich grupach wiekowych, jednak najwieksze
zainteresowanie wykazujag osoby w wieku 30-39 lat
- az 60 proc. z nich deklaruje taka forme wypoczynku.
W  kontekscie city breakéw, najczesciej wybieraja je
respondenci w wieku 18-29 lat (33 proc.), co oznacza ponad
dwukrotnie wyzszy wynik, niz senioréw (14 proc.). Mtodzi

Czy planuje Pan/i inne, krétsze
wyjazdy turystyczne w tym roku?
Jesli tak, to jakie?

Krotkie wyjazdy weekendowe 59%
City breaki (2-4 dni w innym miescie o
. 33%

w Polsce lub za granicg)
Wyjazdy stuzbowe potgczone o

. o 11%
z wypoczynkiem (,workation”)
Nie planuje takich wyjazdow 9%

& Santander

Consumer Bank

dorosdli przoduja rowniez w przypadku wyjazdow typu
Jworkation" —= 11 proc. z nich deklaruje taka aktywnosc,
w porownaniu do 6 proc. trzydziestolatkéw, 5 proc.
czterdziestolatkéw oraz 1 proc. respondentéw w wieku
50-59 lat. W kwestii braku planow obejmujacych krétsze
wyjazdy - najczesciej deklarowali go seniorzy (25 proc.).

60% 54% 45% 58%
25% 22% 20% 14%
6% 5% 1% 0%
15% 16% 22% 25%

Pytanie wielokrotnego wyboru. Odpowiedzi nie sumujg sie do 100. Pominieto odpowiedzi ,Inne” oraz ,Nie wiem/Trudno powiedzie¢".

Najwieksza grupa respondentéw (48 proc.) samodzielnie
organizuje wakacyjne wyjazdy - rezerwuje transport,
noclegi i planuje atrakcje na wtasna reke. Tego typu
podejscie daje wieksza swobode, elastycznos¢ i mozliwos¢
dostosowania planoéw do indywidualnych potrzeb. Z kolei

co pigty ankietowany (20 proc.) decyduije sie na korzystanie
z oferty biura podrézy i korzysta z gotowych pakietéw
wyjazdowych, 19 proc. wybiera wyjazd do rodziny i nie
musi niczego specjalnie organizowac¢, a grupa 17 proc.
respondentéw w ogéle nie planuje wakagji.

W jaki sposob planuje Pan/i tegoroczne wakacje?

Samodzielnie organizuje caty wyjazd
(rezerwuije noclegi, transport, planuje atrakcje)

Korzystam z oferty biura podrozy
(gotowy pakiet wyjazdowy)

Jade do rodziny lub znajomych i nie musze nic planowac

Nie planuje wakacji

I

Pytanie wielokrotnego wyboru. Odpowiedzi nie sumuja sie do 100. Pominieto odpowiedzi ,Inne" oraz ,Nie wiem/Trudno powiedzie¢".

Najczesciej na samodzielne planowanie decydujg sie
osoby w wieku 30-39 lat - te forme organizacji wybiera
az 55 proc. badanych z tej grupy. Najrzadziej praktykuja ja
seniorzy, sposrod ktorych jedynie 37 proc. deklaruje taka
preferencje. Gotowe pakiety wyjazdowe s3 natomiast
popularne wsrod mtodych dorostych (18-29 lat) oraz
czterdziestolatkow - w obu przypadkach korzysta z nich
niemal co czwarty respondent (24 proc.). Dla poréwnania,

wsrod trzydziestolatkow odsetek ten wynosi 16 proc.
Z kolei wakacje spedzane u rodziny lub przyjaciot najczesciej
wybierajg osoby w wieku 60+, gdzie odsetek wynosi
26 proc. — ponad dwukrotnie wiecej niz w grupie 50-59 lat,
w ktérej taka forme wypoczynku deklaruje 11 proc.
badanych. Ci z kolei najczesciej ze wszystkich grup
wiekowych wskazywali, ze nie planuja wakacyjnych
wyjazdow (22 proc.).
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W jaki sposéb planuje Pan/i
tegoroczne wakacje?

Samodzielnie organizuje caty wyjazd

(rezerwuje noclegi, transport, planuje 50%

atrakcje)

Korzystam z oferty biura podrozy o
. . 24%

(gotowy pakiet wyjazdowy)

Jade do rodziny lub znajomych i nie 239

musze nic planowac ¢

Nie planuje wakacji 13%

& Santander

Consumer Bank
55% 52% 49% 37%
16% 24% 18% 21%
23% 14% 11% 26%
14% 16% 22% 16%

Pytanie wielokrotnego wyboru. Odpowiedzi nie sumuja sie do 100. Pominieto odpowiedzi ,Inne" oraz ,Nie wiem/Trudno powiedzie¢".

Widoczna jest takze réznica preferencji w zaleznosci od ptci.
Panowie znacznie czesciej decyduja sie na spedzenie wakacji
w rodzinnym gronie — az 24 proc. mezczyzn wobec 15 proc.

kobiet. Z kolei panie czesciej niz panowie (20 proc. do
13 proc.) w ogéle rezygnuija z planowania takich wyjazdéow.

W jaki sposob planuje Pan/i tegoroczne wakacje?

= Samodzielnie organizuje caty wyjazd (rezerwuje
noclegi, transport, planuje atrakcje)

Korzystam z oferty biura podrézy (gotowy pakiet
wyjazdowy)

Jade do rodziny lub znajomych i nie musze nic
planowac

Nie planuje wakacji

Kobieta Mezczyzna
48% 49%
21% 20%
15% 24%
20% 13%

Pytanie wielokrotnego wyboru. Odpowiedzi nie sumujg sie do 100. Pominigto odpowiedzi ,Inne" oraz ,Nie wiem/Trudno powiedzie¢".

Wydatki planowane na wakacyjny wypoczynek w 2025
roku cechuja sie duza rozpietoscia. Najnizszy prég - do
900 zt na osobe - zadeklarowato 9 proc. badanych,
natomiast 11 proc. planuje przeznaczy¢ na wakacje
kwote mieszczaca sie miedzy 901 a 1000 zt. Najwiekszy
odsetek respondentéw (16 proc.) wskazuje budzet
w przedziale od 1007 do 2000 zt. Niewiele mniej, bo

15 proc., deklaruje zamiar wydania od 2007 do 3000 zt.
Kolejne 9 proc. przewiduje wydatki rzedu 3001-4000
zt. Na poziom miedzy 4001 a 5000 zt wskazuje 5 proc.,
a 4 proc. planuje wakacje mieszczace sie w granicach
5001-6000 zt. Najwyzsze kwoty, przekraczajace 6000 zt
na osobe, zadeklarowato tacznie 7 proc. respondentow.
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Jaki budzet planuje Pan/i przeznaczy¢ na wakacje w tym
roku? Prosze wskazac koszt za jednq osobe.

9% 11%

Miedzy 907 a 1000 zt

15% 9%

Miedzy 3001 a 4000 zt

4% 7%

Do 900 zt

Miedzy 2001 a 3000 zt

Miedzy 5001 a 6000 zt

16%

Miedzy 1007 a 2000 zt

5%

Miedzy 4001 a 5000 zt

Wiecej niz 6000 zt

Odpowiedzi nie sumujg sie do 100. Pominigto odpowiedz ,Nie wiem/Trudno powiedzie¢”.

Preferencje budzetowe zmieniajg sie w zaleznosci
od wieku. Kwotg do 900 zt najczesciej dysponuja
piec¢dziesieciolatkowie (13 proc.) oraz trzydziestolatkowie
(12 proc.) w poréwnaniu do najnizszego odsetka 6 proc.
wsrdd seniorow. Za to ta najstarsza grupa znacznie czesciej
deklaruje kwoty z przedziatu od 901 do 1000 zt (19 wobec
5 proc. mtodych dorostych w wieku od 18 do 29 lat) oraz
sumy miedzy 2001 a 3000 zt (20 wobec 11 proc. wsrod

Jaki budzet planuje Pan/i przeznaczy¢
na wakacje w tym roku? Prosze
wskazac koszt za jedna osobe.

trzydziestolatkow). Osoby w wieku 18 - 29 lat czesciej niz
inni wybieraty kwoty miedzy 1001 a 2000 zt, 3001 a 4000 zt
a takze 4001 a 5000 zt. Ciekawe réznice mozna réwniez
zauwazy¢ w odniesieniu do najwyzszej kwoty - ponad
6000 zt. Najwiekszy odsetek grupy, ktora deklarowata
taki budzet, stanowia czterdziestolatkowie - az 13 proc.
z nich wskazato te odpowiedz, podczas gdy w pozostatych
grupach byto to od 5 do 6 proc.

Do 900 zt 8%
Miedzy 901 a 1000 zt 5%
Miedzy 1001 a 2000 zt 20%
Miedzy 2001 a 3000 zt 12%
Miedzy 3001 a 4000 zt 12%
Miedzy 4001 a 5000 zt 9%
Miedzy 5001 a 6000 zt 4%
Wiecej niz 6000 zt 5%

Odpowiedzi nie sumujg sie do 100. Pominigto odpowiedz , Nie wiem/Trudno powiedzie¢”.

12% 8% 13% 6%
10% 11% 9% 19%
19% 19% 13% 9%
11% 15% 15% 20%
11% 9% 9% 6%
1% 5% 6% 5%
4% 3% 4% 5%
5% 13% 5% 6%
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Wakacyjne podroze, zaréwno krajowe, jak i zagraniczne,
wymagaja od turystéw nie tylko starannego zaplanowania
budzetu, ale takze wyboru wygodnych i bezpiecznych
metod ptatnosci. Preferencje Polakow w tym zakresie
pokazuja, ze chociaz nowe technologie zyskuja na
popularnosci, tradycyjne formy wcigz maja silng pozycje
wsréd urlopowiczow.

Badani deklaruja, ze podczas wyjazdéw najczesciej
korzystaja z kart debetowych oraz gotdéwki w walucie

& Santander

Consumer Bank

lokalnej - preferuje je po 31 proc. respondentdw.
Popularnoscia cieszy sie takze BLIK, ktéry zostat wskazany
przez 27 proc., co plasuje go na 3. pozycji. Wymiane
gotdwki w PLN na miejscu wskazat niemal co czwarty
Polak (24 proc.), a z kart kredytowych podczas wakacji
korzysta 18 proc. badanych. 14 proc. ankietowanych
wskazato takze ptatnosci z aplikacji mobilnych, takich jak
Apple Pay czy Google Pay. Najmniejszy odsetek wybiera
karty wielowalutowe (kantory online) - 13 proc.

Jakie metody ptatnosci preferuje Pan/i podczas wakac;ji?

Karta debetowa

Gotéwka w walucie lokalnej

BLIK

Gotowka w PLN (wymieniam na miejscu)
Karta kredytowa

Aplikacje mobilne (np. Apple Pay, Google Pay)

Kantor online/karta wielowalutowa

31%

31%
27%
24%
| REL
B
| REZ

Odpowiedzi nie sumujg sie do 100. Pominigto odpowiedz , Nie wiem/Trudno powiedzie¢”.

Wynikiw odniesieniu do ptci wskazuja, ze kobiety znaczaco
przewazaja tylko w jednej kategorii — o wiele czesciej niz

panowie wybieraja gotéwke w walucie lokalnej - 35 proc.

w poréwnaniu do 26 proc. Z kolei mezczyzni zauwazalnie

czesciej korzystajg podczas wakacji z kart ptatniczych
(35 wobec 27 proc. wsérod kobiet), ptatnosci BLIK
(31 vs 22 proc.) oraz wymieniaja gotowke PLN na miejscu
(29 do 21 proc. wérad kobiet).

Jakie metody ptatnosci preferuje Pan/i podczas wakagji?

% Karta debetowa
Karta kredytowa

Bhik 8K
A@, Gotowka w walucie lokalnej
Gotéwka w PLN (wymieniam na miejscu)

Kantor online/karta wielowalutowa

f@ Aplikacje mobilne (np. Apple Pay, Google Pay)

Kobieta Mezczyzna
27% 35%
16% 21%
22% 31%
35% 26%
21% 29%
14% 12%
13% 16%

Odpowiedzi nie sumujg sie do 100. Pominigto odpowiedz ,Nie wiem/Trudno powiedzie¢”.
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O sposobie najczesciej wybieranych ptatnosci determinuje
réwniez wiek. Najmtodsi badani znacznie czesciej niz inne
grupy wybieraja gotowke w walucie lokalnej (42 proc.
wobec 22 proc. w grupie piecdziesieciolatkow, ktora
decyduje sie na to najrzadziej), a takze ptatnosci za pomoca
aplikacji mobilnych — 23 proc. Trzydziestolatkowie wyréznili

Jakie metody ptatnosci preferuje
Pan/i podczas wakacji?

Karta debetowa 27%
Karta kredytowa 17%
BLIK 28%
Gotowka w walucie lokalnej 42%
Gotéwka w PLN (wymieniam na miejscu) 20%
Kantor online/karta wielowalutowa 16%

Aplikacje mobilne (np. Apple Pay,

0,
Google Pay) 23%

& Santander
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sie w kwestii ptatnosci BLIK — az 35 proc. z nich wybiera te
forme. Dla poréwnania, w grupie piecdziesieciolatkow jest
to tylko 20 proc. Rozbieznos¢ widac takze w przypadku
najstarszej grupy, ktéra zdecydowanie czesciej niz inne
grupy korzystaja z kart debetowych (37 proc.).

31% 33% 25% 37%
17% 15% 20% 21%
35% 24% 20% 27%
36% 33% 22% 24%
29% 19% 27% 25%
15% 12% 11% 12%
20% 13% 11% 8%

Odpowiedzi nie sumuja sie do 100. Pominieto odpowiedz ,Nie wiem/Trudno powiedziec".

Finansowanie letniego wypoczynku to istotny element
planowania domowego budzetu. W dobie rosnacych
kosztéw zycia, Polacy coraz czesciej siegaja po konkretne
produkty bankowe, ktére pozwalajg im lepiej zarzadzac
wydatkami, réwniez tymi zwigzanymi z wakacjami. Konto
osobiste jest zdecydowanie najczesciej wykorzystywanym
narzedziem w tym celu. Az 43 proc. respondentow
wskazato je jako gtowny produkt, z ktérego korzysta,
by zgromadzi¢ fundusze na letnie wyjazdy. Rachunek
oszczednosciowy zostat wybrany przez 16 proc. Z kolei

z produktéw kredytowych korzysta mniejsza grupa
badanych: 6 proc. karte kredytowa, a po 3 proc. kredyt
ratalny, np. oferowany w biurze podrozy oraz kredyt
gotdbwkowy. Lokaty terminowe, ktére pozwalaja na
zbudowanie rezerwy finansowej w dtuzszym horyzoncie
czasowym, sa wybierane przez 5 proc. respondentow.
Z kolei co piagty ankietowany (21 proc.) zadeklarowat,
ze nie korzysta z zadnego produktu bankowego w celu
zgromadzenia funduszy czy sfinansowania urlopu.

Z jakiego produktu bankowego korzysta Pan/i, aby
zgromadzi¢ fundusze lub sfinansowac tegoroczny wyjazd
wakacyjny? Prosze wskazac gtéwne zrédto.

43% Konto osobiste

16% Rachunek oszczednosciowy

5% Lokata

6% Karta kredytowa

2% Kredyt gotowkowy

Kredyt ratalny/raty
o
3% (np. w biurze podrozy)

21% Nie korzystam z zadnego

Odpowiedzi nie sumujg sie do 100. Pominigto odpowiedzi ,Inne” oraz ,Nie wiem/Trudno powiedziec".



Zakonczenie

Wiosna, mimo swojej pozytywnej aury, stanowi dla
wielu Polakow okres wzmozonych wyzwan finansowych,
o czym Swiadczy odczuwanie pogarszajacej sie wzgledem
poprzedniego roku sytuacji materialnej przez 39 proc.
spoteczenstwa. Polacy jednak coraz bardziej swiadomie,
anawet nieco ostroznie podchodzg do zarzadzania
pieniedzmi, na co wskazujg najczesciej wybierane przez
respondentow zrodta finansowania. W wiekszosci preferuja
bowiem pokrywanie kosztéw samodzielnie, z biezacych
dochodoéw (56 proc.) i oszczednosci (47 proc.). Jednoczesnie
cele, na ktdre byliby gotowi zaciggnac kredyt, sa w wiekszosci
jasno sprecyzowane i dotycza realizacji wiekszych inwestycji,
takich jak np. remont mieszkania (38 proc.).

Wiosenne priorytety Polakow pozostaty wzglednie stabilne
w porownaniu do poprzedniego roku. Na czele listy znalazty
sie remonty (33 proc.), ktore wcigz sa istotnym elementem
domowych planoéw. Niektérzy decyduja sie rowniez
na bardziej daleko idace inwestycje. np. w technologie
obnizajgce koszty eksploatacji czy podnoszace jakos¢
codziennego funkcjonowania, jak wymiana okien na
energooszczedne (12 proc.). W poréwnaniu do poprzedniej
edycji badania, pojawita sie jednak bardzo duza zmiana
- pieciokrotnie wzrosto znaczenie przygotowan do
$wiat wielkanocnych (30 proc. w2025 roku vs 6 proc.
w 2024 roku), co moze odzwierciedla¢ potrzebe zaciskania
wiezi o podtrzymywania tradycji.

Powodow do Swietowania jest jednak znacznie wiecej.
Wiosna to czas rozpoczecia sezonu rodzinnych uroczystosci,
ktore od lat odgrywaja istotna role w polskiej tradycji
spotecznej, jak wesela, komunie czy chrzty. Nasz raport
dowodzi, ze skala powigzanych znimi wydatkéw jest
bardzo zréznicowana iw duzej mierze zalezy od rodzaju
okazji, a rosnace koszty zycia potrafig mie¢ realny wptyw
na gotowos¢ do uczestnictwa w uroczystosciach, bowiem
ze wzgledu na rosnace koszty zycia, wielu iwiele z nas
odmowitoby udziatu w weselu (39 proc.), komunii (32 proc.)
czy chrzcinach (29 proc.).

Wiosng na szczyt finansowych priorytetébw wdrapuja
sie takze urlopowe plany. Az 36 proc. planuje wtym
roku jeden dtugi wakacyjny wyjazd, aponad potowa
(55 proc.) - krotkie, weekendowe wypady. Polacy wykazujg
bardzo zroznicowane preferencje w wyborze ich ilosci,
dtugosci, jak iformy wypoczynku - od tradycyjnych,
tygodniowych wyjazdow, po krotsze, weekendowe city
breaki czy rozwigzania typu workation. Obserwujemy takze
ogromna rozpietos¢ planowanych wydatkow na wakacje,
jednak wiekszos¢ (16 proc.) przeznaczy na wakacje kwote
od 1001 do 2000 zt za osobe.
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Raport ,Polakéw Portfel Wtasny: Wiosenne Wyzwania
2025" wskazuje, ze mimo wyzwan gospodarczych, jakie
stawia przed nami dzisiejsza rzeczywistos¢, wcigz chetnie
angazujemy srodki finansowe w aktywnosci, ktére maja na
celu poprawe komfortu zycia irealizacje osobistych celow.
Potrafimy odpowiedzialne taczy¢ zarzadzanie budzetem
z decyzjami o charakterze konsumpcyjnym i inwestycyjnym,
chetnie stawiamy na wypoczynek, podnoszenie komfortu
zycia, tradycje i relacje rodzinne.

Wierzymy, ze tegoroczna wiosna bedzie dla Polakow czasem,
ktory pozwoli na skuteczne realizowanie osobistych, jak
i zawodowych celow.
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Informacja o badaniu

Badanie zostato zrealizowane na zlecenie Santander Consumer Banku metoda
telefonicznych, standaryzowanych wywiaddw kwestionariuszowych wspomaganych
komputerowo (CATI), przeprowadzonych przez Instytut Badan Rynkowych
i Spotecznych (IBRiS) w dniach 2-10 kwietnia 2025 r. W badaniu wzieta udziat
reprezentatywna grupa dorostych Polakéw. Proba n = 1000.

Santander Consumer Bank - jest jednym z lideréow rynku consumer finance
w Polsce. Oferuje klientom szeroki zakres produktéow obejmujacy kredyty
gotowkowe, kredyty ratalne, kredyt celowy, karty kredytowe oraz lokaty
i rachunek oszczednosciowy. Produkty dystrybuowane sg online oraz poprzez sie¢
oddziatow oraz sklepy i punkty ustugowe.

Wiecej na https://www.santanderconsumer.pl/
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