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Wiosna i poczatek lata to okres, w ktérym w domowych budzetach Polakéw kumulujg sie wydatki o bardzo réznym charakterze
- od kosztéw Swigtecznych, przez remonty i uroczystosci rodzinne, po wyjazdy wakacyjne oraz sezonowg rozrywke. Na tle
sytuacji spoteczno-gospodarczej kraju, opisywanej przez wskazniki dotyczace cen, wynagrodzen, konsumpcji i nastrojéw
gospodarstw domowych, decyzje finansowe Polakéw coraz czesciej tacza codzienne potrzeby z koniecznoscig ostroznego
planowania. Wtasnie dlatego wydatki sezonowe stanowiag dobry punkt wyjscia do analizy kondycji finansowej gospodarstw
domowych, ich priorytetéw konsumenckich oraz stosunku do oszczedzania i zadtuzenia.

Raport pokazuje, jak Polacy zarzadzajg budzetem w okresie wzmozonych wydatkow i jakie strategie przyjmuja wobec kosztow
pojawiajacych sie wiosng oraz latem. W pierwszym rozdziale analizujemy wydatki zwigzane z Wielkanoca, ich skale oraz sposob
dzielenia kosztoéw Swigtecznego stotu.

Drugi rozdziat dotyczy remontoéw, planowanych budzetéw oraz zrodet finansowania prac domowych i zakupdéw wyposazenia.

W trzeciej czesci przygladamy sie uroczystosciom rodzinnym, w tym wydatkom na prezenty gotéwkowe, ich zmianom oraz
wptywowi takich wydarzen na inne decyzje finansowe.

Czwarty rozdziat koncentruje sie na planach urlopowych, sposobach organizacji wyjazdéw i metodach finansowania wakacji.
W Dpigtej czesci pokazujemy, jak Polacy mysla o bezpieczenstwie finansowym, oszczednosciach i ryzykach zwigzanych

z sezonowymi kosztami, a w szostej analizujemy wydatki ,dla przyjemnosci” oraz kategorie kosztow, ktdre najmocniej rosna
w okresie wakacyjnym.

Serdecznie zapraszamy do lektury
Zespot Santander Consumer Banku
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Polakéw planowato wydac na Wielkanoc
w tym roku wiecej niz w 2025

Szacowato je na tym samym poziomie

Zaktadato, ze koszty sie zmniejsza

Okreslito planowany budzet na kwoty
z przedziatu 201-400 zt

Ankietowanych deklaruje, ze to gospodarz Swigt
przygotowuje i ptaci za wszystko

Polakéw planuje w sezonie wiosenno-letnim
remont lub wieksze prace w domu

Rozwaza takg mozliwos¢

Najwigkszy odsetek badanych zadeklarowat budzet
na te prace do 5 tys. zt

Sfinansuje prace remontowe z 0szczednosci

Ankietowanych w sezonie wiosenno-letnim regularnie,
sporadycznie lub tylko przy wiekszych promocjach kupuje
rzeczy do ogrodu, na balkon lub inne akcesoria

do wystroju domu

Polakéw przy podejmowaniu decyzji o kwocie
wktadanej do koperty na wesele lub komunie
kieruje sie stopniem pokrewienstwa

Bierze pod uwage swoje biezace mozliwosci
- daje tyle, na ile sta¢ ich w danym momencie

Ankietowanych zwiekszyto kwoty przeznaczane
na prezenty gotéwkowe, bo chce wyréwnac
wzrost cen ,talerzyka”

Rezygnuje lub odktada w czasie inne wydatki,
gdy przygotowuje sie do wziecia udziatu
w uroczystosci rodzinnej
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24%

42%

37%

32%
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35%

44%

26%

21%

26%

36%

31%

50%

58%

Jesli juz odktada jakie$ wydatki — ogranicza zakupy
odziezowe i obuwnicze

W tym roku planuje krétkie wyjazdy np. na weekend
lub city breaki jeszcze przed szczytem sezonu wakacyjnego

Do takich wyjazdéw wiosng lub wczesnym latem
przekonuja nizsze ceny

Uczestnikow badania finansuje wyjazdy wakacyjne
z ogolnych oszczednosci

Przy organizowaniu wyjazdéw wakacyjnych korzysta
z wyszukiwarek internetowych

Polakéw, gdy mysla o wydatkach, ktére najmocniej
wptywaja na budzet w okresie wiosny i lata, wskazuje
na wyjazdy i urlopy

Badanych planuje te wydatki z wyprzedzeniem
i odktada na nie pieniadze

Polakow martwig konflikty zbrojne
i sytuacja geopolityczna

Ankietowanych posiada oszczednosci, ktdre w przypadku
straty gtéwnego zrodta dochodu, wystarczytyby na
od jednego do trzech miesiecy

Polakéw nie ma w ogdle poduszki finansowej
lub wystarczytaby ona na przezycie mniej niz
jednego miesigca

Respondentéw czesto lub sporadycznie korzysta
z instrumentéw finansowych takich jak kredyty na
pokrycie sezonowych wydatkéw

Polakéw w okresie wakacyjnym pozwala sobie na wieksze
wydatki ,dla przyjemnosci” niz w pozostatej czesci roku

Wskazuje, ze najbardziej rosng koszty przeznaczane
na spotkania towarzyskie

Zwieksza swdj budzet o mniej niz 500 zt miesiecznie
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Wraz z nadejsciem wiosny wiele osob zaczyna planowac¢ wielkanocne zakupy. Okazuje sie, ze sposob dysponowania
Swigtecznym budzetem i podejscie do rodzinnych spotkan sg bardzo zréznicowane. Deklaracje wskazaty, ze najwiecej
gospodarstw domowych postawito w 2026 roku na kwoty zblizone do ubiegtorocznych, choc nie zabrakto takze oséb, ktére

planowaty zwiekszy¢ lub zmniejszyc te sumy.

Jak szacuje Pan/i swoje wydatki na Wielkanoc?

[ ] Wydam wiecej niz rok temu
[ ] Wydam tyle samo co rok temu
Wydam mniej niz rok temu
Nie mam zadnych wydatkéw z okazji Wielkanocy
@ Nie wiem/ Trudno powiedzie¢
Az 43 proc. respondentow planowato przeznaczyc¢ na swieta

wielkanocne tyle samo, co w 2025 roku. Wyzsze koszty
przewidywat niemal co czwarty ankietowany (23 proc),

10%

10% 23%
(o}

14% -

5

43%

a nizsze — 14 proc. Z kolei co dziesigty Polak nie spodziewat
sie zadnych wydatkow zwiazanych z Wielkanoca.
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Jak szacuje Pan/i swoje wydatki na Wielkanoc? C{\@\ Kobieta /@‘\)71 Mezczyzna

Wydam wiecej niz rok temu 21% 26%
Wydam tyle samo co rok temu 42% 43%
Wydam mniej niz rok temu 18% 9%

Nie mam zadnych wydatkéw z okazji Wielkanocy 9% 11%

Nie wiem/ Trudno powiedzie¢ 10% 11%
Bardziej oszczedne zakupy czesciej deklarowaty kobiety panowie w wiekszym stopniu zaktadali wzrost wydatkéw
- 18 proc. w porownaniu do 9 proc. mezczyzn. Z kolei (26 proc. wobec 21 proc.).

(4 £ (2] n -

q > N i . d ) oA
Jak szacuje Pan/i swoje wydatki Q '(?‘ @
na Wielkanoc? () (N L i (YY)

18-29 30-39 40-49 50-59 60+
Wydam wiecej niz rok temu 20% 23% 23% 36% 19%
Wydam tyle samo co rok temu 33% 50% 45% 40% 42%
Wydam mniej niz rok temu 18% 4% 15% 14% 16%
Nie mam zadnych wydatkéw z okazji Wielkanocy 18% 5% 3% 7% 16%
Nie wiem/ Trudno powiedzie¢ 11% 17% 14% 3% 7%
Az 76 proc. piecdziesieciolatkow oraz 73 proc. 0séb (powyzej 60 lat) najczesciej deklarowali brak jakichkolwiek
w wieku 30-39 lat przewidywato ten sam lub wiekszy planéw  zwigzanych z  wielkanocnymi  zakupami
budzet. Z kolei najmtodsi dorosli (18-29 lat) oraz seniorzy - odpowiednio 18 proc. i 16 proc. wsréd tych grup.

. 3
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Jak szacuje Pan/i swoje wydatki na Wielkanoc?
Mate miasto Sr(::‘dnle L
Wieé do 50 tys. miasto Duze miasta
. ;. 50 - 250 tys. 250 tys.+
mieszkancow . .
mieszkancow
{gﬂa Wydam wiecej niz rok temu 25% 24% 26% 15%
@ Wydam tyle samo co rok temu 39% 46% 36% 53%
@?} Wydam mniej niz rok temu 11% 16% 20% 12%
@ Nie mam z.adnych wydatkow 9% 11% 10% 11%
z okazji Wielkanocy
7 ?7 Nie wiem/ Trudno powiedzie¢ 16% 4% 7% 9%
Mieszkancy duzych miast, powyzej 250 tys. mieszkancow, czescie] pojawiaty sie gtosy o wzroscie kosztow - taka
najczesciej planowali utrzymac wydatki na poziomie z 2025 deklaracje sktadat co czwarty badany z terenow wiejskich

roku (53 proc.). W mniejszych miejscowosciach i na wsiach (25 proc.) oraz srednich miast (26 proc.).

Jak szacuje Pan/i swoje wydatki na Wielkanoc?

Jak ocenia Pan/i swojg sytuacje finansowg?

5 =t 9@% é’;

Dobrze Ani dobrze, ani zle Zle

Wydam wiecej niz rok temu 27% 22% 14%
Wydam tyle samo co rok temu 45% 49% 22%
Wydam mniej niz rok temu 8% 14% 34%

Nie mam zadnych wydatkéw z okazji Wielkanocy 11% 6% 18%

Nie wiem/ Trudno powiedzie¢ 10% 9% 13%
Subiektywna ocena wtasnej sytuacji materialnej rowniez wiecej (27 proc.). Zas w grupie, ktora ocenia swoje finanse
szta w parze ze zroznicowaniem planow zakupowych na Zle, dominowata koniecznos¢ oszczedzania — az 34 proc.
Wielkanoc. Osoby w dobrej kondycji finansowe] najczesciej z nich planowato redukcje tych kosztow.

chciaty wyda¢ tyle samo co rok wczesniej (45 proc.) lub



Jak szacuje Pan/i swoje wydatki na Wielkanoc?

Wydam wiecej niz rok temu

Wydam tyle samo co rok temu

Wydam mniej niz rok temu

Nie mam zadnych wydatkéw z okazji Wielkanocy

Nie wiem/ Trudno powiedzie¢

Respondenci z gospodarstw z niepetnoletnimi osobami

czesciej zaktadali wzrost kosztow (31 proc. vs 18 proc.).
W rodzinach bez dzie¢mi na utrzymaniu natomiast

(0

Brak niepetnoletnich
dzieci w gospodarstwie

domowym domowym
18% 31%
42% 45%
15% 11%
15% 2%
10% 11%

& Santander

Consumer Bank

i

N

Niepetnoletnie dziecko
w gospodarstwie

ponad siedmiokrotnie czesciej pojawiata sie deklaracja
o braku jakichkolwiek wydatkow zwigzanych z Wielkanoca
(15 proc.).

Jakg kwote planuje Pan/Pani przeznaczyc na Wielkanoc

W tym roku?
@% 10%  Ponizej 200 zt

14% 751-1000zt

Odpowiadaty tylko osoby, ktore zadeklarowaty wydatki z tej okaz;ji.

?@% 33% 201-400zt

% 5% 1001-1500zt

28% 401-750zt

5@% 6%  Powyzej 1500 zt

Odpowiedzi nie sumujg sie do 100, pominigto odpowiedz ,Nie wiem/Trudno powiedziec".

Ponad dwdoch na pieciu badanych (43 proc.) deklarowato,
ze przeznaczy na Swieta wielkanocne w 2026 roku do
400 zt, z czego 33 proc. — od 207 do 400 zt, a 10 proc.
- ponizej 200 zt. Kolejne 28 proc. zamierzato wydac od
401 do 750 zt, a 14 proc. chciato zmiescic sie w kwocie od

Jaka kwote planuje Pan/Pani przeznaczy¢
na Wielkanoc w tym roku?

Ponizej 200 zt
207 -400 zt
401 -7501zt
751 -1000 zt
1007 - 1500 zt

Powyzej 1500 zt

Odpowiadaty tylko osoby, ktore zadeklarowaty wydatki z tej okazji.

7571 do 1000 zt. Wydatki przekraczajace 1000 zt planowato
tacznie 11 proc. badanych, w tym 5 proc. przewidywato
kwoty z przedziatu 1001-1500 zt, a powyzej 1500 zt
- jedynie 6 proc. respondentéw.

g@\ Kobieta /@QzMeiczyzna

9% 11%
39% 25%
23% 34%
12% 16%
5% 4%
6% 6%

Odpowiedzi nie sumujg sie do 100, pominigto odpowiedz ,Nie wiem/Trudno powiedziec".
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Kobiety czesciej niz mezczyzni celowaty w nizsze 36 proc. mezczyzn). Panowie z kolei znaczaco przewazali
przedziaty kwotowe - tacznie 48 proc. z nich chciato w planowaniu budzetu w granicach 401-750 zt - 34 proc.
zamkna¢ wydatki w kwocie do 400 zt (w poréwnaniu do wobec 23 proc. pan.
() &N en n -
q P ( b q ) =P
Jaka kwote planuje Pan/Pani przeznaczy¢ Q '\‘?;4' \\g
na Wielkanoc w tym roku? () L) — e ()
18-29 30-39 40-49 50-59
Ponizej 200 zt 18% 6% 13% 5% 9%
207 - 400 zt 42% 32% 33% 15% 38%
401 -750 zt 28% 26% 27% 43% 22%
751 -1000 zt 5% 16% 14% 14% 16%
1007 - 1500 zt 3% 4% 5% 7% 5%
Powyzej 1500 zt 2% 7% 5% 9% 6%
Odpowiadaty tylko osoby, ktore zadeklarowaty wydatki z tej okazji.
Odpowiedzi nie sumuja sie do 100, pominieto odpowiedz ,Nie wiem/Trudno powiedziec".
Budzet na Wielkanoc rost wraz z wiekiem respondentow. ankietowanych nie planowato przekroczy¢ tej kwoty.
Przedziaty do 400 zt dominowaty przede wszystkim Dla poréwnania, takiej samej odpowiedzi udzielit jedynie

wsréd oséb w wieku 18-29 lat, gdzie tacznie 60 proc. co piaty piec¢dziesieciolatek.

Jakg kwote planuje Pan/Pani przeznaczyc na Wielkanoc
W tym roku?

. Srednie
Mate miasto . . .
Wieé do 50 tvs miasto Duze miasta
ys. 50 - 250 tys. 250 tys.+

mieszkancow . . 7
mieszkancéow

@% Ponizej 200 zt 9% 11% 14% 4%
?@% 201 - 400 zt 37% 23% 31% 36%
401-750 2t 28% 33% 28% 22%
751 -1000 zt 10% 13% 14% 24%
g% 1001 - 1500 zt 3% 6% 7% 5%
5@‘3 Powyzej 1500 zt 5% 10% 5% 5%

Odpowiadaty tylko osoby, ktore zadeklarowaty wydatki z tej okaz;ji.
Odpowiedzi nie sumujg sie do 100, pominieto odpowiedz ,Nie wiem/Trudno powiedziec".



Wyzsze wydatki czesciej planowali takze badani
z metropolii — w miastach, powyzej 250 tys. mieszkancow,
niemal co czwarty ankietowany (24 proc.) zamierzat
przeznaczy¢ na swieta od 751 do 1000 zt, w poréwnaniu
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do 10 proc, zamieszkujgcych tereny wiejskie. Na
wsiach  dominowat skromniejszy  budzet, gdzie
37 proc. ankietowanych deklarowato kwoty z przedziatu
201-400 zt.

Jakg kwote planuje Pan/Pani przeznaczyc na Wielkanoc

W tym roku?

Jak ocenia Pan/i swojq sytuacje finansowq?

Ponizej 200 zt

207 - 400 zt

401 - 750 zt

7571 -1000 zt

1007 - 1500 zt

Powyzej 1500 zt

Odpowiadaty tylko osoby, ktore zadeklarowaty wydatki z tej okaz;ji.

Dobrze Ani dobrze, ani zle Zle
9% 8% 17%
27% 36% 41%
29% 29% 22%
18% 13% 4%
5% 4% 5%
9% 3% 4%

Odpowiedzi nie sumujg sie do 100, pominigto odpowiedz ,Nie wiem/Trudno powiedziec".

Subiektywna ocena finansowa rowniez przetozyta sie na
plany, co do wysokosci swigtecznych wydatkow. Osoby
w ztej sytuacji najczesciej wskazywaty budzet do 400 zt

Jaka kwote planuje Pan/Pani przeznaczy¢
na Wielkanoc w tym roku?

Ponizej 200 zt

207 - 400 zt
401 -750zt
751 -1000 zt

1007 - 1500 zt

Powyzej 1500 zt

Odpowiadaty tylko osoby, ktore zadeklarowaty wydatki z tej okaz;ji.

(tacznie 58 proc.). Wsrod respondentow w dobrej kondycji
materialnej, co dziesigty (9 proc.) przewidywat wydatki
powyzej 1500 zt.

(o))
(1) i
N
Brak niepetnoletnich Niepetnoletnie dziecko
dzieci w gospodarstwie w gospodarstwie

domowym domowym
14% 3%
34% 29%
25% 32%
11% 18%
4% 5%
4% 9%

Odpowiedzi nie sumujg sie do 100, pominieto odpowiedz ,Nie wiem/Trudno powiedziec".
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Rodziny z dzie¢mi na utrzymaniu czesciej planowaty kwoty 757 do 1000 zt. W gospodarstwach bez niepetnoletnich
z przedziatow powyzej 400 zt — 18 proc. z nich (wobec znacznie popularniejsze pozostawaty z kolei przedziaty do
11 proc.) miato w planach przeznaczy¢ na Wielkanoc od 400 zt - tacznie 48 proc. w poréwnaniu do 32 proc.

Ktory model dzielenia kosztow Swiqtecznego stotu
najczesciej wystepuje w Pana/Pani przypadku?

11%

@ Cospodarz przygotowuje i ptaci za wszystko

e Gospodarz ponosi petne koszty, ale co roku/co $wieta 11%
zmieniamy osobe przygotowujaca $wieta |
. » @ 44%
Gospodarz przygotowuje baze, goscie przynoszg potrawy
lub inne produkty (np. ciasta, napoje, alkohol)
Dzielimy sie kosztami, robimy sktadke na zakupy lub catering 15%
Zaden/Nie dotyczy (nie biore udziatu w tego typu spotkaniach) 149
(]
Odpowiedzi nie sumujg sie do 100, pominieto odpowiedz ,Nie wiem/Trudno powiedziec".
W polskich domach wcigz dominuje tradycyjny model w ktérym co roku inna osoba przygotowuje uroczystosc
goscinnosci. Az 44 proc. ankietowanych deklaruje, ze to (14 proc.). Dzielenie kosztow w formie sktadki na zakupy lub
gospodarz przygotowuje s$wieta i pokrywa wszystkie catering preferuje 11 proc. respondentow. Tyle samo osob
zwigzane z nimi wydatki. Nastepny co do popularnosci jest przyznato, ze nie dotyczy ich zaden z tych modeli, poniewaz

podziat potraw czy produktow, ktére przyniosg ze soba nie biorg udziatu w tego typu uroczystosciach.
poszczegélni goscie (15 proc.), a takze system rotacyjny,

Ktory model dzielenia kosztow sSwiqtecznego stotu
najczesciej wystepuje w Pana/Pani przypadku?

. Srednie
Mate miasto . . .
Wieé do 50 tvs miasto Duze miasta
ys. 50 - 250 tys. 250 tys.+

mieszkancow . , 7
mieszkancéow

Gospodarz przygotowuje i ptaci o o D o
za wszystko 49% 37% 50% 35%

e

Gospodarz ponosi petne koszty, ale
co roku/co éwieta zmieniamy osobe 12% 17% 15% 15%
przygotowujaca swieta

Do~
Lo

s%s  Gospodarz przygotowuje baze, goscie
przynosza potrawy lub inne produkty 11% 16% 15% 25%
(np. ciasta, napoje, alkohol)

- ©

Dzielimy sie kosztami, robimy sktadke o o o o
na zakupy lub catering 7% 17% 15% 10%

(A

Zaden/Nie dotyczy (nie biore udziatu o o o o
w tego typu spotkaniach) 16% 12% 0% 10%

S

Odpowiedzi nie sumuja sie do 100, pominieto odpowiedz ,Nie wiem/Trudno powiedzie¢".



Mieszkancy wsi i srednich miast najsilniej ze wszystkich
trzymaja sie tradycji — potowa z nich (kolejno 49 i 50 proc.)
wskazuje, ze to gospodarz ptaci za catos¢. W duzych
miastach, czesciej niz winnych osrodkach, spotykamy z kolei
model, w ktorym goscie wspierajg gospodarza wtasnymi
potrawami lub produktami (25 proc. w pordwnaniu do

& Santander

Consumer Bank

11-16 proc. w pozostatych lokalizacjach). Warto takze
zwréci¢ uwage na fakt, ze w srednich miastach nikt
nie zadeklarowat braku udziatu w wielkanocnych
uroczystosciach (0 proc). Wynik ten wyraznie rozni sie
od pozostatych obszarow, gdzie odsetek ten wynosi od
10 do 16 proc.

Ktory model dzielenia kosztow Swiqtecznego stotu
najczesciej wystepuje w Pana/Pani przypadku?

Jak ocenia Pan/i swojg sytuacje finansowg?

Gospodarz przygotowuje i ptaci za wszystko

Gospodarz ponosi petne koszty, ale co roku/co
Swieta zmieniamy osobe przygotowujacg swieta

Gospodarz przygotowuje baze, goscie przynosza
potrawy lub inne produkty (np. ciasta, napoje, alkohol)

Dzielimy sie kosztami, robimy sktadke
na zakupy lub catering

Zaden/Nie dotyczy (nie biore udziatu
w tego typu spotkaniach)

(8 S <
Dobrze Ani dobrze, ani zle Zle
43% 47% 2%
16% 15% 8%
19% 12% 12%
8% 14% 18%
12% 8% 17%

Odpowiedzi nie sumujg sie do 100, pominieto odpowiedz ,Nie wiem/Trudno powiedzie¢".

Co ciekawe, sytuacja finansowa nie zmienia znaczaco
checi do bycia hojnym gospodarzem. Niezaleznie od stanu
portfela, od 41 do 47 proc. badanych wskazuje na model,
gdzie organizator bierze koszty catkowicie na siebie. Sktadki
na zakupy lub catering sa jednak najczesciej wybierane w
grupie w ztej sytuacji finansowej. Z kolei popularnos¢ modelu

corocznej rotacji gospodarza spada wraz z zamoznoscig
- 0d 16 proc. do 8 proc. wsrdd osdb w subiektywnie ztych
okolicznosciach. Model, w ktérym gospodarz przygotowuje
baze, a pozostali goscie przynoszg ze soba produkty badz
potrawy, dominuje ws$rdéd osob w najlepszej kondycji
materialnej.
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(0 i
Ktoéry model dzielenia kosztow Swigtecznego stotu ql-ﬂﬁ'r'
R Zf=f 5 i 2 Brak niepetnoletnich Niepetnoletnie dziecko
najczesciej wystepuje w Pana/Pam przypadiu? dzieci w gospodarstwie w gospodarstwie
domowym domowym
Gospodarz przygotowuije i ptaci za wszystko 45% 44%
Gos.po<.:Iarz ponosi petne koszty, ale lco.roku/co Swieta 13% 17%
zmieniamy osobe przygotowujaca swieta
Gospodarz przygotowuje baze, goscie przynosza potrawy 12% 21%
lub inne produkty (np. ciasta, napoje, alkohol) ° °
Dzielimy sie kosztami, robimy sktadke na zakupy lub catering 12% 10%
Zaden/Nie dotyczy (nie biore udziatu w tego typu spotkaniach) 14% 6%
Odpowiedzi nie sumuja si¢ do 100, pominieto odpowiedz ,Nie wiem/Trudno powiedziec¢".
Mozna takze zauwazy¢, ze obecno$¢ matoletnich (17 proc. vs 13 proc.). Respondenci, ktérzy nie majg pod
w domu sprzyja uktadowi, w ktorym goscie uzupetniaja opieka dzieci znacznie czesciej przyznaja, ze nie biorg
menu wtasnymi daniami lub artykutami (21 proc. wobec udziatu spotkaniach tego typu (14 proc. w poréwnaniu do
12 proc. w domach bez dzieci) lub co roku rotujg organizatora 6 proc. w gospodarstwach domowych z niepetnoletnimi).

o

-

—
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Wipsna
- c2a8 na reMont?

Wiosna i lato to dla wielu 0séb czas na odswiezenie wnetrz, porzadki w ogrodzie czy prace remontowe. Takie inwestycje ciesza
sie duza popularnoscia, jednak w tym roku konsumenci stawiajg przede wszystkim na drobne metamorfozy i nizsze koszty.

Czy w tym sezonie wiosenno-letnim planuje Pan/Pani
reMont lub wieksze prace w doMu/Mieszkaniy?

. Tak, remont/prace s3 juz zaplanowane

Tak, rozwazam taka mozliwosc

44% 22%
Raczej nie, odktadam to na pdzniejsze miesigce

Nie, nie planuje remontu w tym roku

0
Odpowiedzi nie sumujg sie do 100, pominieto odpowiedz ,Nie wiem/Trudno powiedziec". 1%

Wraz z nadejsciem wiosny 17 proc. Polakéw planuje (17 proc.) odktada zmiany na pozniejsze miesigce. Z kolei
remont lub wieksze prace w domu. Dodatkowo, 22 proc. 44 proc. nie ma takich zamiaréw w tym roku.

badanych rozwaza takg mozliwosc. Przeszto co dziesigty
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Czy w tym sezonie wiosenno-lethim S @ !‘v, AoV
planuje Pan/Pani remont lub wigksze () ﬂ!#u L - ()
prace w domu/mieszkaniu? 18-29 30-39 40-49 50-59 60+
Tak, remont/prace s3 juz zaplanowane 22% 17% 16% 17% 15%
Tak, rozwazam taka mozliwo$é 20% 18% 30% 34% 15%
Raczej nie, odktadam to na pdzniejsze miesigce 13% 18% 8% 7% 10%
Nie, nie planuje remontu w tym roku 39% 34% 41% 37% 57%
Odpowiedzi nie sumuja sie do 100, pominieto odpowiedz ,Nie wiem/Trudno powiedzie¢".
Wsrod respondentow, ktorzy maja w planach remonty w najmniejszym stopniu dotyczy natomiast seniorow -
wiosng 1 latem lub je rozwazajg, najwiecej jest ponad potowa z nich (57 proc.) nie bedzie przeprowadzata

piecdziesieciolatkow (51 proc.) oraz osob w wieku 40-49 takich prac w tym roku.
lat — wskazato tak 46 proc. tej grupy. Odswiezenie wnetrz

C t ie wi -letnim planuje Pan/Pani . .
zy w tym sezonie wiosenno-letnim planuj /i (E/@ Kobieta /@QzMezczyzna

remont lub wieksze prace w domu/mieszkaniu?

Tak, remont/prace s3 juz zaplanowane 15% 19%
Tak, rozwazam taka mozliwos¢ 22% 22%
Raczej nie, odktadam to na p6zniejsze miesigce 13% 9%

Nie, nie planuje remontu w tym roku 45% 43%

Odpowiedzi nie sumuja sie do 100, pominigto odpowiedz ,Nie wiem/Trudno powiedzie¢".

Plany remontowe nieco czesciej deklarujg mezczyzni — je rozwaza. Panie natomiast czesciej oktadajg prace na
19 proc. vs 15 proc. wsrdd kobiet. Taki sam odsetek (22 proc.) kolejne miesigce (13 proc. wobec 9 proc. u panow).

Czy w tym sezonie wiosenno-letnim planuje Pan/Pani
reMont lub wieksze prace w domMu/Mieszkaniy?

. Srednie
Mate miasto . . .
Wieé do 50 tvs miasto Duze miasta
ys. 50 - 250 tys. 250 tys.+

mieszkancow . . 7
mieszkancow

Tak, remont/prace sg juz zaplanowane 16% 20% 15% 16%
Tak, rozwazam takg mozliwos¢ 21% 23% 24% 23%
chzgj nie, odktadam to na pozniejsze 12% 1% 7% 12%
miesigce

Nie, nie planuje remontu w tym roku 42% 43% 48% 47%

Odpowiedzi nie sumuja sie do 100, pominigto odpowiedz ,Nie wiem/Trudno powiedzie¢".



Najwiekszg gotowosc do podijecia prac wykazuja mieszkancy
matych miast (do 50 tys. mieszkancow) — az 20% z nich
ma juz zaplanowane dziatania, a kolejne 23% je rozwaza.
W pozostatych grupach odsetek osob z potwierdzonymi

Czy w tym sezonie wiosenno-letnim planuje Pan/Pani
remont lub wieksze prace w domu/mieszkaniu?

Tak, remont/prace sa juz zaplanowane
Tak, rozwazam taka mozliwos¢
Raczej nie, odktadam to na pdzniejsze miesigce

Nie, nie planuje remontu w tym roku

& Santander
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planami remontowymi jest nieznacznie nizszy i oscyluje
wokot 15-16%. Z wiekszych prac domowych najczesciej
rezygnujg mieszkancy srednich (48%) i duzych miast (47%).

() bt

Brak niepetnoletnich Niepetnoletnie dziecko
dzieci w gospodarstwie w gospodarstwie
domowym domowym
14% 21%
17% 31%
10% 12%
52% 31%

Odpowiedzi nie sumuja sie do 100, pominieto odpowiedz ,Nie wiem/Trudno powiedzie¢".

Metamorfozy swoich czterech $cian zdecydowanie czesciej
planuja osoby, ktore maja pod opieka niepetnoletnie dzieci
— odpowiedziato tak 52 proc. z nich w poréwnaniu do

31 proc. ankietowanych z gospodarstw domowych,
w ktorych zamieszkujg wytacznie dorosli.

Jesli planuje lub rozwaza Pan/Pani remont - jaki budzet
najbardziej pasuje do Pana/Pani planjw?

@ Do5tys. zt

@ 5-10tys. zt
10-20 tys. zt
20-40 tys. zt

Powyzej 40 tys. zt

5%

8% ? 36%

12%

27%

Odpowiedzi nie sumuja sie do 100, pominigto odpowiedz ,Nie wiem/Trudno powiedziec".

W tym roku Polacy stawiaja przede wszystkim na mniejsze
prace — malowanie scian, nowe dodatki czy rosliny kosztujg
stosunkowo niewiele, a wcigz moga przynosi¢ dobre
efekty. Najwieksza grupa ankietowanych (36 proc.) chce
wydac na ten cel do 5 tys. zt. Kolejne 27 proc. wskazuje na

koszty od 5 do 10 tys. zt. Wieksze wydatki planuje 26 proc.
badanych, z czego 12 proc. chce zmiesci¢ sie w kwocie
10-20 tys. zt, 8 proc. — w przedziale od 20 do 40 tys. zt.
Jedynie 5 proc. szacuje jeszcze wyzsze naktady.




Jesli planuje lub rozwaza Pan/Pani remont

- jaki budzet najbardziej pasuje do Pana/Pani planéw?

Do 5 tys. zt
5-10 tys. zt
10-20 tys. zt
20-40 tys. zt

Powyzej 40 tys. zt
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G
N
Brak niepetnoletnich Niepetnoletnie dziecko
dzieci w gospodarstwie w gospodarstwie

domowym domowym
41% 30%
25% 28%
7% 17%
7% 10%
3% 8%

Odpowiedzi nie sumujg sie do 100, pominieto odpowiedz ,Nie wiem/Trudno powiedzie¢".

Budzety powyzej 10 tys. zt zaktadaja gtownie respondendi,
ktorzy utrzymuja dzieci — 35 proc. z nich przeznaczy takie
kwoty. Moze to byc¢ zwigzane z faktem, ze najmtodsi
cztonkowie rodzin szybko dorastajg, wiec ich pokoje
wymagaja czestszych zmian. Nowe tozko, wieksza szafa
czy dostosowanie pokoju do nauki potrafig wygenerowac
koszty rzedu nawet kilkunastu tysiecy ztotych. Inaczej

wygladajg proporcje w domach, gdzie mieszkajg wytacznie
dorosli. Tam kwoty powyzej 10 tysiecy zt planuje zaledwie
17 proc. 0sob. Ta grupa najchetniej chciataby wyda¢ mniej
niz 5 tys. zt (41 proc.) lub od 5 do 10 tys. zt (25 proc.). Z kolei
rodzice nieco rzadziej celujg w te najnizsze kwoty - budzet
do 5 tys. zt zaktada 30 proc. z nich, a przedziat od 5 do
10 tys. zt wybiera 28 proc.

Jesli planuje lub rozwaza Pan/Pani remont 's"

- jaki budzet najbardziej pasuje (D
do Pana/Pani planéw? 18-29
Do 5 tys. zt 22%
5-10 tys. zt 36%
10-20 tys. zt 9%

20-40 tys. zt 10%
Powyzej 40 tys. zt 10%

o
lp)

S

30-39 40-49 50-59 60+
42% 39% 28% 41%
12% 26% 34% 30%
14% 14% 9% 12%
8% 6% 10% 8%
8% 5% 7% 0%

Odpowiedzi nie sumujg sie do 100, pominigto odpowiedz ,Nie wiem/Trudno powiedzie¢".

Wiek wptywa na wielkos¢ budzetu na remonty. Najmtodsza
grupa (18-29 lat) chce przeznaczy¢ na ten cel najwieksze
srodki. Az 36 proc. 0sob z tej kategorii celuje w przedziat
od 5 do 10 tys. ztotych. To rowniez najmtodsi najchetniej
zgtaszaja chec¢ wydania kwot powyzej 20 tys. Moze to
miec zwigzek z wynajmem lub zakupem i wykonczaniem
pierwszego mieszkania. Inaczejdo sprawy podchodzg osoby
w wieku od 30 do 49 lat. Konsumenci z tych dwoch grup
stawiaja gtownie na drobne oraz tanie odswiezenie wnetrz.
Az 42 proc. trzydziestolatkow i 39 proc. czterdziestolatkow

zamierza zamknac koszty w kwocie do 5 tys. ztotych.
W grupie od 50 do 59 lat zndéw wraca popularnosc
Srednich wydatkow. Najczestszy wybor dla tego przedziatu
wiekowego to kwota od 5 do 10 tys. ztotych. Na taki budzet
wskazuje 34 proc. Z kolei najstarsi konsumenci (powyzej
60 lat) wracaja do ostroznosci finansowej. Az 41% seniordw
chce wyda¢ na remont maksymalnie 5 tys. ztotych,
a kolejne 30% z nich miesci sie w przedziale do 10 tys.
W tej grupie wiekowej nikt nie zamierza przekroczyc
bariery 40 tys. ztotych.



Jak najczesciej finansuje
prace domowe?
Z biezacych dochodow
Z oszczednosci (ogolnych)
Z oszczednosci odktadanych celowo na remont
Kredytem gotowkowym

Karta kredytowa

Ptatnosciami odroczonymi

Kredytem ratalnym (np. raty w sklepie przy zakupie)

Pozyczam srodki od rodziny/znajomych
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Pan/Pani remonty i wieksze

5 @ 2%

Odpowiedzi nie sumujg sie do 100, pominigto odpowiedzi ,Nie wiem/Trudno powiedzie¢” i ,Inne”.

Na remonty Polacy chcg przeznaczyc przede wszystkim
oszczednosci. Jedna trzecia siegnie po srodki z ogdlnie
zgromadzonej puli, zas 26 proc. po finanse, ktére odktadato
w tym konkretnym celu. Przeszto co czwarty badany

Jak najczesciej finansuje Pan/Pani remonty i wigksze
prace domowe?

Z biezacych dochodéw

Z oszczednosci (ogolnych)

Z oszczednosci odktadanych celowo na remont
Kredytem gotowkowym

Karta kredytowa

Ptatnosciami odroczonymi

Kredytem ratalnym (np. raty w sklepie przy zakupie)

Pozyczam srodki od rodziny/znajomych

(28 proc) sfinansuje prace z reqularnych dochoddw.
Ankietowani w mniejszym stopniu wskazujg na pozyczki —
po 2 proc. z nich wykorzysta kredyt gotowkowy lub karte
kredytowa albo poprosi o pomoc bliskich.

CE/[@\ Kobieta /@QzMeiczyzna

28% 28%
37% 29%
19% 34%
3% 1%
1% 2%
1% 1%
2% 0%
3% 1%

Odpowiedzi nie sumujg sie do 100, pominigto odpowiedzi ,Nie wiem/Trudno powiedzie¢” i ,Inne".

Wykorzystanie poduszki finansowej w wiekszym stopniu
deklaruja mezczyzni - tacznie 63 proc. przeznaczy
wczesniej zebrane $rodki, w poréwnaniu do 57 proc.

kobiet. Panie z kolei nieco czesciej decyduja sie na kredyt
gotowkowy oraz pozyczki od znajomych (3 proc. vs 1 proc.).
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Jak najczesciej finansuje Pan/Pani remonty 'g" (’4’ ‘\éf”
i wieksze prace domowe? LD by T Y

18-29 30-39 40-49 50-59 60+
Z biezacych dochodow 25% 19% 31% 42% 26%
Z oszczednosci (ogolnych) 22% 31% 37% 29% 41%
Z oszczednosci odktadanych celowo na remont 37% 34% 19% 17% 28%
Kredytem gotowkowym 4% 2% 4% 1% 1%
Kartg kredytowa 6% 0% 2% 1% 1%
Ptatnosciami odroczonymi 0% 1% 0% 3% 0%
Kredytem rgtalnym (np. raty w sklepie 0% 0% 0% 29, 29,
przy zakupie)
Pozyczam $rodki od rodziny/znajomych 1% 5% 2% 2% 0%

Odpowiedzi nie sumuja sie do 100, pominieto odpowiedzi ,Nie wiem/Trudno powiedzie¢" i ,Inne”.

Pensja najczesciej stanowi zrodto finansowania w grupie
piecdziesieciolatkéw — 42 proc. z nich deklaruje, ze to
wtasnie regularne dochody pozwola im zrealizowac
remont. Moze to wynikac z ich stabilnej sytuacji zawodowej.
Na oszczednosci stawiajg z kolei przede wszystkim
seniorzy (69 proc). O ile kredyt gotowkowy przewaza

w grupie czterdziestolatkow oraz oséb w wieku 18-29 lat
(po 4 proc), to w tej najmtodszej grupie dodatkowo
obserwujemy najsilniejsza che¢ wykorzystania karty
kredytowej. W ten sposob swoje plany chce sfinansowac
6 proc. mtodych dorostych.

Jak najczesciej finansuje Pan/Pani remonty i wieksze

prace domowe?

Jak ocenia Pan/i swojg sytuacje finansowg?

<

Dobrze Ani dobrze, ani zle Zle
Z biezacych dochodow 32% 20% 39%
Z oszczednosci (ogolnych) 34% 36% 24%
Z oszczednosci odktadanych celowo na remont 31% 28% 7%
Kredytem gotéwkowym 1% 5% 0%
Kartg kredytowa 0% 2% 5%
Ptatno$ciami odroczonymi 0% 1% 1%
Kredytem ratalnym (np. raty w sklepie przy zakupie) 0% 2% 0%
Pozyczam $rodki od rodziny/znajomych 1% 2% 7%

Odpowiedzi nie sumuja sie do 100, pominieto odpowiedzi ,Nie wiem/Trudno powiedzie¢" i ,Inne".



Sposéb  finansowania remontéw i wiekszych prac
domowych wyraznie rézni sie w zaleznosci od oceny
wtasnej sytuacji finansowej. Osoby, ktére uwazaja ja za
dobra, najczesciej korzystaja z oszczednosci ogolnych
(34 proc.), biezacych dochodow (32 proc.) oraz srodkdéw
odktadanych celowo na remont (37 proc.), co wskazuje
na wieksza przewidywalnos¢ i lepsze przygotowanie
do takich wydatkow. Z kolei w grupie respondentdw,
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ktorzy swoja sytuacje finansowa oceniaja zle, wyraznie
rosnie znaczenie finansowania remontow z biezacych
dochodéw (39 proc.), arzadziej pojawiaja sie oszczednosci
odktadane z mys$la o remoncie (7 proc.). W trudniejszej
sytuacji finansowej czesciej widoczne sa tez rozwigzania,
takie jak pozyczki od rodziny lub znajomych (7 proc.) oraz
korzystanie z karty kredytowej (5 proc.).

Czy w sezonie wiosenno-letnim kupuje Pan/Pani rzeczy
do ogrodu, na balkon, do domy (Meble, rosliny, dekoracje)?

@ T2k, regularnie (co sezon)
Tak, sporadycznie - tylko jesli czegos potrzebuje
Tak, tylko przy duzych promocjach/wyprzedazach

Nie, raczej tego nie robie

22%

11%

37%

Odpowiedzi nie sumuja sie do 100, pominieto odpowiedzi ,Nie wiem/Trudno powiedzie¢".

Sg tez osoby, ktére cho¢ chca odswiezy¢ swoje cztery
Sciany, nie planujg wiekszych prac, a jedynie zakup nowych
akcesoriow i dodatkow takich jak np. meble, dekoracje czy
rosliny do ogrodu lub na balkon. Regularnie, w kazdym
sezonie, takie dziatania podejmuje 27 proc. Polakow. Na

Czy w sezonie wiosenno-letnim kupuje Pan/Pani rzeczy
do ogrodu, na balkon, do domu (meble, rosliny, dekoracje)?

Tak, regularnie (co sezon)

Tak, sporadycznie - tylko jesli czego$ potrzebuje
Tak, tylko przy duzych promocjach/wyprzedazach
Nie, raczej tego nie robie

Nie wiem/Trudno powiedzie¢

Kobiety czesciej niz mezczyzni kazdego roku nabywaja
nowe akcesoria — robi tak 29 proc. z nich (wobec 25 proc.

sporadyczne zakupy, w razie potrzeby, wskazuje 37 proc.
0s0b. Przeszto co dziesiagty ankietowany (11 proc.) decyduje
sie na takie artykuty tylko podczas duzych promocji, z kolei
22 proc. rezygnuje z podobnych wydatkow.

g@\ Kobieta /@jl\/\ezczyzna

29% 25%
36% 37%
12% 9%
20% 24%
3% 5%

mezczyzn). Panie chetniej siegajg rowniez po wyprzedaze
(12 proc. vs 9 proc. wérod pandw).
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Czy w sezonie wiosenno-letnim kupuje Pan/Pani rzeczy
do ogrodu, na balkon, do domy (Meble, rosliny, dekoracje)?

Tak, regularnie (co sezon)

Tak, sporadycznie
- tylko jesli czegos potrzebuje

Tak, tylko przy duzych
promocjach/wyprzedazach

Nie, raczej tego nie robie

® & 2 m

2

Na regularne lub sporadyczne zakupy nowych dodatkow
najczesciej decyduja sie mieszkancy matych miast — tacznie

Nie wiem/Trudno powiedzie¢

X

Wies

27%

36%

13%

17%

7%

Mate miasto
do 50 tys.
mieszkancow

34%

37%

11%

18%

1%

Srednie
miasto Duze miasta
50 - 250 tys. 250 tys.+

mieszkancow

27% 18%
29% 44%
7% 9%
33% 26%
3% 3%

77 proc. W $rednich miejscowosciach ten odsetek spada

do 56 proc.
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Uuroczystosci rodzinne
2026 pod lupg

Wiosna i lato to w polskich domach czas intensywnego planowania budzetow. Obok wydatkow na wypoczynek czy
odswiezenie domu, kluczowa role odgrywaja takze rodzinne uroczystosci. Aktualna rzeczywistos¢ gospodarcza wptyneta
na wysokos¢ wreczanych prezentéw gotdwkowych. Dodatkowo, w wielu przypadkach inflacja wymusita takze bardziej
pragmatyczne podejscie do celebrowania wspélnych chwil. To sprawia, ze sezon wesel, chrztow czy komunii moze stanowic
powazne wyzwanie finansowe i logistyczne.

Czy w ostatnim roku zwiekszyt(a) Pan/i kwoty przeznaczane
na prezenty gotowkowe? Prosze wskazac odpowiedz, ktora
najlepiej opisujg Pana/Pani sytuacje.

2%
@ T2k, bo chce ,wyréwnac” wzrost cen (,talerzyk” jest drozszy)
14%
@ Tak, poniewaz moja sytuacja sie poprawita i sta¢ mnie na wiecej
- 38%
Nie, bo moje zarobki nie wzrosty, wiec prezenty tez nie @ ’j
Nie, bo liczy sie obecnos¢/gest, a nie kwota
23%

Zamiast gotowki zaczatem/etam kupowa¢ prezenty rzeczowe,
zeby unikna¢ dylematu kwoty
17%

Odpowiedzi nie sumuja sie do 100, pominigto odpowiedz ,Nie wiem/Trudno powiedzie¢".



tacznie az 55 proc. badanych deklaruje, ze podniosto
kwoty ,do koperty", z czego 38 proc. zdecydowato sie na
taki krok, aby wyréwnac wzrost cen i wyzszy koszt tzw.
,falerzyka". Kolejne 17 proc. zrobito to, poniewaz moze
sobie pozwoli¢ na hojniejszy upominek dzieki poprawie
wtasnej sytuacji finansowej. Respondenci, ktérzy nie

na prezenty gotéwkowe? Prosze wskaza¢ odpowiedz,
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zdecydowali sie na takie kroki, najczesciej powotuja sie na
fakt, ze ich zarobki nie wzrosty (23 proc.). 14 proc. uwaza
natomiast, ze od samej wartosci prezentu wazniejsza
jest obecnosc i gest. Jedynie 2 proc. badanych, zamiast
gotowki, zaczeto wreczac prezenty rzeczowe, aby
uniknac tego typu dylematow.

Czy w ostatnim roku zwigkszyt(a) Pan/i kwoty przeznaczane CE
/@ Kobieta /@QzMeiczyzna

ktora najlepiej opisuja Pana/Pani sytuacje.

Tak, bo chce ,wyrownac¢" wzrost cen (,talerzyk" jest drozszy)
Tak, poniewaz moja sytuacja sie poprawita i sta¢ mnie na wiecej
Nie, bo moje zarobki nie wzrosty, wiec prezenty tez nie

Nie, bo liczy sie obecnos¢/gest, a nie kwota

Zamiast gotowki zaczatem/etam kupowac prezenty rzeczowe,
zeby unikna¢ dylematu kwoty

36% 40%
14% 21%
25% 19%
16% 12%
2% 1%

Odpowiedzi nie sumujg sie do 100, pominigto odpowiedz ,Nie wiem/Trudno powiedzie¢".

Mezczyzni czeSciej niz kobiety decyduja sie na wyzsze
kwoty prezentow ze wzgledu na poprawe wtasnej sytuacji
materialnej (21 proc. vs 14 proc.), a takze che¢ wyréwnania
aktualnej ceny za ,talerzyk” (40 proc. vs 36 proc.).
Z kolei respondentki w wiekszym stopniu pozostajg przy

Czy w ostatnich 24 miesigcach zrealizowat(a) =P

Pan/Pani wazne marzenie (np. podréz, kurs, ()
wyjatkowe do$wiadczenie)? 18-29
Tak, bo chce ,wyréwnac” wzrost cen 48%

(wtalerzyk" jest drozszy)

Tak, poniewaz moja sytuacja sie poprawita 18%
i sta¢ mnie na wiecej °

Nie, bo moje zarobki nie wzrosty, 15%
wiec prezenty tez nie °

Nie, bo liczy sie obecnosc/gest, a nie kwota 13%

Zamiast gotowki zaczatem/etam kupowaé 9
. o 2%
prezenty rzeczowe, zeby unikng¢ dylematu kwoty

dotychczasowych stawkach ze wzgledu na brak podwyzek
wtasnego wynagrodzenia (25 wobec 19 proc), a takze
opinie, ze to nie prezent sie liczy, a sama obecnos¢ (16 proc.
w poréwnaniu do 12 proc.).

£ e _ T
Q 8
iy L 7 ()
30-39 40-49 50-59 60+
47% 34% 30% 34%
13% 18% 28% 12%
23% 19% 19% 31%
9% 18% 15% 15%
0% 1% 2% 2%

Odpowiedzi nie sumuja sie do 100, pominigto odpowiedz ,Nie wiem/Trudno powiedzie¢".

Dwudziesto- oraz trzydziestolatkowie najczesciej ze
wszystkich deklaruja zwiekszenie wysokosci prezentow
gotowkowych ze wzgledu na podwyzki kosztow
organizacji (odpowiednio 48 proc. i 47 proc). Z kolei

piecdziesieciolatkowie, czesciej niz pozostali, robia to ze
wzgledu na poprawe swojej sytuacji materialnej. W opozycji
do nich sa seniorzy, z ktorych 37 proc. nie podniosto tych
kwot, poniewaz ich dochody rowniez nie ulegty zmianie.
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Czy w ostatnim roku zwiekszyt(a) Pan/i kwoty przeznaczane
na prezenty gotowkowe? Prosze wskazac odpowiedz, ktora
najlepiej opisujq Pana/Pani sytuacje.

. Srednie
Mate miasto . . .
Wiesé do 50 tys miasto Duze miasta
) 50 - 250 tys. 250 tys.+

mieszkancow . , 7,
mieszkancow

] , '
\fr/“ ﬂ Tak, bo ch"cg ,,wyrownac wzrost cen 38% 449, 36% 299,
> (,talerzyk" jest drozszy)
%4 = Tak, poniewaz r,nOJa.sytuac!a sie 12% 21% 10% 31%
©° poprawitaista¢ mnie na wiecej
Nie, bo moje zarobki nie wzrosty, 250, 229, 31% 11%
@ wiec prezenty tez nie ° ° ° °
Q Nie, bo liczy sie obecnosé/gest, o o o o
LD anie kwors 16% 10% 15% 15%
© Zamiast gotowki zaczatem/etam
iﬁ kupowac prezenty rzeczowe, 2% 2% 0% 1%

zeby unikna¢ dylematu kwoty

Odpowiedzi nie sumuja sie do 100, pominigto odpowiedz ,Nie wiem/Trudno powiedzie¢".

Mieszkancy matych miast, do 50 tys. ludnosci, najliczniej w pozostatych obszarach). Jednoczes$nie osoby te ponad
ze wszystkich (44 proc) podniesli sumy prezentow dwukrotnie rzadziej wskazywaty, ze nie zwiekszyty kwoty
gotowkowych ze wzgledu na wzrost cen. W aglomeracjach prezentow, ze wzgledu na brak takiej poprawy (11 proc.
ankietowani zdecydowanie czesciej niz pozostali zrobili to wobec 22-31 proc.).

z powodu poprawy wtasnej sytuacji (31 wobec 10-21 proc.

Czy w ostatnim roku zwiekszyt(a) Pan/i kwoty przeznaczane
na prezenty gotowkowe? Prosze wskazac odpowiedz, ktora
najlepiej opisujg Pana/Pani sytuacje.

Jak ocenia Pan/i swojq sytuacje finansowq?

(8 SE ®C§§

Dobrze Ani dobrze, ani zle Zle
Ctnermyk ot crosery) 47% 37% 1%
;I'sgc’pr(])anj;eevt]aaiwn;;jczjsytuacja sie poprawita 239% 10% 14%
Nie, bo moje zarobki nie wzrosty, wiec prezenty tez nie 12% 26% 58%
Nie, bo liczy sie obecnoéé/gest, a nie kwota 13% 18% 10%
Zamiast gotowki zaczatem/etam kupowac prezenty 29, 1% 0%

rzeczowe, zeby uniknac¢ dylematu kwoty

Odpowiedzi nie sumuja sie do 100, pominieto odpowiedz ,Nie wiem/Trudno powiedziec".



Zwigzek miedzy stanem portfela a hojnoscia jest bardzo
wyrazny. Osoby w dobrej sytuacji znacznie czesciej
zwiekszaty kwoty, aby wyrownac¢ wzrost ceny za
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Jtalerzyk” — 47 proc. w porownaniu do 37 proc. 0osob
w subiektywnie Srednieji 1 proc. w ztej kondycji finansowe;j.

Czym przede wszystkim kieruje sie Pan/Pani, decydujgc
0 kwocie wktadanej do koperty na wesele (ub koMunie?

Zasada ,talerzyka" - staram sie oszacowac
koszt goszczenia mnie i go pokry¢

Stopniem pokrewiefnstwa- im blizsza rodzina,
tym wyzsza kwota

Swoimi biezacymi mozliwosciami- daje tyle,
na ile mnie sta¢ w danym miesiacu

Poréwnaniem do innych — podpytuje rodzine
lub znajomych, ile daja, i daje tyle samo

Informacjami z mediow/Internetu
- sprawdzam, jakie sg sugerowane kwoty

Mam ustalona kwote, ktora daje zawsze

Nie daje pieniedzy lub decyduje sie
na prezent zamiast koperty

o G o
o G

5%

oy
L]

) 1%

Pytanie wielokrotnego wyboru (maks. 2 odpowiedzi). Odpowiedzi nie sumujga sie do 100.

Pominieto odpowiedzi ,Inne” i ,Nie wiem/Trudno powiedzie¢”.

Decyzja o zawartosci koperty nie jest przypadkowa. Przy
ustalaniu wysokosci prezentu gotéwkowego, Polacy
najczesciej kierujg sie stopniem pokrewienstwa - im
blizsza rodzina, tym wyzsza kwota (47 proc.). Kluczowe
sa rowniez biezace mozliwosci finansowe, na ktére
wskazuje 39 proc. ankietowanych. Popularna pozostaje
takze zasada ,talerzyka" «czyli proba oszacowania
i pokrycia kosztéw, ktéra stosuje 30 proc. respondentow.

Z kolei co piaty Polak (20 proc.) przed uroczystoscig
podpytuje rodzine lub znajomych o ich plany, zeby
dostosowac swoj podarunek. Znacznie mniejszy odsetek
reprezentujg osoby, ktére sugerujg sie informacjami
z mediow i Internetu (7 proc.), maja ustalong wtasng
kwote, ktorg zawsze wreczaja (5 proc.) lub decyduja sie
na prezent zamiast koperty (1 proc.).

Czy zgadza sie Pan/i z twierdzeniem: Gdy widze, ze znajomi

lub osoby w social mediach przezywaja co$ ciekawego,
mam poczucie, ze tez chce lub powinienem/powinnam tego

doswiadczyc?

Zasada ,talerzyka" - staram sie oszacowac koszt
goszczenia mnie i go pokry¢

Stopniem pokrewienstwa — im blizsza rodzina, tym wyzsza kwota

Swoimi biezacymi mozliwosciami
- daje tyle, na ile mnie sta¢ w danym miesigcu

Poréwnaniem do innych - podpytuje rodzine lub znajomych,

ile daja, i daje tyle samo

Informacjami z mediow/Internetu — sprawdzam,
jakie s sugerowane kwoty

Mam ustalona kwote, ktéra daje zawsze

Nie daje pieniedzy lub decyduje sie na prezent zamiast koperty

g@\ Kobieta /@QzMezczyzna

34% 24%
46% 47%
34% 45%
20% 21%
8% 6%
5% 3%
1% 0%

Pytanie wielokrotnego wyboru (maks. 2 odpowiedzi). Odpowiedzi nie sumuja sie do 100.

Pominieto odpowiedzi ,Inne” i ,Nie wiem/Trudno powiedzie¢”.
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Dla mezczyzn wyraznie wazniejszym czynnikiem niz dla w przypadku zasady ,talerzyka", ktéra preferuje 34 proc.
kobiet sg biezace mozliwosci finansowe — wskazato na nie respondentek w porownaniu do 24 proc. respondentow.

45 proc. panow i jedynie 34 proc. pan. Sytuacja odwraca sie

Czym przede wszystkim kieruje si¢ Pan/Pani, ‘g" tq "\év’
decydujac o kwocie wktadanej do koperty na LD AL L 7 ()
wesele lub komunig? 18-29 30-39 40-49 50-59

Zasada ,talerzyka" — staram sie oszacowac 30% 46% 34% 28% 17%
koszt goszczenia mnie i go pokry¢ ° ° ° ° 0
Stopnlem pokrewienstwa - im blizsza rodzina, 47% >8% 38% 62% 579
tym wyzsza kwota

Swoimi biezgcymi mozliwosciami - daje tyle, Q 8 Q o a

na ile mnie sta¢ w danym miesiacu 45% 32% 43% 21% 47%
Porowqanlem dp mnych.— p.odpthJe rodzine 13% 20% 15% 31% 239
lub znajomych, ile daja, i daje tyle samo

Informacjami z mediow/Internetu 14% 14% 39 10% 0%

- sprawdzam, jakie sg sugerowane kwoty ° ° ° ° °
Mam ustalong kwote, ktora daje zawsze 2% 5% 6% 6% 4%
Nie daje pieniedzy lub decyduje sie na prezent 8 Q & Q o
zamiast koperty 3% 0% U 0% 0%
Pytanie wielokrotnego wyboru (maks. 2 odpowiedzi). Odpowiedzi nie sumuja sie do 100.
Pominieto odpowiedzi ,Inne” i ,Nie wiem/Trudno powiedzie¢”.

Na decyzje o wysokosci sumy w kopercie wptyw ma najwazniejszym aspektem zaréwno dla najmtodszych
takze wiek badanych. Spore roznice pokoleniowe mozna ankietowanych, jak i ich rodzicow czy dziadkow (grup
zauwazy¢ np. w przypadku zasady talerzyka", ktora 50-59 lat i powyzej 60 lat). Wskazato na nie 47 proc. grupy
pozostaje wyraznym priorytetem dla trzydziestolatkow 18-29 lat oraz 62 proc. piecdziesieciolatkow i 57 proc. 0sob

- wskazato na nig az 46 proc. tej grupy w porownaniu do po 60 roku zycia.
jedynie 17 proc. seniorow. Rodzinne koneksje s z kolei
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Czym przede wszystkim kieruje sie Pan/Pani, decydyjgc
0 kwocie wktadanej do koperty na wesele (ub koMunie?

!

@Q

=

Zasada ,talerzyka" - staram sie
oszacowac koszt goszczenia mnie

i go pokry¢

Stopniem pokrewienstwa - im blizsza
rodzina, tym wyzsza kwota

Swoimi biezagcymi mozliwosciami - daje
tyle, na ile mnie sta¢ w danym miesigcu

Poréwnaniem do innych - podpytuje
rodzine lub znajomych, ile daja,
i daje tyle samo

Informacjami z mediow/Internetu -
sprawdzam, jakie sa
sugerowane kwoty

Mam ustalona kwote,
ktora daje zawsze

Nie daje pieniedzy lub decyduje sie
na prezent zamiast koperty

Wies

34%

45%

38%

16%

8%

3%

1%

: Srednie
Mate miasto - o
do 50 tys miasto Duze miasta
s 50 -250tys. 250 tys.+

mieszkancow . . 7
mieszkancow

31% 27% 21%
50% 35% 58%
34% 38% 46%
30% 20% 18%
9% 5% 6%
5% 5% 7%
1% 0% 1%

Pytanie wielokrotnego wyboru (maks. 2 odpowiedzi). Odpowiedzi nie sumuja sie do 100.

Pominigto odpowiedzi ,Inne” i ,Nie wiem/Trudno powiedzie¢”.

Na wsiach, czesciej niz w pozostatych obszarach, zwraca
sie uwage na szacunkowy koszt goszczenia — zasade
Jtalerzyka" wskazuje tam 34 proc. badanych. Mate miasta
wyrozniaja sie czestotliwoscig porownywania sie do innych

gosci — 30 proc. vs 16-20 proc. w pozostatych grupach.
Z kolei mieszkancy metropolii, liczniej niz pozostali,
kieruja sie wiezami rodzinnymi (58 proc.) oraz biezacymi
mozliwosciami finansowymi (46 proc.).
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Czym przede wszystkim kieruje sie Pan/Pani, decydujgc
0 kwocie wktadanej do koperty na wesele ub komMunie?

Jak ocenia Pan/i swojq sytuacje finansowq?

& = 9%

Dobrze Ani dobrze, ani zle Zle
Zasada ,talerzyka" - staram sie oszacowac koszt 329 31% 17%
goszczenia mnie i go pokry¢ ° 0 0
Stopniem pokrewienstwa - im blizsza rodzina, o o o
tym wyzsza kwota 52% 44% 29%
Swoimi biezacymi mozliwosciami - daje tyle, o o o
na ile mnie sta¢ w danym miesigcu 32% 39% 65%
Poréwnaniem do innych - podpytuje rodzine o o o
lub znajomych, ile daja, i daje tyle samo 25% 15% 15%
Informacjami z mediow/Internetu — sprawdzam, o o o
jakie sg sugerowane kwoty 5% 12% 2%
Mam ustalong kwote, ktéra daje zawsze 5% 4% 3%
Nie daje pieniedzy lub decyduje sie na 0% 0% 39,

prezent zamiast koperty

Pytanie wielokrotnego wyboru (maks. 2 odpowiedzi). Odpowiedzi nie sumuja sie do 100.
Pominieto odpowiedzi ,Inne” i ,Nie wiem/Trudno powiedziec”.

Osoby w subiektywnie dobrej oraz sredniej sytuacji finanse Zle, kieruja sie przede wszystkim biezacymi
finansowej stawiaja przede wszystkim na pokrewienstwo mozliwosciami (65 proc.).
(kolejno 52 proc. i 44 proc.). Ci, ktorzy oceniaja swoje

A 2%

Czym przede wszystkim kieruje sie Pan/Pani, decydujac QQD mﬂif
o kwocie wktadanej do koperty na wesele lub komunie? Brak niepetnoletnich Niepetnoletnie dziecko

dzieci w gospodarstwie w gospodarstwie

domowym domowym

Zasada ,talerzyka" - staram sie oszacowac koszt goszczenia o o
mnie i go pokry¢ 19% 41%
Stopniem pokrewienistwa — im blizsza rodzina, tym wyzsza kwota 51% 42%
Swoimi biezacymi mozliwosciami — daje tyle, na ile mnie o o
sta¢ w danym miesigcu 47% 30%
Poréwnaniem do innych - podpytuje rodzine lub znajomych, o o
ile daja, i daje tyle samo 23% 18%
Informacjami z mediow/Internetu — sprawdzam, jakie o o
sg sugerowane kwoty 5% 9%
Mam ustalong kwote, ktérg daje zawsze 4% 5%
Nie daje pieniedzy lub decyduije sie na prezent zamiast koperty 1% 1%

Pytanie wielokrotnego wyboru (maks. 2 odpowiedzi). Odpowiedzi nie sumuja sie do 100.
Pominieto odpowiedzi ,Inne” i ,Nie wiem/Trudno powiedzie¢”.
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Obecnos¢ dzieci w domu sprawia, ze ankietowani ponad ma dzieci na utrzymaniu, liczniej stawia na pokrewienstwo
dwukrotnie czesciej przy doborze wysokosci sumy kierujg (51 proc. vs 42 proc), biezace mozliwosci finansowe
sie wysokoscig  kosztow organizacji wydarzenia (az (47 proc. vs 30 proc) oraz dostosowanie kwoty do

47 w poréwnaniu do 19 proc.). Z kolei w grupa, ktora nie pozostatych gosci (23 proc. vs 18 proc.).

Gdy przygotowuije sie Pan/i do wziecia udziatu w uroczystosci,
czy to sprawia, ze zazwyczaj rezygnuje Pan/Pani 2 innych
wydatkow lyb odktada je w czasie?

12%

. Tak

45%
® e

43%
Nie wiem/ Trudno powiedzie¢

Udziat w rodzinnych uroczystosciach to istotne obcigzenie z innych wydatkéw lub odtozenia ich w czasie. 12 proc.
dla domowego budzetu. Az 45 proc. Polakéw przyznaje, ze nie potrafi wskazac w tej kwestii jednoznacznej odpowiedzi.

przygotowaniado takich wydarzen zmuszaja ich do rezygnacji

Gdy przygotowuije sie Pan/i do wzigcia udziatu w uroczystosci,

czy to sprawia, ze zazwyczaj rezygnuje Pan/Pani z innych Q@\ Kobieta /@QzMeiczyzna

wydatkow lub odktada je w czasie?

Tak 48% 40%

Nie 39% 48%

Nie wiem/ Trudno powiedzie¢ 13% 12%

Kobiety czesciej niz mezczyzni odczuwaja koniecznosc wydatki nie wptywaja na ich pozostate plany (48 proc.
zaciskania pasa przed rodzinnymi imprezami (48 proc. wobec 39 proc.).

vs 40 proc.). Z kolei panowie czesciej deklaruja, ze takie

. . 0 . . . - m m
Gdy przygotowuje sie Pan/i do wziecia udziatu S @ = &9
w uroczystosci, czy to sprawia, ze zazwyczaj = |-‘ 5 %
d L . (D L) . v ()
rezygnuje Pan/Pani z innych wydatkéw lub
odktada je W czasie? 18-29 30-39 40-49 50-59 60+
Tak 58% 48% 48% 40% 36%
Nie 30% 33% 45% 36% 60%

Nie wiem/ Trudno powiedzie¢ 12% 19% 7% 25% 4%
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Potrzeba rezygnacji z innych wydatkow jest najbardziej plany — az 60 proc. z nich nie odktada innych zakupow ze
widoczna wsrdd najmtodszych dorostych (58 proc.). Z kolei wzgledu na uroczystosci rodzinne.
seniorzy to grupa, ktéra najrzadziej musi zmienia¢ swoje

Gdy przygotowuije sie Pan/i do wziecia udziatu w uroczystosci,
czy to sprawia, ze zazwyczaj rezygnuje Pan/Pani 2 innych
wydatkow lyb odktada je w czasie?

. Srednie
Mate miasto . S
Wiesé do 50 tys miasto Duze miasta
) 50 - 250 tys. 250 tys.+

mieszkancow . , 7,
mieszkancow

) Tak 52% 51% 36% 30%
(X) N 35% 40% 54% 54%
@ Nie wiem/ Trudno powiedzie¢ 13% 9% 10% 16%
Mieszkancy wsi (52 proc.) oraz matych miast (51 proc) sytuacja wyglada stabilniej — ponad potowa ankietowanych
najczesciej przyznaja, ze rodzinne okazje zmuszaja ich do (po 54 proc) nie musi korygowad swojego budzetu
rezygnacji z innych planow. W srednich i duzych miastach z powodu rodzinnych uroczystosci.

Gdy przygotowuije sie Pan/i do wziecia udziatu w uroczystosci,
czy to sprawia, ze zazwyczaj rezygnuje Pan/Pani 2 innych
wydatkow lub odktada je w czasie?

Jak ocenia Pan/i swojg sytuacje finansowg?

Dobrze Ani dobrze, ani zle Zle
Tak 36% 58% 46%
Nie 59% 23% 35%
Nie wiem/ Trudno powiedzie¢ 6% 19% 18%
Koniecznos¢ rezygnacji z innych wydatkow w zwiazku w dobrej kondycji materialnej az 59 proc. deklaruje brak
z rodzinnymi imprezami najczesciej odczuwajg osoby takich wyrzeczen.

w $redniej sytuacji finansowe] (58 proc.). W grupie osob
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Z ktorych wydatkow najczesciej wtedy Pan/Pani rezygnuje?

Hobby lub przyjemnosci 44%

29%

® EF Ly &

Remonty lub zakupy do mieszkania/domu

Wyjazdy 49%

Zakupy odziezowe i obuwnicze

50%

Codzienne zakupy (np. wybieram
tansze produkty spozywcze)

23%

23%

Rezygnuje w tym czasie z oszczedzania

Odpowiadaty tylko osoby, ktore odktadaty inne wydatki z powodu kosztéw udziatu w uroczystosciach rodzinnych.
Pytanie wielokrotnego wyboru. Odpowiedzi nie sumuja sie do 100. Pominieto odpowiedzi ,Inne” i ,Nie wiem/Trudno powiedzie¢".

Ograniczenia w sezonie rodzinnych imprez najczesciej a 29 proc. przesuwa w czasie remonty. Niemal co
dotycza zakupdw odziezowych i obuwniczych (50 proc.) czwarty respondent decyduje sie w takich okresach na
oraz wyjazdéw (49 proc). Ponad 44 proc. badanych zawieszenie oszczedzania.

zmniejsza w tym celu wydatki na hobby i przyjemnosci,

Z ktérych wydatkéw najczesciej wtedy Pan/Pani rezygnuje? CE@\ Kobieta /@QZMG;Zczyzna
Hobby lub przyjemnosci 48% 38%
Remonty lub zakupy do mieszkania/domu 38% 15%
Wyjazdy 53% 43%

Zakupy odziezowe i obuwnicze 59% 35%
Codzienne zakupy (np. wybieram tansze produkty spozywcze) 32% 7%
Rezygnuje w tym czasie z oszczedzania 19% 29%

Nie daje pieniedzy lub decyduje sie na prezent zamiast koperty 1% 0%

Odpowiadaty tylko osoby, ktore odktadaty inne wydatki z powodu kosztéw udziatu w uroczystosciach rodzinnych.
Pytanie wielokrotnego wyboru. Odpowiedzi nie sumujg sie do 100. Pominigto odpowiedzi ,Inne” i ,Nie wiem/Trudno powiedzie¢".

Kobiety znacznie czeSciej niz mezczyzni rezygnujg ze w wiekszym stopniu niz panie decydujg sie na tymczasowe
wszystkich  kategorii  zakupowych. Mezczyzni z kolei wstrzymanie oszczedzania (29 proc. vs 19 proc.).



ls#
Z ktorych wydatkow najczesciej wtedy =
Pan/Pani rezygnuje?

18-29
Hobby lub przyjemnosci 36%
Remonty lub zakupy do mieszkania/domu 30%
Wyjazdy 47%
Zakupy odziezowe i obuwnicze 35%
Codzienne zakupy (np. wybieram tansze Q

. 13%

produkty spozywcze)
Rezygnuje w tym czasie z oszczedzania 22%
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30-39 40-49 50-59

59% 36% 48% 44%

24% 26% 39% 30%

49% 46% 47% 55%

52% 43% 49% 70%
3% 33% 37% 27%
37% 25% 8% 18%

Odpowiadaty tylko osoby, ktore odktadaty inne wydatki z powodu kosztéow udziatu w uroczystosciach rodzinnych.
Pytanie wielokrotnego wyboru. Odpowiedzi nie sumuja si¢ do 100. Pominieto odpowiedzi ,Inne" i ,Nie wiem/Trudno powiedzie¢".

Trzydziestolatkowie liczniej niz  pozostali rezygnujg
z zakupow zwiazanych z hobby i przyjemnosciami
(59 proc.), a takze rezygnuja z oszczedzania (37 proc.).
Piecdziesieciolatkdw wyrdzniaja oszczednosci na prezent
kosztem remontow (39 proc.) oraz codziennych zakupow

(37 proc). Z kolei seniorzy najczesciej przeorganizowuja
plany zwigzane z wyjazdami (55 proc) i przede
wszystkim odktadaja zakupy odziezowe i obuwnicze
(az 70 proc. wskazan).

z ktorych wydatkow najczesciej wtedy Pan/Pani rezygnuje?

Wies
@Vb Hobby lub przyjemnosci 45%
yﬁ\ Remonty lub zakupy o
] do mieszkania/domu 21%
A
é\\ Wyjazdy 45%
ﬁ Zakupy odziezowe i obuwnicze 56%
DY Codzienne zakupy (np. wybieram o
tansze produkty spozywcze) 19%
@ Rezygnuje w tym czasie z oszczedzania 30%

; Srednie
Mate miasto - o
do 50 tys miasto Duze miasta
: 50-250tys. 250 tys.+

mieszkancow . , 7
mieszkancow

42% 43% 47%
36% 29% 45%
59% 54% 34%
38% 48% 59%
21% 40% 18%
21% 7% 21%

Odpowiadaty tylko osoby, ktore odktadaty inne wydatki z powodu kosztéw udziatu w uroczystosciach rodzinnych.
Pytanie wielokrotnego wyboru. Odpowiedzi nie sumujg sie do 100. Pominigto odpowiedzi ,Inne” i ,Nie wiem/Trudno powiedzie¢".

Mieszkancy wsi i duzych miast najczesciej rezygnuja
z zakupow odziezowych i obuwniczych (odpowiednio
56 i 59 proc). Z kolei osoby z matych i $rednich miast

najliczniej wskazujg na odtozenie planow wyjazdowych
(kolejno 591 54 proc.).
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Z ktorych wydatkow najczesciej wredy Pan/Pani rezygnuje?

Jak ocenia Pan/i swojg sytuacje finansowg?

Hobby lub przyjemnosci
Remonty lub zakupy do mieszkania/domu
Wyjazdy

Zakupy odziezowe i obuwnicze

Codzienne zakupy (np. wybieram tansze
produkty spozywcze)

Rezygnuje w tym czasie z oszczedzania

g = %

Dobrze Ani dobrze, ani zle Zle

37% 49% 48%
28% 26% 45%
41% 51% 68%
43% 48% 83%
20% 21% 38%
17% 32% 8%

Odpowiadaty tylko osoby, ktore odktadaty inne wydatki z powodu kosztéow udziatu w uroczystosciach rodzinnych.
Pytanie wielokrotnego wyboru. Odpowiedzi nie sumuja sie do 100. Pominieto odpowiedzi ,Inne" i ,Nie wiem/Trudno powiedzie¢".

Osoby w ztej sytuacjii materialnej w  zwigzku
z uroczystosciami rodzinnymi najczesciej odktadaja w czasie
zakupy odziezowe i obuwnicze (az 83 proc.). Co ciekawe, ci
w dobrej, rowniez najliczniej wskazujg na ten obszar

Czy zgadza sie Pan/i z twierdzeniem: Zdarza mi sie siegnac po
drozszy sprzet, kurs lub wyjazd zwigzany z hobby/pasja, jesli

widze, ze inni wybierajg wtasnie taka opcje?

Hobby lub przyjemnosci
Remonty lub zakupy do mieszkania/domu
Wyjazdy

Zakupy odziezowe i obuwnicze

Codzienne zakupy (np. wybieram tansze produkty spozywcze)

Rezygnuje w tym czasie z oszczedzania

(43 proc.), jednak wynik ten jest u nich niemal dwukrotnie
mniejszy. Grupa w subiektywnie $rednich okolicznosciach
materialnych najczesciej przektada z kolei plany
wyjazdowe (51 proc).

o O
(1) i
N
Brak niepetnoletnich Niepetnoletnie dziecko
dzieci w gospodarstwie w gospodarstwie

domowym domowym
40% 48%
35% 23%
53% 45%
50% 51%
22% 23%
22% 23%

Odpowiadaty tylko osoby, ktore odktadaty inne wydatki z powodu kosztéw udziatu w uroczystosciach rodzinnych.
Pytanie wielokrotnego wyboru. Odpowiedzi nie sumujg sie do 100. Pominieto odpowiedzi ,Inne” i ,Nie wiem/Trudno powiedzie¢".

Rodziny bez dzieci na utrzymaniu czesciej rezygnuja
z wyjazdow (53 proc. vs 45 proc) oraz remontow
(35 proc. vs 23 proc.), za$ wéréd badanych z niepetnoletnimi
osobami w gospodarstwie domowym - z wydatkéw

na hobby i przyjemnosci (48 proc. vs 40 proc). W obu
grupach rezygnacja z pozostatych kategorii pozostaje na
podobnym poziomie.
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Czy w ciggu ostatnich 12 miesiecy zdarzyto sie Panu/Pani
0dMOwié ddziaty w droczystosci rodzinnej gtownie 2e
wzgledu na koszty (zwigzane z np. prezentem, dojazdem

lub strojem)?

@ T2k, odmowitem/am udziatu z powodu kosztéw

Nie odmowitem/am, ale powaznie to rozwazatem z powodu kosztow

Nie, koszty nie miaty wptywu na moje decyzje

16%

30%
13%

9

Nie dotyczy (w ostatnich 12 miesigcach nie byto takich uroczystosci)

38%

Odpowiedzi nie sumuja sie do 100, pominieto odpowiedz ,Nie wiem/Trudno powiedzie¢".

Niestety bariera finansowa bywa nieraz zbyt wysoka.
Przeszto co szosty ankietowany (16 proc.) w ciggu ostatniego
roku odmoéwit udziatu w uroczystosci rodzinnej wtasnie ze
wzgledu na zbyt wysokie koszty zwigzane z prezentem,
dojazdem czy ubiorem. Kolejne 13 proc., cho¢ ostatecznie
pojawito sie na uroczystosci, powaznie rozwazato odmowe.

Czy w ciggu ostatnich 12 miesiecy zdarzyto sie Panu/Pani
odmowic udziatu w uroczystosci rodzinnej gtownie ze wzgledu
na koszty (zwigzane z np. prezentem, dojazdem lub strojem)?

38 proc. ankietowanych, ktérzy skorzystali z zaproszenia
podkreslito, ze przy podejmowaniu decyzji nie kalkulowali
kosztow. 30 proc. Polakow w poprzednich 12 miesigcach
nie miato natomiast w gronie swoich najblizszych zadnych
takich wydarzen.

Q@\ Kobieta /@QzMeiczyzna

Tak, odméwitem/am udziatu z powodu kosztéw 15% 16%
Nie odmowitem/am, ale powaznie to rozwazatem z powodu kosztow 18% 7%
Nie, koszty nie miaty wptywu na moje decyzje 38% 38%
Nie dotyczy (w ostatnich 12 miesigcach nie byto takich uroczystosci) 24% 36%

Odpowiedzi nie sumuja sie do 100, pominigto odpowiedz ,Nie wiem/Trudno powiedziec".

Mezczyznom nieznacznie czesciej niz kobietom zdarzyto
sie odmowi¢ udziatu ze wzgledu na finanse (16 proc. vs
15 proc). W wiekszym stopniu natomiast w ogole nie

D Wwezm

T e

mieli tego typu uroczystosci w ciggu ostatniego roku
(36 proc. vs 24 proc.).

q ud'l..\a‘ .

e udi’ia\u’



Czy w ciggu ostatnich 12 miesiecy zdarzyto
sie Panu/Pani odméwi¢ udziatu

w uroczystosci rodzinnej gtdwnie

ze wzgledu na koszty (zwigzane

z np. prezentem, dojazdem lub strojem)?

Tak, odméwitem/am udziatu z powodu kosztow

Nie odmowitem/am, ale powaznie to
rozwazatem z powodu kosztéw

Nie, koszty nie miaty wptywu na moje decyzje

Nie dotyczy (w ostatnich 12 miesigcach nie byto
takich uroczystosci)

fa

18-29

17%

12%

45%

21%

)
i
30-39

10%
13%
43%

29%

Odpowiedzi nie sumuja sie do 100, pominigto odpowiedz ,Nie wiem/Trudno powiedziec¢".

Problem odmowy z powodu braku funduszy najsilniej dotknat
piecdziesieciolatkow — az 23 proc. tej grupy zrezygnowato

& Santander
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4'0-4‘9 5I0-5§
19% 23%
10% 14%
39% 39%
25% 20%

N

\oA0/)

12%

13%

32%

42%

W ciggu ostatnich 12 miesiecy z zaproszenia. Odsetek ten
byt najnizszy u 0sob w wieku 30-39 lat (10 proc.).

Czy w ciggu ostatnich 12 miesiecy zdarzyto sie Panu/Pani
0dMOwI¢ udziaty w droczystosci rodzinnej gtownie ze
wzgledu na koszty (zwigzane z np. prezentem, dojazdem

lub strojem)?

Tak, odméwitem/am udziatu
z powodu kosztéw

b3

E
)

Nie odmowitem/am, ale powaznie
to rozwazatem z powodu kosztéw

Nie, koszty nie miaty wptywu
na moje decyzje

Nie dotyczy
e (w ostatnich 12 miesiagcach
nie byto takich uroczystosci)

Wies

23%

10%

33%

29%

Mate miasto Srednie
do 50 t miasto Duze miasta
clo DI Lys. 50 - 250 tys. 250 tys.+
mieszkancow . L,
mieszkancow
13% 4% 13%
15% 20% 8%
43% 38% 42%
28% 31% 33%

Odpowiedzi nie sumuja sie do 100, pominieto odpowiedz ,Nie wiem/Trudno powiedziec".

Odmowy najczesciej udzielali ankietowani z terendw
wiejskich (23 proc.). W $rednich miastach, od 50 do 250
tys. mieszkancow, odsetek ten byt najnizszy i wyniost
4 proc., cho¢ jednoczesnie osoby z takich obszarow najliczniej

rozwazaty odmowe ze wzgledu na koszty (20 proc.
w poréwnaniu do 8-15 proc. w pozostatych grupach).
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Czy w ciggu ostatnich 12 miesiecy zdarzyto sie Panu/Pani
0dMOwié ddziaty w droczystosci rodzinnej gtownie 2e
wzgledu na koszty (zwigzane z np. prezentem, dojazdem

lub strojem)?

Tak, odmoéwitem/am udziatu z powodu kosztow

Nie odmowitem/am, ale powaznie to rozwazatem
z powodu kosztow

Nie, koszty nie miaty wptywu na moje decyzje

Nie dotyczy (w ostatnich 12 miesigcach nie byto
takich uroczystosci)

Jak ocenia Pan/i swojg sytuacje finansowg?

Dobrze Ani dobrze, ani zle Zle

12% 12% 37%
9% 15% 18%
49% 33% 14%
28% 34% 25%

Odpowiedzi nie sumuja sie do 100, pominieto odpowiedz ,Nie wiem/Trudno powiedzie¢”.

Istnieje takze wyrazna zaleznos¢ pomiedzy stanem portfela
a odmowami — blisko dwie pigte oséb w ztej sytuacji
finansowej (37 proc.) odmdwito udziatu w uroczystosciach
rodzinnych z powodu kosztow. Jednoczesnie w grupie tej
jest najwiecej ankietowanych, ktérzy cho¢ wzieli udziat
w $wietowaniu, rozwazali rezygnacje (18 proc.). Wsrod

ankietowanych z dobrym i s$rednim stanem portfela,
odsetek odrzuconych zaproszen z powodow finansowych
jest taki sam — po 12 proc., jednak ci w przecietnej sytuacji
materialnej czesciej rozwazali taka opcje (15 proc.
w poréwnaniu do 9 proc. wsrod najbardziej zamoznych).




Jedziemy
na wagacje
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Polacy coraz czesciej planujg odpoczynek z wyprzedzeniem i szukajg okazji jeszcze przed nadejsciem kalendarzowego lata.
Wiosna oraz wczesne lato to dla wielu 0sob idealny moment na regeneracje sit, co potwierdzaja deklaracje respondentow.
Tegoroczne plany wyjazdowe pokazuja, ze polski portfel staje sie bardziej mobilny, a badani stawiajg na réznorodnos¢ — od
krotkich wypaddw miejskich po klasyczne, dtuzsze urlopy.

Czy w tym roku planuje Pan/Pani wyjazdy jeszcze przed
szczytem sezony wakacyjnego (wiosna, wczesne lato)?

;- 9
Gy 24%
% 12%
Pry 14%

FO 1%

Z badania wynika, ze potowa Polakow planuje wyjazdy

Tak, krotkie wyjazdy F
(city break, weekend) ﬂi
Tak, dtuzszy urlop (IQF

I
Tak, planuje zaréwno krétkie ? Of?
wyjazdy, jak i dtuzszy urlop |

Nie - planuje wyjechac dopiero
W Szczycie sezonu

10%

18%

12%

Nie — planuje wyjazdy dopiero po
sezonie

Nie, w tym roku nie planuje
wyjazddéw w ogole

Nie wiem/ Trudno powiedzie¢

0sob, a 14 proc. zamierza potaczy¢ obie te formy. Z kolei

jeszcze przed szczytem sezonu letniego. Najwieksza 11 proc. badanych woli zaczeka¢ na petnie sezonu, a co

grupa, bo 24 proc. ankietowanych, wybiera krotkie formy
wypoczynku, takie jak city breaki lub weekendowe wypady.
Na dtuzszy urlop w tym terminie decyduje sie 12 proc.

dziesigty planuje wypoczynek dopiero po wakacjach. Brak
jakichkolwiek planow wyjazdowych w tym roku deklaruje
18 proc. respondentdw, a 12 proc. nie podjeto jeszcze decyzji.
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Czy w tym roku planuje Pan/Pani wyjazdy jeszcze przed (E . /@\ .
szczytem sezonu wakacyjnego (wiosna, wczesne lato)? @\ Kobieta jMezczyzna
Tak, krétkie wyjazdy (city break, weekend) 24% 23%
Tak, dtuzszy urlop 13% 10%
Tak, planuje zaréwno krétkie wyjazdy, jak i dtuzszy urlop 17% 11%
Nie - planuje wyjecha¢ dopiero w szczycie sezonu 9% 14%
Nie - planuje wyjazdy dopiero po sezonie 9% 11%
Nie, w tym roku nie planuje wyjazdéw w ogéle 19% 17%
Nie wiem/ Trudno powiedzie¢ 10% 14%
Kobiety — wykazuja nieco wieksza intensywnosc wsrod mezczyzn ten odsetek wynosi 11 proc. Panowie
w planowaniu wypoczynku przed sezonem - 17 proc. czesciej natomiast deklaruja, ze na urlop udadza sie dopiero
z nich chce potaczyc krotkie i dtugie wyjazdy, podczas gdy w szczycie sezonu (14 proc. wobec 9 proc. pan).

() £ N D
Czy w tym roku planuje Pan/Pani wyjazdy ‘g" tq ! \@”
jeszcze przed szczytem sezonu wakacyjnego (D b L 7 ()
(wiosna, wczesne lato)? 18-29 30-39 40-49 50-59
Tak, krotkie wyjazdy (city break, weekend) 39% 22% 26% 17% 20%
Tak, dtuzszy urlop 13% 9% 13% 14% 10%
Tak, planuje zaréwno krotkie wyjazdy, Q 8 Q ® %
A, 14% 11% 12% 14% 17%
jak i dtuzszy urlop
Nie - plapUJe wyjechac dopiero 59, 17% 14% 12% 9%
W szczycie sezonu
Nie - planuje wyjazdy dopiero po sezonie 8% 15% 4% 12% 11%
Nie, w tym roku nie planuje wyjazdow w ogole 12% 9% 14% 18% 28%
Nie wiem/ Trudno powiedzie¢ 9% 18% 17% 14% 5%
Najmtodsi dorosli (18-29 lat) to zdecydowani entuzjasci zycia az 28 proc. respondentow nie planuje w tym roku
krotkich wyjazdow - az 39 proc. z nich planuje city zadnych wyjazdow, co stanowi najwyzszy wynik sposréd

breaki przed wakacjami. Wraz z wiekiem zmniejsza sie wszystkich kategorii wiekowych.
popularnos¢ podrézy. W grupie osob powyzej 60 roku
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Czy w tym roku planuje Pan/Pani wyjazdy jeszcze przed
s2czytem sezony wakacyjnego (wiosna, wczesne lato)?

. Srednie
Mate miasto . . .
Wieé do 50 tvs miasto Duze miasta
ys. 50 - 250 tys. 250 tys.+

mieszkancow . , %
mieszkancow

b, Tak, krotkie wyjazdy (city break,

h o, o, (V) (v)
il weekend) 16% 32% 27% 26%
A Tak, dtuzszy urlop 9% 10% 16% 14%
m_ Tak, planuje zaréwno krotkie wyjazdy, 14% 15% 11% 16%

(D jakidtuzszy urlop ° ’ ° °
Nie — planuje wyjechac dopiero o o o o
a W szczycie sezonu 10% 15% 12% 9%
Nie - planuje wyjazdy dopiero o o o o
G Deeeronie 1% 10% 9% 9%
o Nie, w tym roku nie planuje o o o o
\ wyjazdéw w ogole 21% 12% 20% 18%
0y?
7W Nie wiem/ Trudno powiedzie¢ 19% 6% 6% 8%
Ankietowani z matych miast do 50 tys. mieszkancow planow —az 21 proc. z nich nie zamierza nigdzie wyjezdzac,
najchetniej wybierajg krotkie, przedsezonowe formy a blisko co piaty (19 proc.) nie potrafi jeszcze sprecyzowac
wypoczynku (32 proc.). Z kolei osoby, ktore zamieszkuja swoich zamiarow.

tereny wiejskie, najczesciej rezygnujg z wakacyjnych

Czy w tym roku planuje Pan/Pani wyjazdy jeszcze przed
s2czytem sezony wakacyjnego (wiosna, wczesne lato)?

Jak ocenia Pan/i swojg sytuacje finansowg?

Dobrze Ani dobrze, ani zle Zle
Tak, krotkie wyjazdy (city break, weekend) 32% 19% 9%
Tak, dtuzszy urlop 12% 13% 6%
le'aalfi 5:3225 Ee:lr;');vno krotkie wyjazdy, 15% 15% 9%
Nie - planuje wyjecha¢ dopiero w szczycie sezonu 13% 10% 8%
Nie - planuje wyjazdy dopiero po sezonie 9% 10% 16%
Nie, w tym roku nie planuje wyjazdéw w ogoéle 13% 18% 35%

Nie wiem/ Trudno powiedzie¢ 6% 17% 18%



Subiektywna ocena finanséw ma kluczowy wptyw na
mobilnos¢ Polakéw. Osoby w dobrej sytuacji materialne]
najczescie] wybieraja krotkie wyjazdy (32 proc). W grupie,
ktéra ocenia swoja kondycje finansowa jako zta, dominuje

Czy w tym roku planuje Pan/Pani wyjazdy jeszcze przed
szczytem sezonu wakacyjnego (wiosna, wczesne lato)?

Tak, krotkie wyjazdy (city break, weekend)

Tak, dtuzszy urlop

Tak, planuje zaréowno krétkie wyjazdy, jak i dtuzszy urlop
Nie - planuje wyjechac dopiero w szczycie sezonu

Nie — planuje wyjazdy dopiero po sezonie

Nie, w tym roku nie planuje wyjazdéw w ogéle

Nie wiem/ Trudno powiedzie¢
Respondenci z gospodarstw domowych z niepetnoletnimi

osobami czesciej planuja aktywnosci  przedsezonowe
— 27 proc. wybiera city breaki, a 14 proc. dtuzszy urlop.

& Santander
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brak planow podrézniczych — deklaruje to az 35 proc.
ankietowanych. Wsrdd tych ankietowanych najpopularniejsze
sg wyjazdy dopiero po sezonie (16 proc.).

() i

Brak niepetnoletnich Niepetnoletnie dziecko
dzieci w gospodarstwie w gospodarstwie
domowym domowym

22% 27%

10% 14%

12% 17%

8% 17%

11% 9%

25% 7%

13% 9%

W domach bez dzieci czesciej pojawia sie rezygnacja
z wyjazddéw - co czwarty badany (25 proc) z tej grupy
przyznaje, ze w tym roku nie planuje urlopu.

Jesli decyduje sie Pan/i na wyjazd wypoczynkowy poza
gtébwnym sezonem, ¢0 co najbardziej Pana/Paniq do tego

przekondyje?

@
P

Nizsze ceny

%
0 0,
Mniejszy ttok %4004
L fert jazdu ( bi drozy) 92
epsze oferty wyjazdu (np. w biurze podrézy WEI

Bardziej komfortowa pogoda
(np. unikanie letnich upatow)

Mam elastyczny czas pracy/ tatwiej
mi wzig¢ urlop w tym okresie

Lepsza obstuga i jako$¢ ustug poza sezonem

tatwiejsza organizacja
(np. dostepnos¢ noclegow/atrakgji)

Nie dotyczy - nie podrozuje poza sezonem/w ogole
nie podrozuje w celach wypoczynkowych

® 1D [ G

42%

G

- -
@ 1«

Pytanie wielokrotnego wyboru (maks. 2 odpowiedzi). Odpowiedzi nie sumuja sie do 100. Pominigto odpowiedz ,,Inny powod”
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Gtownym motywatorem do podrézy poza sezonem s3 tatwiejsza organizacja noclegow i atrakgji (18 proc.) oraz
aspekty ekonomiczne - na nizsze ceny wskazuje 42 proc. bardziej sprzyjajgca pogoda (16 proc). Lepsze oferty
badanych. Istotny jest réwniez komfort, ktory wynika w biurach podrézy przekonuja 15 proc. ankietowanych.

z mniejszego ttoku (35 proc). Kolejne argumenty to

Jesli decyduje sie Pan/i na wyjazd wypoczynkowy poza

gtéwnym sezonem, to co najbardziej Pana/Panig do tego CE@\ Kobieta /@QZMG;Zczyzna

przekonuje?

Nizsze ceny 44% 39%
Mniejszy ttok 39% 30%
Lepsze oferty wyjazdu (np. w biurze podrézy) 14% 16%
Bardziej komfortowa pogoda (np. unikanie letnich upatéw) 17% 15%
Mam elastyczny czas pracy/ tatwiej mi wzig¢ urlop w tym okresie 9% 8%

Lepsza obstuga i jako$¢ ustug poza sezonem 6% 8%

tatwiejsza organizacja (np. dostepno$¢ noclegéw/atrakgji) 22% 13%

Nie dotyczy - nie podrozuje poza sezonem/w ogole nie podrozuje
w celach wypoczynkowych

11% 18%

Pytanie wielokrotnego wyboru (maks. 2 odpowiedzi). Odpowiedzi nie sumuja sie do 100. Pominigto odpowiedz ,,Inny powod”

Dla kobiet kluczowym argumentem poza ceng i brakiem komfortowa pogode (17 proc. vs 15 proc.). Mezczyzni z kolei
ttumow jest tatwiejsza organizacja wyjazdu (22 proc. wobec nieco czesciej niz kobiety zwracaja uwage na lepsze oferty
13 proc. u mezczyzn). Panie czesciej tez doceniajg bardzie] w biurach podrozy (16 proc. vs 14 proc.).

Czy w tym roku planuje Pan/Pani wyjazdy ‘g" t“" \@4
jeszcze przed szczytem sezonu wakacyjnego (D sy L - ()
(wiosna, wezesne lato)? 18-29 30-39 40-49 50-59

Nizsze ceny 45% 36% 52% 51% 33%
Mniejszy ttok 32% 42% 28% 36% 36%
Lepsze oferty wyjazdu (np. w biurze podrozy) 19% 22% 11% 11% 14%
Bard.Z|eJ komfortowa pogoda (np. unikanie 10% 10% 16% 12% 239%
letnich upatow)

Mam elastyczny czas pracy/ tatwiej mi wzigé a Q Q 2 Q
urlop w tym okresie 15t e e e -
Lepsza obstuga i jako$¢ ustug poza sezonem 1% 5% 13% 16% 2%
LatW|eJ§za organizacja (np. dostepnos¢ 18% 28% 19% 13% 13%
noclegow/atrakgji)

Nie dotyczy - nie podrozuje poza sezonem/ 4% 11% 11% 10% 24%

w ogole nie podrézuje w celach wypoczynkowych

Pytanie wielokrotnego wyboru (maks. 2 odpowiedzi). Odpowiedzi nie sumuja sie do 100. Pominigto odpowiedz ,,Inny powod”



Aspekt finansowy ma najwieksze znaczenie dla oséb
w wieku 40-59 lat (ponad 50 proc. wskazan). Z kolei
mniejszy ttok najbardziej doceniajg badani w wieku 30-39 lat
(42 proc), dla ktorych istotna jest rowniez tatwiejsza
organizacja wyjazdu (28 proc). Najmtodszej grupie

& Santander

Consumer Bank

(18-29 lat) podréze poza sezonem utatwia elastyczny
czas pracy (18 proc.). Seniorzy (powyzej 60 lat) najmocniej
zwracaja uwage na unikanie letnich upatdw (23 proc.), cho¢
jednoczesnie w tej grupie najwiecej jest osob, ktore nie
wyjezdzajg wcale (24 proc.).

Jesli decyduje sie Pan/i na wyjazd wypoczynkowy poza
gtébwnym sezonem, £0 co najbardziej Pana/Paniq do tego

przekondje?

Wies
@C% Nizsze ceny 42%
\%
Q . .
fﬁaj Mniejszy ttok 32%
0 0 Lepsze oferty wyjazdu 16%
W&l (np. w biurze podrozy) °
> Bardziej komfortowa pogoda o
b (np. unikanie letnich upatow) 12%
— Mam elastyczny czas pracy/ tatwiej 7%
mi wzig¢ urlop w tym okresie °
Lepsza obstuga i jako$¢ ustug o
@ poza sezonem 8%
— tatwiejsza organizacja 20%
(1]

(np. dostepnos¢ noclegow/atrakgji)

Nie dotyczy - nie podrozuje poza

sezonem/w ogole nie podrozuje 16%
w celach wypoczynkowych

: Srednie
Mate miasto - o
do 50 tvs miasto Duze miasta
o 50-250tys. 250 tys.+

mieszkancow . , 2
mieszkancow

40% 42% 43%
40% 30% 38%
18% 11% 13%
13% 29% 17%
7% 11% 12%
6% 5% 8%
20% 9% 17%
14% 13% 12%

Pytanie wielokrotnego wyboru (maks. 2 odpowiedzi). Odpowiedzi nie sumujg sie do 100. Pominigto odpowiedz ,,Inny powod”

Mieszkancy srednich miast wyrozniaja sie na tle innych grup
pod wzgledem unikania upatdw —az 29 proc. z nich wybiera
wyjazdy poza sezonem wtasnie ze wzgledu na pogode.

W matych miejscowosciach (do 50 tys. mieszkancow)
motywacja zwiazana z brakiem ttoku jest rownie silna,
co che¢ zaoszczedzenia (po 40 proc. wskazan).
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Jesli decyduje sie Pan/i na wyjazd wypoczynkowy poza
gtébwnym sezonem, ¢o co najbardziej Pana/Paniq do tego

przekondje?

Jak ocenia Pan/i swojg sytuacje finansowg?

& = %

Dobrze Ani dobrze, ani zle Zle
Nizsze ceny 38% 43% 50%
Mniejszy ttok 37% 33% 29%
Lepsze oferty wyjazdu (np. w biurze podrézy) 20% 9% 10%
Bardziej komfortowa pogoda (np. unikanie o o o
letnich upatow) 15% 21% 7%
Mam elastyczny czas pracy/ tatwiej mi @ G q
wzigc urlop w tym okresie 7% 9% 10%
Lepsza obstuga i jako$¢ ustug poza sezonem 6% 9% 5%
tatwiejsza organizacja (np. dostepnos¢ ® ® %
noclegéw/atrakcji) 16% 22% 13%
Nie dotyczy - nie podrozuje poza sezonem/w ogole nie 12% 13% 24%

podrozuje w celach wypoczynkowych
Pytanie wielokrotnego wyboru (maks. 2 odpowiedzi). Odpowiedzi nie sumuja sie do 100. Pominigto odpowiedz ,,Inny powéod”
Osoby w najgorszej sytuacji finansowej s najbardziej kondycji materialnej czesciej niz inni szukajg atrakcyjnych

wrazliwe na cene - az potowa z nich wybiera wyjazdy poza ofert w biurach podrozy (20 proc.).
sezonem ze wzgledu na koszty. Z kolei ankietowaniw dobrej

~ 00

Jesli decyduje sie Pan/i na wyjazd wypoczynkowy poza QQﬁ mﬁﬁ}
gtéwnym'sezonem- to co najbardziej Pana/Pania do tego Brak niepetnoletnich Niepetnoletnie dziecko
przekonuje? dzieci w gospodarstwie w gospodarstwie

domowym domowym
Nizsze ceny 41% 43%
Mniejszy ttok 35% 35%
Lepsze oferty wyjazdu (np. w biurze podrézy) 14% 16%
Bardziej komfortowa pogoda (np. unikanie letnich upatow) 16% 16%
Mam elastyczny czas pracy/ tatwiej mi wzig¢ urlop w tym okresie 6% 12%
Lepsza obstuga i jakoé¢ ustug poza sezonem 6% 9%
tatwiejsza organizacja (np. dostepnos¢ noclegow/atrakgji) 15% 22%
Nie dotyczy — nie podrozuje poza sezonem/w ogole nie podrozuje 16% 1%

w celach wypoczynkowych

Pytanie wielokrotnego wyboru (maks. 2 odpowiedzi). Odpowiedzi nie sumuja sie do 100. Pominigto odpowiedz ,,Inny powod”
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Obecnos¢ dzieci w gospodarstwie sprzyja docenianiu tego, ze najwazniejszym czynnikiem pozostajg nizsze ceny
tatwiejszej organizacji wyjazdu poza szczytem sezonu oraz brak nadmiernego ttoku w miejscach wypoczynku.

(22 proc. vs 15 proc.). Obie grupy sa jednak zgodne co do

Z jakich narzedzi korzysta Pan/Pani przy planowaniy
wyjazdow wakacyjnych?

Sztuczna inteligencja (np. ChatGPT, Gemini, Copilot) . 10%

Aplikacje bankowe (np. do analiz .
plikacj (np y E’hg . 6%

wydatkow, historii transakji)

Arkusze kalkulacyjne (np. Excel, Google Sheets)
Aplikacje do planowania budzetu
Listy zadan, aplikacje typu ,to-do”

Tradycyjny notes/kartka

5l

E

5
Wyszukiwarki internetowe (np. Google) - 32%

Media spotecznosciowe @

N7

i

(np. Instagram, TikTok, Facebook, Pinterest)

Nie korzystam z zadnych narzedzi
(planuje wszystko ,w gtowie")

Nie planuje — dziatam spontanicznie
/ na ostatnig chwile

Nie korzystam, nie wyjezdzam
poza miejsce zamieszkania

e =

Pytanie wielokrotnego wyboru. Odpowiedzi nie sumuja sie do 100. Pominigto odpowiedz ,Nie wiem/Trudno powiedzie¢"”

W  procesie planowania wakacji Polacy stawiaja na duzym zaufaniem (19 proc.), podobnie jak planowanie
sprawdzone rozwigzania. Najpopularniejszym narzedziem wytacznie ,\w gtowie” (19 proc.). Nowoczesne technologie,
sg wyszukiwarki internetowe, z ktorych korzysta 32 proc. takie jak sztuczna inteligencja oraz media spotecznosciowe
badanych. Tradycyjny notes lub kartka wcigz cieszg sie wspierajg co dziesigtego respondenta.

-

o U
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Z jakich narzedzi korzysta Pan/Pani przy planowaniu
J < y / S g@\ Kobieta /@.\)ZMeiczyzna

wyjazdow wakacyjnych?

Sztuczna inteligencja (np. ChatGPT, Gemini, Copilot) 11% 10%
Aplikacje bankowe (np. do analizy wydatkow, historii transakgji) 7% 5%
Arkusze kalkulacyjne (np. Excel, Google Sheets) 8% 9%
Aplikacje do planowania budzetu 5% 7%
Listy zadan, aplikacje typu ,to-do” 6% 6%
Tradycyjny notes/kartka 22% 15%
Wyszukiwarki internetowe (np. Google) 35% 28%
Media spotecznosciowe (np. Instagram, TikTok, Facebook, Pinterest) 11% 9%
Nie korzystam z zadnych narzedzi (planuje wszystko ,w gtowie") 19% 19%
Nie planuje - dziatam spontanicznie / na ostatnig chwile 8% 7%
Nie korzystam, nie wyjezdzam poza miejsce zamieszkania 10% 11%

Pytanie wielokrotnego wyboru. Odpowiedzi nie sumuja sie do 100. Pominigto odpowiedz ,Nie wiem/Trudno powiedzie¢"”

Kobiety czeSciej niz mezczyzni siegaja po tradycyjne 28 proc.). Mezczyzni wykazujg z kolei nieco wieksza
metody - 22 proc. z nich uzywa notesu, podczas gdy sktonnos¢ do planowania budzetu w specjalnych aplikacjach
u pandéw ten odsetek wynosi 15 proc. Panie czesciej tez (7 proc. wobec 5 proc.).

korzystajg z wyszukiwarek internetowych (35 proc. vs

y:
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> "A. m Ssh \(,‘u\v
Z jakich narzedzi korzysta Pan/Pani przy Kq X

"4
planowaniu wyjazdéw wakacyjnych? b ()

D

18-29 30-39 40-49 50-59 60+
Sztuczna inteligencja Q & Q o o
(np. ChatGPT, Gemini, Copilot) 12 2% L U 6%
Aplikacje bankowe 13% 9% 7% 6% 1%
(np. do analizy wydatkéw, historii transakgji)
Arkusze kalkulacyjne (np. Excel, Google Sheets) 9% 17% 4% 10% 5%
Aplikacje do planowania budzetu 12% 12% 5% 9% 1%
Listy zadan, aplikacje typu ,to-do” 9% 11% 5% 6% 3%
Tradycyjny notes/kartka 29% 12% 16% 25% 17%
Wyszukiwarki internetowe (np. Google) 30% 33% 47% 34% 21%
Media spote'cznosaowe (np. Instagram, TikTok, 20% 16% 8% 11% 59,
Facebook, Pinterest)
Nie korzystam z zadnych ngrfedn 11% 13% 20% 10% 30%
(planuje wszystko ,w gtowie")
Nie planulje - dzllatam spontanicznie / 59, 7% 59, 7% 13%
na ostatnia chwile
Nie korzystam, nie wyjezdzam 6% 9% 3% 10% 18%

poza miejsce zamieszkania

Pytanie wielokrotnego wyboru. Odpowiedzi nie sumujga sie do 100. Pominigto odpowiedz ,Nie wiem/Trudno powiedzie¢”

Mtode pokolenie (18-29 lat) najchetniej eksperymentuje (29 proc.). Seniorzy powyzej 60 roku zycia stawiajg na
z technologig — 19 proc. korzysta ze sztucznej inteligencji, dziatanie spontaniczne (13 proc.) lub planujg wszystko bez
a 20 proc. z medidw spotecznosciowych. Paradoksalnie zadnych narzedzi (30 proc.).

to réwniez ta grupa najczesciej siega po tradycyjny notes
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Z jakich narzedzi korzysta Pan/Pani przy planowaniy

wyjazdow wakacyjnych?

b H

ENENN
UL

7

@
&

Sztuczna inteligencja (np. ChatGPT,
Gemini, Copilot)

Aplikacje bankowe (np. do analizy
wydatkow, historii transakji)

Arkusze kalkulacyjne (np. Excel,
Google Sheets)

Aplikacje do planowania budzetu
Listy zadan, aplikacje typu ,to-do"

Tradycyjny notes/kartka
Wyszukiwarki internetowe
(np. Google)

Media spotecznosciowe (np.
Instagram, TikTok, Facebook, Pinterest)

Nie korzystam z zadnych narzedzi
(planuje wszystko ,w gtowie”)

Nie planuje - dziatam spontanicznie /
na ostatnig chwile

Nie korzystam, nie wyjezdzam poza
miejsce zamieszkania

Wies

7%

5%

6%

8%

5%

18%

30%

7%

22%

5%

14%

Mate miasto
do 50 tys.
mieszkancow

17%

6%

1%

7%

5%

18%

34%

14%

15%

6%

11%

Srednie
miasto
50 - 250 tys.
mieszkancow

9%

10%

10%

5%

9%

18%

30%

10%

18%

16%

7%

Duze miasta
250 tys.+

10%

3%

9%

4%

8%

22%

34%

14%

18%

9%

5%

Pytanie wielokrotnego wyboru (maks. 2 odpowiedzi). Odpowiedzi nie sumujg sie do 100. Pominigto odpowiedz ,,Inny powod”

W mniejszych miejscowosciach do 50 tys. mieszkancow
zauwazalna jest wieksza popularnosc sztucznej inteligencji
(17 proc.) oraz mediow spotecznosciowych (14 proc.) przy

planowaniu urlopu. Z kolei ankietowani ze wsi najczesciej
rezygnujg z jakichkolwiek narzedzi i polegaja na wtasnej
pamieci (22 proc.).
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Z jakich narzedzi korzysta Pan/Pani przy planowaniy
wyjazdow wakacyjnych?

Jak ocenia Pan/i swojg sytuacje finansowq?

o
o
(& &5 %5
Dobrze Ani dobrze, ani zle Zle
Sztuczna inteligencja (np. ChatGPT, Gemini, Copilot) 12% 10% 7%
Aplikacje bankowe (np. do analizy wydatkow, historii ° o o
transakgji) 8% 5% 2%
Arkusze kalkulacyjne (np. Excel, Google Sheets) 6% 14% 2%
Aplikacje do planowania budzetu 5% 8% 7%
Listy zadan, aplikacje typu ,to-do" 7% 7% 2%
Tradycyjny notes/kartka 20% 20% 14%
Wyszukiwarki internetowe (np. Google) 31% 37% 22%
Media spotecznosciowe (np. Instagram, TikTok, o o o
Facebook, Pinterest) 11% 11% 8%
Nie korzystam z zadnych narzedzi o @ @
(planuje wszystko ,w gtowie") 22% 13% 21%
Nie planuje - dziatam spontanicznie / o o o
na ostatnia chwile 9% 8% 6%
Nie korzystam, nie wyjezdzam poza miejsce o o o
zamieszkania 8% 10% 20%
Pytanie wielokrotnego wyboru. Odpowiedzi nie sumuja sie do 100. Pominigto odpowiedz ,Nie wiem/Trudno powiedzie¢".
Osoby, ktore oceniaja swoja sytuacje jako dobra lub srednia, piaty badany (20 proc.) przyznaje, ze w ogole nie wyjezdza

najczesciej korzystaja z wyszukiwarek (odpowiednio poza miejsce zamieszkania.
37 proc. i 37 proc.). W grupie o najnizszych dochodach co
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(N i
Z jakich narzedzi korzysta Pan/Pani przy planowaniu mﬂi‘r'
wyjazdéw wakacyjnych? Brak niepetnoletnich Niepetnoletnie dziecko
dzieci w gospodarstwie w gospodarstwie
domowym domowym
Sztuczna inteligencja (np. ChatGPT, Gemini, Copilot) 8% 14%
Aplikacje bankowe (np. do analizy wydatkow, historii transakji) 5% 8%
Arkusze kalkulacyjne (np. Excel, Google Sheets) 7% 11%
Aplikacje do planowania budzetu 4% 10%
Listy zadan, aplikacje typu ,to-do” 4% 9%
Tradycyjny notes/kartka 20% 16%
Wyszukiwarki internetowe (np. Google) 28% 38%
Media spoteczno$ciowe (np. Instagram, TikTok, Facebook, Pinterest) 8% 15%
Nie korzystam z zadnych narzedzi (planuje wszystko ,w gtowie") 21% 16%
Nie planuje - dziatam spontanicznie / na ostatnig chwile 9% 6%
Nie korzystam, nie wyjezdzam poza miejsce zamieszkania 15% 3%

Pytanie wielokrotnego wyboru. Odpowiedzi nie sumuja sie do 100. Pominigto odpowiedz ,Nie wiem/Trudno powiedzie¢".

Rodziny z dzie¢mi znacznie czesciej korzystaja niepetnoletnich pod opieka. Podobna tendencja dotyczy
z nowoczesnych narzedzi, takich jak sztuczna inteligencja mediow spoteczno$ciowych (15 proc. vs 8 proc) oraz
(14 proc. wobec 8 proc) czy arkusze kalkulacyjne wyszukiwarek internetowych (38 proc. vs 28 proc.).

(17 proc. vs 7 proc.), w poréwnaniu do 0sob, ktére nie maja
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Jak najczgséciej finansuje Pan/Pani wyjazdy wakacyjne?

Odktadam specjalnie na ten cel

Z ogdlnych oszczednosci

Z biezacych dochodéw

Kredytem gotéwkowym

Karta kredytowa

Kredytem ratalnym (np. raty w sklepie przy zakupie)

Z ptatnosci odroczonych

Z pomocy rodziny lub znajomych (np. darmowy nocleg,

doptata do wyjazdu)

Ze Swiadczen okazjonalnych
(premia, trzynastka, zwrot podatku)

Nie dotyczy (nie jezdze na wakacje)

Qg
&

-
-
G

Pytanie wielokrotnego wyboru. Odpowiedzi nie sumuja sie do 100. Pominieto odpowiedz ,Nie wiem/Trudno powiedziec".

Finansowanie wakacyjnych wyjazdéw opiera sie gtdwnie na
oszczednosciach. Najwiecej, bo 37 proc. Polakow, korzysta
z ogoélnie zgromadzonej puli srodkéw. Kolejne 36 proc.
optaca urlop z biezacych dochodow, a 29 proc. siega po

fundusze, ktore odktada celowo na ten konkretny wydatek.
Rozwigzania kredytowe, takie jak karty kredytowe (5 proc)
czy ptatnosci odroczone (2 proc), sa wykorzystywane
znacznie rzadzie).
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Jak najczgsciej finansuje Pan/Pani wyjazdy wakacyjne?

. Srednie
Mate miasto . . .
Wiet do 50 bve miasto Duze miasta
ys. 50 - 250 tys. 250 tys.+

mieszkancow . L7,
mieszkancow

o,
Qiﬁ* Odktadam specjalnie na ten cel 27% 35% 26% 27%
o
Q Z ogblnych oszczednosci 38% 39% 33% 36%
@ Z biezacych dochodéw 32% 33% 41% 46%
—
III  Kredytem gotéwkowym 1% 1% 1% 2%
% Karta kredytowa 5% 5% 6% 3%
.| Kredytem ratalnym (np. raty o o o o
#w sklepie przy zakupie) 1% 0% 1% 2%
[BNPL L. o 0 G Q
Z ptatnosci odroczonych 2% 4% 1% 2%
09 . )
o  Zpomocy rodziny lub znajomych (np. o o o o
q;ﬂ darmowy nocleg, doptata do wyjazdu) 2% 5% 10% 4%
/\< Ze Swiadczen okazjonalnych 5%, 4% 1% 6%

(premia, trzynastka, zwrot podatku)
@ Nie dotyczy (nie jezdze na wakacje) 10% 7% 10% 8%

Pytanie wielokrotnego wyboru. Pominigto odpowiedz ,Nie wiem/Trudno powiedzie¢”

Mieszkancy metropolii, powyzej 250 tys. mieszkancow, na celowe oszczedzanie (35 proc.). Na wsiach dominuje
najczesciej i najchetniej ze wszystkich grup optacaja wakacje wykorzystanie ogolnych oszczednosci, po ktére siega
z biezacych wptywow na konto (46 proc.). Osoby z matych 38 proc. ankietowanych.

miast, do 50 tys. 0sob, czesciej niz inne grupy stawiaja
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Jak najczesciej finansuje Pan/Pani wyjazdy wakacyjne?

Jak ocenia Pan/i swojg sytuacje finansowg?

Dobrze Ani dobrze, ani zle Zle
Odktadam specjalnie na ten cel 26% 35% 22%
Z ogélnych oszczednosci 47% 30% 21%
Z biezacych dochodéw 43% 28% 33%
Kredytem gotéwkowym 0% 2% 1%
Karta kredytowa 4% 7% 6%
Kredytem ratalnym (np. raty w sklepie przy zakupie) 1% 0% 1%
Z ptatnosci odroczonych 3% 2% 1%
Lgemog iy o . oy 2% 2 o
stfgxéi;g;zisuo)kazjonalnych (premia, trzynastka, 59, 39, 39,
Nie dotyczy (nie jezdze na wakacje) 4% 10% 22%

Pytanie wielokrotnego wyboru. Odpowiedzi nie sumuja sie do 100. Pominigto odpowiedz ,Nie wiem/Trudno powiedzie¢".

Osoby w dobrej sytuacji finansowej najczesciej bazuja osoba w ogdle nie wyjezdza na wakacje (22 proc.). Ci zas,
na ogélnych oszczednosciach (47 proc) lub biezacych ktérzy mimo trudnosci planujg urlop, polegaja gtdwnie na
dochodach (43 proc). Warto zwroci¢ uwage na fakt, ze biezacych zarobkach (33 proc.).

w grupie, ktéra ocenia swoje finanse jako zte, co piata




Jak najczesciej finansuje Pan/Pani wyjazdy wakacyjne?

Odktadam specjalnie na ten cel

Z ogolnych oszczednosci

Z biezacych dochodow

Kredytem gotowkowym

Karta kredytowa

Kredytem ratalnym (np. raty w sklepie przy zakupie)

Z ptatnosci odroczonych

Z pomocy rodziny lub znajomych (np. darmowy nocleg,
doptata do wyjazdu)

Ze $wiadczen okazjonalnych (premia, trzynastka, zwrot podatku)

Nie dotyczy (nie jezdze na wakacje)

()

Brak niepetnoletnich
dzieci w gospodarstwie
domowym

29%

37%

32%
0%
5%
0%
2%
4%
3%

12%

& Santander
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o O
i
N
Niepetnoletnie dziecko

w gospodarstwie
domowym

29%

37%

43%
2%
6%
2%
3%
5%
5%

4%

Pytanie wielokrotnego wyboru. Odpowiedzi nie sumuja sie do 100. Pominigto odpowiedz ,Nie wiem/Trudno powiedzie¢".

Rodzice znacznie czesciej niz osoby bez dzieci finansuja wakacje z biezacych dochoddw (43 proc. wobec 32 proc.).
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Plan na kryzys
po polsku

Wiosna w 2026 roku to dla Polakdw czas, w ktérym entuzjazm zwigzany z wiosennymi planami przeplata sie z licznymi
zmartwieniami. Cho¢ w tym okresie chetnie myslimy o wakacjach, planujemy remonty czy bawimy sie podczas rodzinnych
uroczystosci, nasze decyzje finansowe zapadaja w cieniu niepokojow o sytuacje na Swiecie oraz stabilnos¢ domowych portfeli.

Kiedy mysli Pan/Pani o wiosnie i lecie, ktére wydatki
najmocnief wptynq na Pani/Pana budzet domowy?

Remont lub odéwiezenie mieszkania/domu Ii/l;l_lé& - 19%

% Gl
Zakupy do ogrodu lub na balkon 9
py doog 21%
. . P
wimsyioory % (D 0%

Uroczystosci rodzinne (wesela, komunie, $wieta)

7
Wymiana garderoby (zakup ubran @ - 19%
i obuwia na nowy sezon) 0
Wydatki na dzieci (obozy, kolonie, dodatkowa @ R
opieka podczas wakacji) —0

Inwestycja w samochod (naprawy, zakup)



Wydatki na przyjemnosci
(jedzenie na miescie, rozrywka, hobby)

Wydatki zwigzane z rekreacja i sportem

Optaty domowe i media

Zdrowie (leki, wizyty, badania)

Nie zauwazam istotnej réznicy wzgledem reszty roku

S
)

(o]

@8 %
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14%

. F
(=]
(<)

25%
@
®

Pytanie wielokrotnego wyboru (maks. 3 odpowiedzi). Odpowiedzi nie sumuja si¢ do 100. Pominigto odpowiedz ,Inne”

Tej wiosny najwigkszy wptyw na nasze wiosenne portfele
majg przede wszystkim planowane urlopy — wskazato
tak az 40 proc. ankietowanych. Respondenci mierza
sie rowniez z kosztami mediow i optat domowych
(25 proc.) oraz zakupami do ogrodu lub na balkon (21 proc.).
W wiosenno-letnich budzetach mieszcza sie rowniez
remonty, wymiana garderoby (po 19 proc) oraz koszty
leczenia, w tym leki, wizyty i badania (16 proc.). Jeden na

Kiedy mysli Pan/Pani o wiosnie i lecie, ktore wydatki

najmocniej wptyna na Pani/Pana budzet domowy?

Remont lub odswiezenie mieszkania/domu
Zakupy do ogrodu lub na balkon

Wyjazdy i urlopy

Uroczystosci rodzinne (wesela, komunie, $wieta)

Wymiana garderoby (zakup ubran i obuwia na nowy sezon)

Wydatki na dzieci (obozy, kolonie, dodatkowa opieka podczas wakacji)

Inwestycja w samochadd (naprawy, zakup)

Wydatki na przyjemnosci (jedzenie na miescie, rozrywka, hobby)

Wydatki zwigzane z rekreacjq i sportem
Optaty domowe i media
Zdrowie (leki, wizyty, badania)

Nie zauwazam istotnej réznicy wzgledem reszty roku

siedmiu Polakéw przyznaje, ze najwiekszym kosztem s3
rodzinne uroczystosciicodzienne przyjemnosci, jak jedzenie
na miescie, rozrywka czy hobby (po 14 proc.). Co dziesiaty
badany musi z kolei zagospodarowac srodki na inwestycje
w samochoéd, wydatki na dzieci czy te zwigzane z rekreacjq
i sportem (po 9 proc.). Taka sama grupa nie zauwaza w tym
okresie zadnej istotnej roznicy w domowych finansach,
wzgledem pozostate] czesci roku.

g@\ Kobieta /@QzMeiczyzna

18% 19%
20% 23%
44% 34%
15% 12%
23% 14%
8% 10%
9% 10%
13% 14%
7% 11%
27% 24%
16% 16%
8% 9%

Pytanie wielokrotnego wyboru (maks. 3 odpowiedzi). Odpowiedzi nie sumujg sie do 100. Pominieto odpowiedz ,,Inne”



Kobiety znacznie czesciej niz mezczyzni, jako najbardziej
obcigzajgce punkty w wiosennym budzecie, wskazujg

Kiedy mysli Pan/Pani o wiosnie i lecie, -

ktére wydatki najmocniej wptyna na Pani/ ()
Pana budzet domowy? 18-29
Remont lub odswiezenie mieszkania/domu 11%
Zakupy do ogrodu lub na balkon 17%
Wyjazdy i urlopy 39%
Uroczystosci rodzinne (wesela, komunie, $wieta) 15%
Wymiana garderoby (zakup ubran i obuwia 12%
na nowy sezon) 0
Wydatki na dzieci (obozy, kolonie, dodatkowa 59
opieka podczas wakacji) 0
Inwestycja w samochdd (naprawy, zakup) 11%
Wydatki na przyjemnosci (jedzenie na miescie, 329
rozrywka, hobby) °
Wydatki zwigzane z rekreacjg i sportem 9%
Optaty domowe i media 14%
Zdrowie (leki, wizyty, badania) 14%
Nie zauwazam istotnej réznicy o
2%

wzgledem reszty roku

& Santander

Consumer Bank

wyjazdy (44 proc. vs 34 proc) oraz nowa garderobe
(23 proc. vs 14 proc.).

b L. 7
30-39 40-49 50-59
18% 19% 28% 17%
13% 27% 18% 25%
45% 48% 31% 36%
18% 18% 15% 7%
27% 25% 19% 13%
13% 19% 6% 4%
9% 9% 12% 9%
12% 7% 16% 11%
11% 11% 9% 6%
27% 23% 26% 29%
5% 9% 8% 31%
8% 5% 10% 13%

Pytanie wielokrotnego wyboru (maks. 3 odpowiedzi). Odpowiedzi nie sumuja sie do 100. Pominigto odpowiedz , Inne”

Najmtodsi (18-29 lat) ktada duzy nacisk na przyjemnosci
i hobby (32 proc.), co odrdznia ich na tle pozostatych grup
(7-16 proc.). Dla osob w wieku 30-49 lat gtownym
obcigzeniemsaurlopy (45-48 proc.) orazwymianagarderoby
(25-27 proc.). Pie¢dziesieciolatkdw wyrdznia w tym czasie
szczegolna dbato$¢ o dom — w tej grupie remonty (28 proc.)
sa najbardziej odczuwalne. Z kolei u senioréw dominuja

v

koszty zwigzane ze zdrowiem (31 proc.) oraz domowymi
optatami (29 proc.). Jednoczesnie zanotowali oni najnizszy
w zestawieniu odsetek odpowiedzi, dotyczgcych obcigzenia
kosztami rodzinnych uroczystosci - jedynie 7 proc.
u 0s6b powyzej 60 roku zycia w poréwnaniu do 15-18 proc.
w pozostatych przedziatach.
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Kiedy mysli Pan/Pani o wiosnie i lecie, ktére wydatki
najmocnief wptynq na Pani/Pana budzet domowy?

. Srednie
Mate miasto . . .
Wiet do 50 tvs miasto Duze miasta
ys. 50 - 250 tys. 250 tys.+

mieszkancow . . 7
mieszkancow

) Remont lub od$wiezenie

L/r%% mieszkania/domu 21% 20% 12% 18%
?-__?2 Zakupy do ogrodu lub na balkon 27% 20% 15% 16%
Qﬁ Wyjazdy i urlopy 33% 36% 49% 50%

Uroczystosci rodzinne (wesela, o o 0 .
komunie, $wieta) 17% 15% 11% 8%

Wymiana garderoby (zakup ubran o o o o
i obuwia na nowy sezon) 17% 18% 21% 21%

Wydatki na dzieci (obozy, kolonie, o o o o
dodatkowa opieka podczas wakacji) 6% 10% 1% 13%

Inwestycja w samochod
(naprawy, zakup) 8% 9% 13% 12%

Wydatki na przyjemnosci (jedzenie o o o o
na miescie, rozrywka, hobby) 8% 17% 20% 16%

i sportem

Optaty domowe i media 26% 28% 30% 16%

Zdrowie (leki, wizyty, badania) 11% 13% 28% 21%

7=

oy

=

=

iz

Gy \Vydatkizwigzane z rekreaciy 4% 13% 13% 10%
=

&

Nie zauwazam istotnej réznicy o o o .
wzgledem reszty roku 14% 5% 2% 8%

Pytanie wielokrotnego wyboru (maks. 3 odpowiedzi). Odpowiedzi nie sumujg sie do 100. Pominieto odpowiedz ,Inne”

Na terenach wiejskich, uroczystosci rodzinne stanowia wyjatkowo duza role odgrywa zdrowie (28 proc.), za$
dwukrotnie wieksze wyzwanie (17 proc.) niz w najwiekszych w duzych i $rednich miastach co druga osoba uznaje
aglomeracjach. Ta sama grupa wraz z mieszkancami urlop za najwieksze obcigzenie budzetu (49-50 proc.).
matych miejscowosci czesciej rezerwuje srodki na ogréd Dla porownania — na wsiach deklaruje to tylko co trzeci
(20-27 proc.) oraz media (ok. 27 proc.), ktére w metropoliach badany (33 proc.).

sg kluczowe dla jedynie 16 proc. osob. W srednich miastach
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Kiedy mysli Pan/Pani o wiosnie i lecie, ktére wydatki
najmocnief wptynq na Pani/Pana budzet domowy?

Jak ocenia Pan/i swojg sytuacje finansowg?

Remont lub od$wiezenie mieszkania/domu
Zakupy do ogrodu lub na balkon
Wyjazdy i urlopy

Uroczystosci rodzinne (wesela, komunie, $wieta)

Wymiana garderoby (zakup ubran i obuwia
na nowy sezon)

Wydatki na dzieci (obozy, kolonie, dodatkowa
opieka podczas wakacji)

Inwestycja w samochod (naprawy, zakup)

Wydatki na przyjemnosci (jedzenie na miescie,
rozrywka, hobby)

Wydatki zwigzane z rekreacja i sportem
Optaty domowe i media
Zdrowie (leki, wizyty, badania)

Nie zauwazam istotnej roznicy wzgledem reszty roku

Dobrze Ani dobrze, ani zle Zle

20% 19% 11%
21% 21% 22%
45% 37% 26%
12% 18% 11%
16% 23% 17%
10% 7% 12%
8% 10% 16%
20% 10% 2%
11% 8% 3%
17% 28% 49%
11% 18% 27%
10% 6% 12%

Pytanie wielokrotnego wyboru (maks. 3 odpowiedzi). Odpowiedzi nie sumujg si¢ do 100. Pominigto odpowiedz , Inne”

Subiektywna ocena stanu portfela znaczaco zmienia
liste wiosennych obcigzen. Dla osob w dobrej kondycji
finansowej sg to przede wszystkim urlopy (45 proc.),
wydatki na przyjemnosci i hobby oraz na remonty (po
20 proc.). Dla poréwnania, koszty zwigzane z codzienng
rozrywka w najmniej zamoznej grupie niemal nie
wystepuja (2 proc.). Osoby te skupiajg sie na bardziej

podstawowych  potrzebach: optatach  domowych
i mediach (49 proc.) oraz zdrowiu (27 proc.). W gronie tym
istotne sg takze koszty naprawy samochodu (16 proc.
wobec 8 proc. u 0s6b z dobra sytuacjg materialng). Takze
niemal dwukrotnie rzadziej niz pozostali wskazujg na
remonty — 11 proc. w poréwnaniu do 20 i 19 proc. wsréd
respondentéw w dobrych i srednich okolicznosciach.




Kiedy mysli Pan/Pani o wiosnie i lecie, ktore wydatki
najmocniej wptyng na Pani/Pana budzet domowy?

& Santander

Consumer Bank

B
N
Brak niepetnoletnich Niepetnoletnie dziecko
dzieci w gospodarstwie w gospodarstwie

domowym domowym
Remont lub odéwiezenie mieszkania/domu 19% 18%
Zakupy do ogrodu lub na balkon 23% 20%
Wyjazdy i urlopy 35% 48%
Uroczystosci rodzinne (wesela, komunie, $wieta) 13% 15%
Wymiana garderoby (zakup ubran i obuwia na nowy sezon) 15% 25%
Wydatki na dzieci (obozy, kolonie, dodatkowa opieka podczas wakacji) 3% 20%
Inwestycja w samochod (naprawy, zakup) 7% 14%
Wydatki na przyjemnosci (jedzenie na miescie, rozrywka, hobby) 17% 9%
Wydatki zwigzane z rekreacja i sportem 9% 9%
Optaty domowe i media 26% 25%
Zdrowie (leki, wizyty, badania) 21% 8%
Nie zauwazam istotnej roznicy wzgledem reszty roku 10% 7%

Pytanie wielokrotnego wyboru (maks. 3 odpowiedzi). Odpowiedzi nie sumuja si¢ do 100. Pominieto odpowiedz , Inne”

Obecnos¢ dzieci w domu wyraznie przesuwa ciezar
sezonowych wydatkow w strone potrzeb rodziny. Rodzice
znacznie mocniej odczuwaja koszty wyjazddw i urlopow
(48 vs 35 proc. u 0séb bez dzieci) oraz wymiany garderoby
na nowy sezon (25 proc. vs 15 proc.). Naturalng przewage
w tej grupie stanowig rowniez wydatki na obozy i kolonie

i dodatkowa opieke, na ktére wskazato 20 proc. badanych.
Z kolei osoby bez niepetnoletnich pod dachem czesciej jako
kluczowe dla budzetu wskazujg koszty zdrowia (21 proc.
vs 8 proc.) oraz wydatki na przyjemnosci i hobby (17 proc.
vs 9 proc.). W obu grupach niemal identyczne znaczenie
mMaja state optaty domowe oraz remonty mieszkan.
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Ktore stwierdzenie najlepiej opisuje Pana/Pani podejscie do
sezonowych wydatkow?

. Il;lzrr:iLlalee;Z\(/;/ydatI<| z wyprzedzeniem i odktadam na nie 239

35%

@ \V sezonie wydaje wigcej a potem ograniczam inne wydatki, ]
by zbilansowac¢ budzet N4

AN

W sezonie wydaje wiecej, ale nie stanowi to obcigzenia dla mojego
budzetu - nie musze ograniczac innych wydatkéw 6% L 1

Sezonowe wydatki czesto stanowig obcigzenie dla budzetu -
musze siegac po oszczednosci lub pozyczki

16% 15%

Staram sie w ogdle nie ulegac sezonowej presji i nie zwiekszac¢ wydatkow

Odpowiedzi nie sumujg sie do 100. Pominieto odpowiedz ,Nie wiem/Trudno powiedzie¢”

Samo podejscie do sezonowych wydatkow jest wsrod kosztow. 15 proc. stara sie rezygnowac z innych kategorii
Polakow bardzo zréznicowane. Najliczniejsza grupa zakupow, aby zbalansowac swdj budzet. Z kolei niemal co
(35 proc) planuje je z wyprzedzeniem i odktada na nie czwarty respondent (23 proc.) stara sie w ogéle nie ulegac
Srodki. 16 proc., cho¢ w tym czasie wydaje wiecej, przyznaje, sezonowej presji i nie zwieksza miesiecznej puli wydatkow.
ze nie musi w zwigzku z tym ogranicza¢ pozostatych

Ktére stwierdzenie najlepiej opisuje Pana/Pani podejscie do . .
sezonowych wydatkow? g@\ Kobieta Dz Mezczyzna

Planuje wydatki z wyprzedzeniem i odktadam na nie pienigdze 35% 34%

W sezonie wydaje wiecej a potem ograniczam inne wydatki, by o o
zbilansowac budzet 17% 12%

W sezonie wydaje wiecej, ale nie stanowi to obcigzenia dla mojego 14% 18%
budzetu - nie musze ograniczac innych wydatkdéw ° o

Sezonowe wydatki czesto stanowig obcigzenie dla budzetu — musze 6% 59
siegac po oszczednosci lub pozyczki ° °

Staram sie w ogole nie ulega¢ sezonowej pres;ji i nie zwigkszac o o
wydatkow 21% 24%

Odpowiedzi nie sumuja sie do 100. Pominigto odpowiedz ,Nie wiem/Trudno powiedzie¢”

Kobiety nieco czesciej niz mezczyzninajpierw wydaja wiecej, wiosenne wydatki nie stanowig dla nich obcigzenia (18 proc.
a potem ograniczajg inne koszty, aby zbilansowac budzet wobec 14 proc. u pan).
(17 proc. vs 12 proc.). Z kolei panowie cze$ciej deklaruja, ze



Ktére stwierdzenie najlepiej opisuje Pana/Pani
podejscie do sezonowych wydatkow?

Planuje wydatki z wyprzedzeniem i odktadam na
nie pienigdze

W sezonie wydaje wiecej a potem ograniczam
inne wydatki, by zbilansowac budzet

W sezonie wydaje wiecej, ale nie stanowi to
obcigzenia dla mojego budzetu - nie musze
ograniczac innych wydatkow

Sezonowe wydatki czesto stanowig obcigzenie
dla budzetu - musze siegac po oszczednosci lub
pozyczki

Staram sie w ogédle nie ulegac¢ sezonowej presji i
nie zwieksza¢ wydatkdw

(D

18-29

33%

19%

20%

3%

12%

& Santander

Consumer Bank

& en &)
G g
N - — ()
30-39 40-49 50-59 60+
37% 45% 36% 27%
19% 12% 15% 12%
15% 15% 14% 16%
6% 8% 9% 3%
8% 16% 19% 40%

Odpowiedzi nie sumuja sie do 100. Pominigto odpowiedz ,Nie wiem/Trudno powiedzie¢”

We wszystkich grupach wiekowych, oprocz seniorow,
najczestsza  strategia  jest  planowanie  wydatkow
z wyprzedzeniem (33-45 proc.). Osoby powyzej 60 roku
zycia wykazuja natomiast najwiekszg odpornos¢ na

sezonowa presje — 40 proc. z nich w ogéle nie zwieksza
wydatkéw w tym czasie, podczas gdy w pozostatych
grupach odsetek takich odpowiedzi wyniost 8-19 proc.

Ktore stwierdzenie najlepiej opisuje Pana/Pani podejscie do

sezonowych wydatkow?

Planuje wydatki z wyprzedzeniem i
odktadam na nie pienigdze

A W sezonie wydaje wiecej a potem
% ograniczam inne wydatki, by

zbilansowac budzet

W sezonie wydaje wiecej, ale nie
@4} stanowi to obcigzenia dla mojego
9@ budzetu - nie musze ograniczac innych
wydatkow

Sezonowe wydatki czesto stanowia
obcigzenie dla budzetu — musze siegac
po oszczednosci lub pozyczki

Staram sie w ogdle nie ulegac
sezonowej pres;ji i nie zwiekszac
wydatkow

®

Wies

39%

12%

10%

6%

24%

Mate miasto Srednie
do 50 t miasto Duze miasta
co SN Lys. 50 - 250 tys. 250 tys.+
mieszkancow . ,
mieszkancow
30% 32% 34%
15% 19% 15%
24% 22% 12%
6% 3% 7%
20% 19% 26%

Odpowiedzi nie sumuja sie do 100. Pominieto odpowiedz ,Nie wiem/Trudno powiedzie¢”



Mieszkancy wsi wykazuja najwieksza dyscypline finansowa
- az 39 proc. z nich planuje wydatki z wyprzedzeniem
i odktada na nie Srodki. Z kolei w matych i srednich
miastach najczesciej spotykamy osoby, u ktorych sezonowe
koszty nie wymagajg wyrzeczen (odpowiednio 24 proc.
i 22 proc.). W érednich miastach najpopularniejszy jest

& Santander

Consumer Bank

model bilansowania budzetu, w ktérym wieksze zakupy
w sezonie sg pdzniej rekompensowane przez ograniczenia
w innych obszarach (19 proc.). Z kolei mieszkancy duzych
aglomeracji najsilniej ze wszystkich grup starajg sie nie
ulegac sezonowej presji zakupowej (26 proc.).

Ktore stwierdzenie najlepiej opisuje Pana/Pani podejscie do

sezonowych wydatkow?

Planuje wydatki z wyprzedzeniem i odktadam
na nie pienigdze

W sezonie wydaje wiecej a potem ograniczam inne
wydatki, by zbilansowac budzet

W sezonie wydaje wiecej, ale nie stanowi to
obcigzenia dla mojego budzetu - nie musze
ograniczac innych wydatkéw

Sezonowe wydatki czesto stanowia obcigzenie dla
budzetu - musze siegac¢ po oszczednosci lub pozyczki

Staram sie w ogdle nie ulega¢ sezonowe;j presji
i nie zwiekszac¢ wydatkéw

Jak ocenia Pan/i swojq sytuacje finansowq?

%
5\@% ?@% <7

Dobrze Ani dobrze, ani zle Zle

39% 32% 28%
10% 25% 6%
24% 9% 5%
4% 6% 12%
18% 23% 37%

Odpowiedzi nie sumuja sie do 100. Pominieto odpowiedz , Nie wiem/Trudno powiedziec”

Osoby w dobrej sytuacji finansowej najczesciej planuja
swoje wydatki z wyprzedzeniem (39 proc.) lub mimo
wiekszych kosztéw, nie odczuwaja obcigzenia budzetu

(24 proc). Az 25 proc. respondentéw w $redniej kondydji
stara sie zbalansowac swoje finanse poprzez ograniczenie

Ktore stwierdzenie najlepiej opisuje Pana/Pani podejscie do

sezonowych wydatkéw?

Planuje wydatki z wyprzedzeniem i odktadam na nie pienigdze

W sezonie wydaje wiecej a potem ograniczam inne wydatki,
by zbilansowac¢ budzet

W sezonie wydaje wiecej, ale nie stanowi to obcigzenia dla mojego

budzetu - nie musze ograniczac innych wydatkow

Sezonowe wydatki czesto stanowia obcigzenie dla budzetu
- musze siegac po oszczednosci lub pozyczki

Staram sie w ogdle nie ulega¢ sezonowej presji
i nie zwiekszac wydatkow

innych zakupow. Ciekawie ksztattuje sie réwniez unikanie
sezonowej presji, ktére narasta wraz z pogarszajacym
sie budzetem, by osiagnac 37 proc. wskazan wsrod osob
w najtrudniejszych okolicznosciach.

QQOE% 0O O
of<}
Brak niepetnoletnich q;ﬂg'['

dzieci w gospodarstwie Niepetnoletnie dziecko

domowym w gospodarstwie
domowym
33% 38%
12% 18%
17% 15%
5% 8%
26% 16%

Odpowiedzi nie sumuja sie do 100. Pominieto odpowiedz ,Nie wiem/Trudno powiedzie¢”



Rodzice liczniej niz osoby bez dzieci planujg wydatki
z wyprzedzeniem (38 proc. vs 33 proc.), balansujg budzety
poprzez inne ograniczenia (18 proc. vs 12 proc), a takze
siegaja po pozyczki (8 vs 5 proc.). Natomiast w domach
bez niepetnoletnich czesciej spotykamy postawe, ktéra

& Santander

Consumer Bank

polega na nieuleganiu sezonowej presji zakupowej (26 proc.
vs 16 proc.) czy sytuacje, w ktorej mimo wiekszych kosztow
zycia wiosng, respondenci nie czujg zadnych dodatkowych
ograniczen (17 proc. vs 15 proc.).

Ktére z ponizszych zjawisk budzq dzis w Panu/Pani

najwieksze obawy?

Wzrost kosztow zycia (ceny zywnosci, ustug)
Wzrost kosztéw energii i paliwa
Niestabilnos¢ zatrudnienia/utrata pracy
Koszty leczenia i lekow/pogorszenie zdrowia
Wzrost podatkéw i obcigzen
Cyberbezpieczenstwo i kradziez danych
Konflikty zbrojne i sytuacja geopolityczna
Rozwdj sztucznej inteligencji (Al)
Spowolnienie gospodarcze/recesja

Wysokie raty kredytéw i pozyczek

Zadne z powyzszych

Mn

"

>

43%

34%

18%

32%

20%

15%

44%
@ 2~

@ o

@ o

§ 3%

Pytanie wielokrotnego wyboru (maks. 3 odpowiedzi). Odpowiedzi nie sumuja sie do 100.

Pominigto odpowiedz ,Nie wiem/Trudno powiedzie¢”

Obecna sytuacja na Swiecie powoduje, ze wielu Polakdw
zamartwia sie nie tylko o wzmozone wiosenne wydatki.
Danezbadania pokazuja, ze poczucie zagrozeniamadzis dwa
gtowne oblicza: polityczne iekonomiczne. Najwieksza grupa
(44 proc.) z niepokojem patrzy na sytuacje geopolityczna
oraz widmo konfliktdw zbrojnych. Ten lek jest szczegolnie
silny u senioréw, u ktorych odsetek wskazan siega az
64 proc. Z kolei 43 proc. 0sob boi sie wzrostu kosztow

zycia, w tym cen zywnosci i ustug. Respondenci wskazujg
rowniez na ceny energii i paliwa (34 proc.), koszty zwigzane
z leczeniem i pogorszeniem stanu zdrowia (32 proc.), wzrost
podatkéw (20 proc.) i niestabilnos¢ na rynku pracy (18 proc.).
Rzadziej martwia sie o cyberbezpieczenstwo i kradziez
danych (15 proc), rozwdj sztucznej inteligencji (12 proc.),
recesje czy wysokie raty kredytow i pozyczek (po 10 proc.).
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Ktore z ponizszych zjawisk budza dzis w Panu/Pani
P e 2 / g@\ Kobieta @zMeiczyzna

najwieksze obawy?

Wozrost kosztéw zycia (ceny zywnosci, ustug) 40% 45%
Wzrost kosztéw energii i paliwa 39% 28%
Niestabilno$¢ zatrudnienia/utrata pracy 18% 17%
Koszty leczenia i lekéw/pogorszenie zdrowia 37% 27%
Wzrost podatkéw i obcigzen 17% 23%
Cyberbezpieczenstwo i kradziez danych 17% 12%
Konflikty zbrojne i sytuacja geopolityczna 47% 41%
Rozwoj sztucznej inteligencji (Al) 13% 11%
Spowolnienie gospodarcze/recesja 6% 14%
Wysokie raty kredytéw i pozyczek 10% 11%
Zadne z powyzszych 4% 2%

Pytanie wielokrotnego wyboru (maks. 3 odpowiedzi). Odpowiedzi nie sumuja sie do 100.
Pominieto odpowiedz , Nie wiem/Trudno powiedzie¢”

Kobiety czesciej niz mezczyzni niepokoja sie wzrostem cen (37 proc. vs 27 proc.) oraz gospodarczym spowolnieniem
energiiipaliwa (39vs 28 proc.), pogorszeniem stanu zdrowia (14 vs 6 proc.).
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Ktore z ponizszych zjawisk budzg dzi$ @ @ &5 ‘@'
w Panu/Pani najwieksze obawy? S el — _— ah

18-29 30-39 40-49 50-59 60+
Wzrost kosztow zycia (ceny zywnosci, ustug) 39% 49% 42% 39% 42%
Wzrost kosztow energii i paliwa 21% 35% 36% 45% 32%
Niestabilno$¢ zatrudnienia/utrata pracy 25% 22% 25% 25% 5%
Koszty leczenia i lekéw/pogorszenie zdrowia 13% 16% 31% 39% 47%
Wzrost podatkow i obcigzen 37% 25% 22% 12% 13%
Cyberbezpieczenstwo i kradziez danych 11% 21% 14% 11% 14%
Konflikty zbrojne i sytuacja geopolityczna 23% 33% 42% 34% 64%
Rozwoj sztucznej inteligencji (Al) 8% 24% 7% 9% 12%
Spowolnienie gospodarcze/recesja 16% 15% 11% 9% 4%
Wysokie raty kredytow i pozyczek 20% 17% 6% 6% 8%
Zadne z powyzszych 1% 3% 0% 1% 6%

Pytanie wielokrotnego wyboru (maks. 3 odpowiedzi). Odpowiedzi nie sumuja sie do 100.
Pominieto odpowiedz ,Nie wiem/Trudno powiedzie¢”

Wiek respondentéw w kluczowy sposob rdznicuje ich
najwieksze obawy, choc¢ lek przed konfliktami zbrojnymi
oraz wzrostem kosztéw zycia dominuje w catym
spoteczenstwie.  Dwudziestolatkowie — najczesciej ze
wszystkich martwia sie potencjalnym wzrostem podatkow
(37 proc.). Z kolei u trzydziestolatkow to niepokoj zwigzany
z rosngcymi kosztami zycia jest najwyzszy poziom sposrod
wszystkich pokolen (49 proc.). Osoby w wieku 40-49 lat

w rownym stopniu obawiajg sie sytuacji geopolitycznej
oraz drozyzny (po 42 proc), natomiast w grupie
50-59 lat na pierwszy plan wysuwajg sie rosnace ceny
energii i paliwa (45 proc.). Zdecydowanie najwiekszymi
pesymistami w kwestii bezpieczenstwa sa seniorzy,
u ktorych strach przed konfliktami zbrojnymi deklaruje az
64 proc. badanych, przy jednoczesnym silnym niepokoju
o stan zdrowia i koszty leczenia (47 proc.).




Ktére z ponizszych zjawisk
najwieksze obawy?

Wies
Wzrost kosztow zycia (ceny zywnosci, 8
%c% ustug) 45%
%} Wzrost kosztéw energii i paliwa 38%
a Niestabilnos¢ zatrudnienia/utrata o
Koszty leczenia i lekow/pogorszenie o
% zdrowia 37%
= ’ . . . ’
SE Wzrost podatkéw i obcigzen 15%
= Cyberbezpieczenstwo i kradziez o
danych 12%
< Konflikty zbrojne i sytuacja 8
%% geopolityczna 40%

Rozwoj sztucznej inteligencji (Al) 10%

ﬁ\ﬂ& Spowolnienie gospodarcze/recesja 10%
HNe

4?(} Wusoki L o

| /} ysokie raty kredytéw i pozyczek 7%
@ Zadne z powyzszych 5%
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budzg dzis w Panu/Pani

: Srednie
Mate miasto 3 o
do 50 tys miasto Duze miasta
4 50 -250tys. 250 tys.+

mieszkancow . , 7,
mieszkancow

42% 35% 45%
31% 38% 27%
21% 20% 10%
26% 29% 33%
18% 35% 18%
17% 15% 15%
48% 46% 46%
12% 17% 13%
8% 9% 14%
15% 15% 7%
0% 0% 3%

Pytanie wielokrotnego wyboru (maks. 3 odpowiedzi). Odpowiedzi nie sumuja sie do 100.

Pominieto odpowiedz ,Nie wiem/Trudno powiedzie¢”

Mieszkancy wsi najsilniej odczuwajg presje rosnacych
kosztdw zycia (45 proc.) oraz cen energii i paliwa (38 proc.).
Jednoczesnie wykazuja najmniejszy lek przed wysokimi
ratami kredytow (7 proc.). Z kolei w $rednich miastach
(50-250 tys. mieszkancdw) niepokdj budzi przede wszystkim
wzrost podatkow (35 proc.), co stanowi wynik ponad

dwukrotnie wyzszy niz na terenach wiejskich. Mate i srednie
osrodki najmocniej na tle kraju obawiajg sie rat pozyczek
(15 proc. wobec 7 proc. na wsi i w metropoliach). Mieszkancy
najwiekszych miast sg najwiekszymi optymistami w kwestii
zatrudnienia (tylko 10 proc. boi sie utraty pracy), jednak to
u nich najsilniej zaznacza sie lek przed recesja (14 proc.).
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Ktore z ponizszych zjawisk budzq dzis w Panu/Pani
najwieksze obawy?

Jak ocenia Pan/i swojg sytuacje finansowg?

Dobrze Ani dobrze, ani zle Zle
Wozrost kosztéw zycia (ceny zywnosci, ustug) 35% 45% 63%
Wzrost kosztéw energii i paliwa 31% 36% 40%
Niestabilnos¢ zatrudnienia/utrata pracy 14% 22% 19%
Koszty leczenia i lekéw/pogorszenie zdrowia 30% 34% 37%
Wzrost podatkéw i obcigzen 19% 21% 19%
Cyberbezpieczenstwo i kradziez danych 17% 12% 13%
Konflikty zbrojne i sytuacja geopolityczna 47% 44% 34%
Rozwéj sztucznej inteligencji (Al) 10% 17% 7%
Spowolnienie gospodarcze/recesja 10% 9% 10%
Wysokie raty kredytow i pozyczek 13% 7% 9%
Zadne z powyzszych 3% 2% 2%

Pytanie wielokrotnego wyboru (maks. 3 odpowiedzi). Odpowiedzi nie sumuja sie do 100.
Pominieto odpowiedz ,Nie wiem/Trudno powiedzie¢”

Zasobnos¢ portfela w decydujacy sposob wptywa na to, silniej odczuwaja réowniez niepokdj zwiazany z cenami
co zajmuje mysli Polakéw. Najwieksza przepas¢ dotyczy energii i paliwa (40 proc.) oraz kosztami leczenia (37 proc.).
wzrostu kosztow zycia, ktérego obawia sie az 63 proc. 0séb Ciw sredniej sytuacji najmocniej na tle reszty spoteczenstwa
w ztej sytuacji materialnej. W gronie najbardziej zamoznych obawiaja sie rozwoju sztucznej inteligengji (17 proc.), a dla
odsetek ten jest niemal dwukrotnie nizszy (35 proc.). najbogatszych, gtéwnym zrodtem leku sa konflikty zbrojne

Respondenci w najgorszych okolicznosciach finansowych i sytuacja geopolityczna (47 proc.).




Ktoére z ponizszych zjawisk budza dzi§ w Panu/Pani
najwieksze obawy?

Wzrost kosztow zycia (ceny zywnosci, ustug)
Wozrost kosztéw energii i paliwa
Niestabilnos¢ zatrudnienia/utrata pracy
Koszty leczenia i lekdw/pogorszenie zdrowia
Wozrost podatkdw i obcigzen
Cyberbezpieczenstwo i kradziez danych
Konflikty zbrojne i sytuacja geopolityczna
Rozwdj sztucznej inteligencji (Al)
Spowolnienie gospodarcze/recesja

Wysokie raty kredytow i pozyczek

Zadne z powyzszych

& Santander

Consumer Bank

(0 i
N
Brak niepetnoletnich Niepetnoletnie dziecko
dzieci w gospodarstwie w gospodarstwie

domowym domowym

43% 42%
32% 39%
18% 18%
37% 26%
18% 22%
13% 17%
45% 43%
11% 14%

9% 11%
10% 10%

3% 2%

Pytanie wielokrotnego wyboru (maks. 3 odpowiedzi). Odpowiedzi nie sumuja sie do 100.

Pominigto odpowiedz ,Nie wiem/Trudno powiedzie¢”

Posiadanie dzieci wyraznie przesuwa punkt ciezkosci
w strone kosztow utrzymania domu oraz bezpieczenstwa
cyfrowego. Rodzice znacznie silniej niz osoby bez
matoletnich w domu obawiajg sie wzrostu cen energii
i paliwa (39 proc. wobec 32 proc.) oraz wyzszych podatkow
iobcigzen (22 proc. przy 18 proc.). Z kolei w gospodarstwach
bez dzieci znacznie wyrazniej wybrzmiewa lek o stan

zdrowia i koszty leczenia, ktory deklaruje 37 proc. badanych
- to o 11 punktéw procentowych wiecej niz w przypadku
rodzicow. Co ciekawe, osoby ktore wychowuja dzieci czesciej
wskazuja takze na obawy zwigzane z technologiami:
cyberbezpieczenstwem (17 proc) i rozwojem sztucznej
inteligencji (14 proc.).
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Gdyby Pana/Pani gospodarstwo domowe utracito gtdwne
zrodto dochodu, na jak dtugo wystarczytyby Panu/Pani
zgroMadzone pszczednosci (bez zaciggania diugdw)?

Nie mam zadnych oszczednosci

Mniej niz T miesigc

Od 1 do 3 miesiecy

Od 3 do 6 miesiecy

0Od 6 do 12 miesiecy

Powyzej jednego roku

Odpowiedzi nie sumujg sie do 100. Pominigto odpowiedz ,Nie wiem/Trudno powiedzie¢".

W obliczu tak wielu lekow, kluczowe jest pytanie o to, jak
dtugo dalibysmy rade funkcjonowac bez statego wptywu
pieniedzy. Dla 26 proc. respondentéw zgromadzone
oszczednosci stanowityby zabezpieczenie na okres od
jednego do trzech miesiecy. Co szosty (18 proc.) posiada
rezerwy, ktore wystarczytyby na czas od trzech do szesciu

Gdyby Pana/Pani gospodarstwo domowe utracito gtowne
zrodto dochodu, na jak dtugo wystarczytyby Panu/Pani

zgromadzone oszczednosci (bez zaciggania dtugow)?

Nie mam zadnych oszczednosci

Mniej niz 1 miesiagc

Od 1 do 3 miesiecy

Od 3 do 6 miesiecy

Od 6 do 12 miesiecy

Powyzej jednego roku

miesiecy, a 13 proc. — od szesciu do dwunastu miesiecy.
Jedynie co 6sma osoba (13 proc.) dysponuje poduszka
finansowg na ponad rok zycia bez dodatkowego dochodu.
Jednoczesnie, az 14 proc. Polakow nie ma zadnych
0szczednosci, a 7 proc. przyznaje, ze posiada srodki, ktore
pokrytyby koszty zycia przez mniej niz miesiac.

Q@\ Kobieta /@QzMeiczyzna

14% 14%
6% 8%
29% 22%
14% 22%
12% 13%
13% 12%

Odpowiedzi nie sumuja sie do 100. Pominieto odpowiedz , Nie wiem/Trudno powiedzie¢".

Kobiety czesciej niz mezczyzni posiadaja oszczednosdi,
ktore wystarczg jedynie na krotki okres — na przedziat
od jednego do trzech miesiecy wskazato 29 proc. pan,
podczas gdy u panéw ten odsetek wynosi 22 proc. Panowie

z kolei wykazuja wieksza stabilnos¢ w perspektywie
Srednioterminowej, poniewaz funduszami na okres od
trzech do szesciu miesiecy dysponuje 22 proc. z nich, co
stanowi wynik 0 8 p.p. wyzszy niz u respondentek.



Gdyby Pana/Pani gospodarstwo domowe —
utracito gtéwne zrodto dochodu, na jak dtugo Q

. i
wystarczytyby Panu/Pani zgromadzone
oszczednosci (bez zaciggania dtugow)? 18-29
Nie mam zadnych oszczednosci 14%
Mniej niz T miesiac 9%
Od 1 do 3 miesiecy 25%
0d 3 do 6 miesiecy 18%
Od 6 do 12 miesiecy 12%
Powyzej jednego roku 7%
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AL @
30-39 40-49 50-59

11% 16% 15% 14%

9% 10% 5% 5%
23% 25% 25% 29%
17% 16% 21% 17%
12% 14% 9% 14%
15% 9% 12% 16%

Odpowiedzi nie sumujg sie do 100. Pominieto odpowiedz ,Nie wiem/Trudno powiedzie¢”.

Najwiekszy deficyt s$rodkéw wida¢ u osob w  wieku
40-49 lat, gdzie 16 proc. nie posiada zadnej poduszki
finansowej. Najmtodsi dorosli (18-29 lat) maja najstabsze
zabezpieczenie dtugoterminowe - jedynie 7 proc. z nich
przetrwatoby bez dochodu powyzej roku. Dla pordwnania,
U seniorow oraz trzydziestolatkéw ten odsetek jest
ponad dwukrotnie wyzszy i wynosi odpowiednio 16 oraz

15 proc. Osoby powyzej 60 roku zycia najczesciej dysponuja
finansami na krotki okres — od jednego do trzech miesiecy
(29 proc.). Z kolei w grupie 50-59 lat, najsilniej na tle innych,
zaznacza sie perspektywa $rednioterminowa, poniewaz
co pigty badany (21 proc) ma fundusze na trzech do
szesciu miesiecy.

Gdyby Pana/Pani gospodarstwo domowe utracito gtdwne
zrodto dochodu, na jak dtugo wystarczytyby Panu/Pani
zgroMadzone pszczednosci (bez zaciggania diugdw)?

Wies

@ Nie mam zadnych oszczednosci 20%
Mniej niz 1 miesiac 6%
73| 0d1do 3 miesiecy 28%
0d 3 do 6 miesiecy 17%
0d 6 do 12 miesiecy 9%
Powyzej jednego roku 10%

. Srednie
Mate miasto - o
do 50 tys. miasto Duze miasta
ieszkanca 50-250tys. 250 tys.+
mieszkancow . Y
mieszkancow
7% 16% 10%
11% 10% 4%
29% 23% 20%
13% 24% 21%
19% 10% 15%
17% 12% 15%

Odpowiedzi nie sumujga sie do 100. Pominigto odpowiedz ,Nie wiem/Trudno powiedzie¢”.



Najwieksze trudnosci wida¢ na wsiach, gdzie co piaty
badany (20 proc.) nie posiada zadnych $rodkéw na ,czarng
godzine". To wynik blisko trzykrotnie gorszy niz w matych
miastach, w ktérych brak poduszki finansowej deklaruje
jedynie 7 proc. oséb. Ankietowani z miejscowosci do
50 tys. mieszkancow najlepiej wypadajg pod wzgledem
odpornosci dtugoterminowej, poniewaz 17 proc. z nich ma

& Santander

Consumer Bank

fundusze na ponad rok. W srednich miastach, najmocniej
na tle innych grup, zaznacza sie perspektywa od trzech do
szesciu miesiecy, ktéra wskazuje 24 proc. respondentow.
Z kolei w najwiekszych metropoliach stabilnos¢ finansowa
jest stosunkowo wysoka, a 15 proc. badanych dysponuje
srodkami na okres powyzej jednego roku.

Gdyby Pana/Pani gospodarstwo domowe utracito gtdwne
zrodto dochodu, na jak dtugo wystarczytyby pPanu/Pani
zgroMadzone pszcze¢dnosci (bez zaciggania diugow)?

Jak ocenia Pan/i swojg sytuacje finansowg?

Nie mam zadnych oszczednosci

Mniej niz T miesigc

Od 1 do 3 miesiecy

Od 3 do 6 miesiecy

0Od 6 do 12 miesiecy

Powyzej jednego roku

(& = é;

Dobrze Ani dobrze, ani zle Zle

6% 1% 49%
3% 14% 6%
21% 36% 20%
24% 13% 7%
16% 9% 8%
23% 3% 3%

Odpowiedzi nie sumuja sie do 100. Pominieto odpowiedz ,Nie wiem/Trudno powiedzie¢".

Ocena  wtasnego  portfela  determinuje  trwatos¢
poduszki finansowej. Najwieksza przepas¢ widoczna jest
w  przypadku catkowitego braku oszczednosci, ktory
dotyczy niemal potowy o0séb w ztej sytuacji materialnej
(49 proc. wobec zaledwie 6 proc. u o0séb subiektywnie
zamoznych). Respondenci w dobrej kondycji finansowej

niemal osmiokrotnie  czesciej dysponujg  Srodkami
pozwalajgcymi na przetrwanie powyzej jednego roku
(23 proc. vs po 3 proc. w pozostatych grupach). Z kolei
osoby o przecietnych dochodach najczesciej polegaja na
krotkoterminowym zabezpieczeniu od jednego do trzech
miesiecy (36 proc.).




Gdyby Pana/Pani gospodarstwo domowe utracito gtéwne
zrédto dochodu, na jak dtugo wystarczytyby Panu/Pani

zgromadzone oszczednosci (bez zaciggania dtugéw)?

Nie mam zadnych oszczednosci
Mniej niz 1T miesigc

Od 1 do 3 miesiecy

Od 3 do 6 miesiecy

0Od 6 do 12 miesiecy

Powyzej jednego roku

& Santander

Consumer Bank

() i
N
Brak niepetnoletnich Niepetnoletnie dziecko
dzieci w gospodarstwie w gospodarstwie

domowym domowym
18% 9%
6% 9%
25% 28%
17% 19%
10% 16%
13% 11%

Odpowiedzi nie sumujga sie do 100. Pominigto odpowiedz , Nie wiem/Trudno powiedzie¢”.

Najwieksza roznica, w zaleznosci od tego, czy
ankietowani wychowujg dzieci, dotyczy catkowitego
braku nadprogramowych finanséw - gospodarstwa bez
matoletnich, deklarowaty taka odpowiedz dwukrotnie
czesciej (18 proc. wobec 9 proc. u rodzicdéw). Z kolei osoby
z dzie¢mi czesciej dysponuja poduszka finansowa na okres

od szesciu do dwunastu miesiecy (16 proc. vs 10 proc.).
W przypadku oszczednosci, ktore pozwalajag na przetrwanie
powyzej roku, obie grupy prezentujg zblizony poziom
stabilnosci (11-13 proc.).

Czy sezonowe wydatki (Swieta, remont, wakacje) powodujq
u Pana/Pani wezrost zadtyzenia? (zacigganie nowych
zobowiqgzan lub zwiekszanie salda dtugu?)

@ Tak czesto
Tak, sporadycznie

Nie, nigdy

Nie mam zadnych zobowigzan finansowych/kredytow/pozyczek

5%
21%
o)
32% /o
36%

Odpowiedzi nie sumujg sie do 100. Pominigto odpowiedz ,Nie wiem/Trudno powiedzie¢”.

Dla wiekszosci Polakow wzmozone koszty w sezonie
wiosennym nie wigza sie z koniecznoscia pozyczania
pieniedzy. Co trzeci badany (36 proc.) wskazuje, ze wydatki
te nigdy nie zmuszaja go do dodatkowych zobowiazan
finansowych, a kolejne 32 proc. nie posiada obecnie zadnych

kredytow czy pozyczek. Sytuacja zwiekszenia zadtuzenia
z powodu wiosennych kosztow dotyczy tacznie 26 proc
- w tym 5 proc przyznaje, ze to dla nich czesta praktyka,
adla 21 proc. — sporadyczna.



Czy sezonowe wydatki ($wieta, remont, wakacje) powoduja CE n

u Pana/Pani wzrost zadtuzenia? (zacigganie nowych
zobowigzan lub zwigkszanie salda dtugu?)

Tak, czesto
Tak, sporadycznie

Nie, nigdy

Nie mam zadnych zobowigzan finansowych/kredytow/pozyczek
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/g\ Kobieta /@QzMezczyzna

5% 6%
23% 20%
39% 32%
28% 36%

Odpowiedzi nie sumuja sie do 100. Pominieto odpowiedz ,Nie wiem/Trudno powiedzie¢".

Kobiety wykazuja wiekszg dyscypline w ochronie obecnego
salda zadtuzenia, poniewaz 39 proc. z nich deklaruje, ze
sezonowe wydatki nigdy nie powoduja u nich wzrostu dtugu
(u mezczyzn ten odsetek wynosi 32 proc.). Z kolei panowie

czesciej funkcjonuja catkowicie bez zadnych kredytow czy
pozyczek — takg odpowiedz wskazato 36 proc. z nich wobec
28 proc. kobiet.

Czy sezonowe wydatki ($wieta, remont,
wakacje) powoduja u Pana/Pani wzrost

zadtuzenia? (zacigganie nowych zobowigzan (N
lub zwigkszanie salda dtugu?) 18-29
Tak, czesto 7%

Tak, sporadycznie 18%
Nie, nigdy 40%
Nie mam zadnych zobowigzan finansowych/ 30%

kredytoéw/pozyczek

m ﬂ <7 ‘(‘7‘)'
by L U ()
30-39 40-49 50-59 60+
4% 6% 12% 1%
26% 25% 20% 18%
28% 36% 29% 41%
37% 22% 30% 36%

Odpowiedzi nie sumuja sie do 100. Pominieto odpowiedz ,Nie wiem/Trudno powiedzie¢”.

Najwiekszg sktonnos¢ do czestego zwiekszania dtugu
wykazuja osoby w wieku 50-59 lat - deklaruje to az
12 proc. z nich, co jest wynikiem znacznie wyzszym niz
w pozostatych grupach (1-7 proc). Z kolei osoby w
wieku od 30 do 49 lat najczesciej na tle innych zadtuzaja
sie sporadycznie (25-26 proc.). Najwieksza dyscypline
w ochronie budzetu wykazuja seniorzy oraz najmtodsi

(18-29 lat), u ktorych ok. 40-41 proc. badanych deklaruje,
ze sezonowe koszty nigdy nie podnoszg ich salda dtugu.
W grupie 30-39 lat wystepuje wyrazny rozdzwiek: z jednej
strony najwiecej osob twierdzi, ze w ogole nie posiada
kredytow (37 proc.), ale jednoczesnie najmniej badanych
(28 proc) deklaruje, ze potrafi przej$¢ przez sezon bez
zwiekszania obecnego zadtuzenia.
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Czy sezonowe wydatki (Swieta, remont, wakacje) powodujqg
u Pana/Pani wezrost zadtyzenia? (zacigganie nowych
zobowigzan lub zwiekszanie salda dtugu?)

Wies

@ Tak, czesto 4%

8& Tak, sporadycznie 25%
@ Nie, nigdy 21%
%, Nie mam zadnych zobowigzan o
6& finansowych/kredytéw/pozyczek 41%

: Srednie
Mate miasto : o
do 50 tys miasto Duze miasta
o 50 -250tys. 250 tys.+

mieszkancow . , 7,
mieszkancow

10% 4% 3%
21% 19% 16%
47% 44% 43%
19% 27% 32%

Odpowiedzi nie sumuja sie do 100. Pominigto odpowiedz , Nie wiem/Trudno powiedzie¢".

Mieszkancy wsi wyrdzniajg sie tym, ze najczesciej, na
tle innych grup, deklarujg catkowity brak jakichkolwiek
kredytow i pozyczek (41 proc.). W miastach do 50 tys.
mieszkancdw sytuacjajest najbardziejskrajna: zjednejstrony
grupa ta najliczniej deklaruje, ze sezonowe koszty nigdy nie
podnosza ich dtugu (47 proc.), z drugiej — to tutaj najczescie]
dochodzi do regularnego zadtuzania sie (10 proc. wskazan

Jtak, czesto"). Jest to takze grono o najnizszym odsetku 0s6b
catkowicie wolnych od zobowigzan finansowych (19 proc.).
Z kolei osoby z duzych aglomeracji wykazujg najwieksza
stabilno$¢ — najrzadziej ze wszystkich grup (zaledwie
3 proc.) przyznajg, ze sezonowe wydatki czesto zmuszaja
ich do zwiekszania dtugu.

Czy sezonowe wydatki (Swieta, remont, wakacje) powodujq
u Pana/Pani wezrost zadtyzenia? (zacigganie nowych
zobowiqgzan lub zwiekszanie salda dtugu?)

Jak ocenia Pan/i swojg sytuacje finansowg?

Tak, czesto

Tak, sporadycznie

Nie, nigdy

Nie mam zadnych zobowiazan finansowych/kredytow/
pozyczek

Dobrze Ani dobrze, ani zle Zle

7% 1% 9%
13% 32% 23%
47% 28% 16%
32% 27% 42%

Odpowiedzi nie sumuja sie do 100. Pominieto odpowiedz ,Nie wiem/Trudno powiedzie¢".
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Osoby w dobrej sytuacji materialnej najskuteczniej chronig najwiecej osdb deklaruje catkowity brak kredytow (42 proc.),
swdj budzet — az 47 proc. z nich deklaruje, ze sezonowe ale jednoczesnie najmniej badanych potrafi przejs¢ przez
kosztynigdy nie podnoszgich zadtuzenia.Z koleirespondenci sezon bez powiekszania dtugu (zaledwie 16 proc. wskazan
o srednich dochodach najczesciej przyznaja, ze zadtuzaja ,nigdy”). Osoby te najczesciej tez przyznaja, ze sezonowe
sie pod wptywem sezonu sporadycznie (32 proc. wobec wydatki czesto (9 proc.) zmuszaja je do zaciagania nowych
13 proc. 0s6b zamoznych). Najwiekszy kontrast wystepuje zobowigzan.
w grupie o ztej kondycji finansowej: z jednej strony to tutaj
A 0%
Czy sezonowe wydatki ($wieta, remont, wakacje) powoduja QQQ% q;ﬁ‘{n.
u Pana‘/Pan’i WerSt.zadtUi?nia? (zaciaganie nowych Brak niepetnoletnich Niepetnoletnie dziecko
zobowiazan lub zwigkszanie salda dtugu?) dzieci w gospodarstwie w gospodarstwie
domowym domowym
Tak, czesto 4% 7%
Tak, sporadycznie 15% 32%
Nie, nigdy 36% 35%
Nie mam zadnych zobowigzan finansowych/kredytow/pozyczek 38% 23%
Odpowiedzi nie sumujga sie do 100. Pominigto odpowiedz , Nie wiem/Trudno powiedzie¢”.
Rodzice ponad dwukrotnie czesciej niz osoby bez dzieci Z kolei osoby bez matoletnich pod dachem znacznie czesciej
przyznajg, ze sezonowe wydatki powoduja u nich deklaruja catkowity brak jakichkolwiek kredytow czy
sporadyczny wzrost zadtuzenia (32 proc. vs 15 proc.). pozyczek (38 proc. wobec 23 proc. u rodzicow).

Czy zgadza sie Pan/i z twierdzeniem: Wole braé osobny
kredyt/raty na konkretny cel, niz mie¢ state zadtuzenie
(np. limit na karcie kredytowej)?

@
-

Zdecydowanie sie zgadzam

Raczej sie zgadzam

Raczej sie nie zgadzam

Zdecydowanie sie nie zgadzam

© o 5O
o

~D
oD
01X
w
—
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Nie wiem/Trudno powiedzie¢

Jesli jednak Polacy mieliby wesprze¢ swoje finanse cel, zamiast posiadac staty limit np. na karcie kredytowe;j.
kredytem, az 40 proc. z nich z nich wolatoby pozyczac 30 proc. ankietowanych nie zgadza sie z tym podejsciem,
kazdorazowo odpowiednia ilos¢ gotdwki na konkretny natomiast 371 proc. nie ma zdania.
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cel, niz mie¢ state zadtuzenie (np. limit L= alin — s (D
na karcie kredytowej) 18-29 30-39 40-49 50-59
Zdecydowanie sie zgadzam 20% 13% 25% 22% 12%
Raczej sie zgadzam 22% 29% 24% 22% 20%
Raczej sie nie zgadzam 22% 11% 9% 11% 10%
Zdecydowanie sie nie zgadzam 15% 30% 10% 11% 19%
Nie wiem/Trudno powiedzie¢ 21% 17% 32% 33% 40%
Takie podejscie najmocniej zakorzenione jest w grupie seniorow, wsrdd ktorych tacznie jedynie 32 proc. zgadza sie

czterdziestolatkow (49 proc) w przeciwienstwie do z tym stwierdzeniem.
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Sezonowe koszty
okieM Polaka

Lato to wyjatkowy czas w roku — piekna pogoda sprzyja czestszym wyjazdom, spacerom czy spotkaniom z bliskimii znajomymi,
przez co naturalnie pojawia sie wiecej okazji do wydawania pieniedzy.

Czy w okresie wakacyjnym pozwala Pan/Pani sobie
na wigksze wydatki ,dla przyjemnosci” niz w pozostatej

czesci roku?
18%

@ Zdecydowanie tak 10%
@ Raczejtak
Raczej nie

24%

Zdecydowanie nie

40%

Odpowiedzi nie sumuja sie do 100. Pominieto odpowiedz ,Nie wiem/Trudno powiedziec".

Okres letni wyraznie rozluznia nasza dyscypline w portfelu. 18 proc. ma w tej sprawie absolutng pewnosc). Z kolei
Wyniki ankiety pokazuja, ze az 58 proc. Polakow chetnigj 34 proc. os6b twardo trzyma sie swoich standardowych
pozwala sobie w czasie wakacji na wieksze wydatki ,dla zasad i nie ulega letnim pokusom.

przyjemnosci” niz w innych miesigcach roku (z czego



Czy w okresie wakacyjnym pozwala Pan/Pani sobie
na wieksze wydatki ,dla przyjemnosci” niz w pozostatej
czesci roku?

Zdecydowanie tak
Raczej tak
Raczej nie
Zdecydowanie nie

Nie wiem/ Trudno powiedzie¢

Taka postawe deklaruje 59 proc. kobiet oraz 56 proc.
mezczyzn. Panie nieco czesciej wybierajg opcje
,zdecydowanie tak" (20 proc. wobec 16 proc. u panow).

Czy w okresie wakacyjnym pozwala Pan/Pani 's»
sobie na wieksze wydatki ,dla przyjemnosci” (0
. . B

niz w pozostatej czesci roku? 18-29
Zdecydowanie tak 17%
Raczej tak 42%
Raczej nie 21%
Zdecydowanie nie 10%
Nie wiem/ Trudno powiedzie¢ 10%

Wakacyjny budzet na przyjemnosci najchetniej powiekszaja
osoby w wieku 50-59 lat. Az 68 proc. z nich planuje takie
wydatki. Najwiekszgostroznosc finansowawidac useniorow.
Dodatkowych kosztéw unika 47 proc. 0sob powyzej
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CE@\ Kobieta /@QzMeszzna

20% 16%
39% 40%
23% 25%
9% 11%
9% 8%

Z kolei 32 proc. respondentek i 36 proc. respondentéw nie
zwieksza swoich budzetow na ten cel w sezonie urlopowym.

~

by L -

30-39 40-49 50-59

25% 20% 19% 13%
26% 41% 49% 41%
30% 17% 22% 26%
9% 10% 2% 15%
10% 12% 8% 5%

60. roku zycia. Ciekawie wypadaja trzydziestolatkowie.
Cho¢ najczesciej ze wszystkich wybieraja odpowiedz
,zdecydowanie tak” (25 proc.), to tacznie rzadziej pozwalaja
sobie na wakacyjny luz finansowy niz inne grupy wiekowe.
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Czy w okresie wakacyjnym pozwala Pan/Pani sobie
na wieksze wydatki ,dla przyjemnosci” niz w pozostatej
czesci roku?

Mate miasto Srednie
Wies do 50 t miasto Duze miasta
fes o oY 1y, 50 - 250 tys. 250 tys.+
mieszkancow . , 7,
mieszkancow

@ Zdecydowanie tak 11% 27% 21% 19%
[ﬂ? Raczej tak 38% 40% 43% 38%
LY Raczej nie 29% 17% 16% 30%
@ Zdecydowanie nie 11% 10% 14% 5%
7?7 Nie wiem/ Trudno powiedzie¢ 11% 7% 7% 8%

Mieszkancy matych  miast najchetniej zwiekszaja
wakacyjne budzety na przyjemnosci. Taki krok planuje az
67 proc. z nich. Niewiele rzadziej ekstra koszty akceptuja
osoby ze $rednich miejscowosci (64 proc). Z kolei
najwiekszg ostroznos¢ finansowa zachowuja ludzie na

wsiach. Zaledwie 49 proc. z nich zgadza sie na urlopowe
zachcianki, a az 40 proc. catkowicie unika dodatkowych
wydatkéw. W duzych aglomeracjach na wakacyjny luz
pozwala sobie 57 proc. 0sob.

Czy w okresie wakacyjnym pozwala Pan/Pani sobie
na wigksze wydatki ,dla przyjemnosci” niz w pozostotej

czesci roku?

Zdecydowanie tak

Raczej tak

Raczej nie

Zdecydowanie nie

Nie wiem/ Trudno powiedzie¢

Zasobnos¢ portfela bezposrednio wptywa na wakacyjne
wydatki. Osoby z dobrg sytuacja finansowa najczesciej
pozwalaja sobie na urlopowe przyjemnosci. Na taki krok
decyduje sie 65 proc. z nich. Im gorzej ludzie oceniaja

Jak ocenia Pan/i swojq sytuacje finansowq?

< = %

Dobrze Ani dobrze, ani zle Zle

25% 14% 5%
40% 42% 34%
23% 20% 34%
7% 11% 21%
6% 13% 7%

swdj domowy budzet, tym rzadziej zgadzaja sie na ekstra
koszty. W grupie o ztej sytuacji materialnej tylko 39 proc.
akceptuje dodatkowe wydatki, a az 55 proc. catkowicie unika
finansowego luzu w tym okresie.



Czy w okresie wakacyjnym pozwala Pan/Pani sobie na wieksze
wydatki ,dla przyjemnosci” niz w pozostatej czesci roku?

Zdecydowanie tak

Raczej tak

Raczej nie

Zdecydowanie nie

Nie wiem/ Trudno powiedzie¢

Obecnos¢ dzieci w domu zacheca do poluzowania
wakacyjnego budzetu. Rodzice czesciej pozwalaja sobie na
dodatkowe wydatki dla przyjemnosci. Taka che¢ wyraza
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N

Brak niepetnoletnich Niepetnoletnie dziecko

dzieci w gospodarstwie w gospodarstwie

domowym domowym
17% 19%
38% 42%
26% 20%
10% 9%
8% 9%

671 proc. 0séb z niepetnoletnimi dziec¢mi, a u pozostatych ten
wskaznik wynosi 55 proc.

Ktére z tych wydatkow najbardziej rosng u Pana/Panilatem?

Spotkania towarzyskie (np. grill,
przyjecie w ogrodzie/na dziatce)

Transport i paliwo (czestsze wyjazdy)

Jedzenie na miescie

Bilety wstepu i atrakcje
(np. koncerty, festiwale, aquaparki)

Zajecia i opieka nad dzie¢mi (np. potkolonie)
Remonty i prace domowe

Zakupy sezonowe (ubrania, sprzet)

Zadne - moje wydatki nie rosna latem

O &

©)

—=

® B & =

36%

32%

24%

23%

.
o))
X

17%

25%

15%

Pytanie wielokrotnego wyboru. Odpowiedzi nie sumuja sie do 100. Pominigto odpowiedzi ,Nie wiem/Trudno powiedzie¢” oraz ,Inne”.

Latem nasze koszty rosng przede wszystkim z powodu
spotkan towarzyskich (36 proc). Na kolejnym miejscu
pojawiaja sie optaty za transport i paliwo, ktore wynikaja
z czestszych wyjazdow (32 proc). Co czwarty badany
przeznacza w tym czasie wiecej na sezonowe zakupy,
np. letnig odziez czy sprzet (25 proc.), jedzenie na miescie
(24 proc.) oraz bilety wstepu na koncerty, festiwale czy do

parkow wodnych (23 proc). Dla 17 proc. ankietowanych
ta pora roku oznacza podwyzki, ktére wynikaja z prac
domowychiremontdw. Najmniejodpowiedzirespondentow
uzyskaty zajeciaiopieka nad dzie¢mi, np. w formie potkolonii
(6 proc). Jednoczesnie 15 proc. odpowiedziato, ze ich
budzety ,na przyjemnosci” nie zwiekszaja sie latem.



& Santander

Consumer Bank

> ) e ﬁ )
Ktore z tych wydatkow najbardziej rosna E Ei';.‘ C@
(D (L) L Y
60+

u Pana/Pani latem?

18-29 30-39 40-49 50-59

Spotkanla! towarzyskle (np. grill, przyjecie 379% 43% 28% 43% 349
w ogrodzie/na dziatce)

Transport i paliwo (czestsze wyjazdy) 22% 30% 32% 29% 38%
Jedzenie na miescie 33% 30% 20% 29% 17%
BIler wstepu i atralsqe (np. koncerty, 28% 299 259, 21% 17%
festiwale, aquaparki)

Zajecia i opieka nad dzie¢mi (np. potkolonie) 3% 9% 14% 3% 3%
Remonty i prace domowe 11% 17% 18% 23% 15%
Zakupy sezonowe (ubrania, sprzet) 17% 32% 31% 25% 19%
Zadne - moje wydatki nie rosng latem 10% 12% 11% 3% 26%

Pytanie wielokrotnego wyboru. Odpowiedzi nie sumuja sie do 100. Pominieto odpowiedzi ,Nie wiem/Trudno powiedzie¢” oraz ,Inne”.

Osoby po 60. roku zycia najczesciej sposrod wszystkich za to az co trzeci z nich wydaje wiecej na restauracje.
badanych deklarujg, ze ich sezonowe wydatki nie rosna Najwiekszymi  entuzjastami  spotkan  towarzyskich,
(26 proc.). Jesli jednak siegaja gtebiej do portfela, to gtdwnie takich jak grille czy przyjecia w ogrodzie, sa natomiast
z powodu transportu i paliwa (38 proc.), a nie jedzenia na trzydziesto- oraz piecdziesieciolatkowie. W obu tych
miescie, ktére wybiera zaledwie 17 proc. tej grupy. Inaczej grupach wzrost kosztow w tym obszarze deklaruje az po
wyglada to u najmtodszych w wieku 18-29 lat. Dla nich 43 proc. respondentow.

najmniej odczuwalne sa koszty przejazdéw (22 proc),

() it

Ktére z tych wydatkow najbardziej rosng u Pana/Pani latem? Brak niepetnoletnich Niepetnoletnie dziecko
dzieci w gospodarstwie w gospodarstwie
domowym domowym
Spotkania towarzyskie (np. grill, przyjecie w ogrodzie/na dziatce) 35% 39%
Transport i paliwo (czestsze wyjazdy) 30% 35%
Jedzenie na mieécie 22% 26%
Bilety wstepu i atrakcje (np. koncerty, festiwale, aquaparki) 17% 32%
Zajecia i opieka nad dzie¢mi (np. pétkolonie) 1% 16%
Remonty i prace domowe 14% 22%
Zakupy sezonowe (ubrania, sprzet) 22% 30%
Zadne - moje wydatki nie rosng latem 20% 7%

Pytanie wielokrotnego wyboru. Odpowiedzi nie sumuja sie do 100. Pominieto odpowiedzi ,Nie wiem/Trudno powiedzie¢” oraz ,Inne”.
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Obecnos¢ dzieci w domu wyraznie zmienia letni budzet. Rodziny z matoletnimi znacznie silniej odczuwaja koszty
Zaledwie 7 proc. rodzicdw twierdzi, ze ich wydatki w niemal kazdej kategorii. Najwieksza przepas¢ widac
w wakacje nie rosna. Dla poréwnania, wsrod osob bez w przypadku biletow wstepu i rozrywek, takich jak aquaparki

matoletnich na utrzymaniu ten odsetek wynosi 20 proc. (32 proc. vs 17 proc.).

lle dodatkowych $rodkéw (ponad standardowy miesieczny
budzet) przeznacza Pan/Pani lateM na rozrywike i aktywnosci?

@% 31% Do 500 zt miesiecznie 28% 501-1000zt % 14% 1001-2000zt

5@@ 9% Powyzej 2 000 zt

Odpowiadali wytgcznie respondenci, ktorzy zadeklarowali zwigekszenie wydatkéw w sezonie letnim.
Odpowiedzi nie sumujg sie do 100. Pominigto odpowiedz ,Nie wiem/Trudno powiedzie¢”.

Kwoty, ktore Polacy doktadaja do swoich standardowych cel od 501 do 1000 zt. Wyzsze sumy, w przedziale od
portfeli na letnig rozrywke, najczesciej nie przekraczaja 1001 do 2000 zt, deklaruje 14 proc. respondentow,
500 zt miesiecznie (31 proc.). 28 proc. przeznacza na ten a powyzej 2000 zt w skali miesigca wydaje jedynie 9 proc.
Ile dodatkowych $rodkéw (ponad ~s'> @ @ @ ‘(":""
standardowy miesieczny budzet) przeznacza () ‘1!#‘ ' CU (N
. . 2 o

Pan/Pani latem na rozrywke i aktywnosci? 18-29 30-39 40-49 50-59 60+
Do 500 zt miesiecznie 36% 31% 30% 29% 31%
501 -1000 zt 33% 21% 29% 29% 29%
1007 -2 000 zt 12% 20% 12% 14% 12%
Powyzej 2 000 zt 10% 9% 9% 11% 8%

Odpowiadali wytgcznie respondenci, ktorzy zadeklarowali zwiekszenie wydatkéw w sezonie letnim.
Odpowiedzi nie sumujg sie do 100. Pominigto odpowiedz , Nie wiem/Trudno powiedzie¢”.

Trzydziestolatkowie najczesciej ze wszystkich  grup (18-29 lat) znacznie czesciej trzymaja sie mniejszych
przeznaczaja na letnia rozrywke wyzsze kwoty (az 20 proc. budzetow —az 69 proc. z nich zamyka sie w kwocie do 1000 zt.
z nich wydaje od 1001 do 2000 zt). Z kolei najmtodsi
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Ile dodatkowych $rodkéw (ponad standardowy miesieczny I
budzet) przeznacza Pan/Pani latem na rozrywke i aktywnosci? Brak niepetnoletnich Niepetnoletnie dziecko
dzieci w gospodarstwie w gospodarstwie
domowym domowym
Do 500 zt miesiecznie 37% 24%
501 - 1000 zt 31% 25%
1001 -2 000 zt 8% 22%
Powyzej 2 000 zt 4% 16%
Odpowiadali wytacznie respondenci, ktorzy zadeklarowali zwiekszenie wydatkéw w sezonie letnim.
Odpowiedzi nie sumujg sie do 100. Pominigto odpowiedz , Nie wiem/Trudno powiedzie¢”.
Wychowywanie dzieci wyraznie podnosi wysokos¢ tych powyzej 2000 zt. W grupie 0sob, ktére nie maja matoletnich
wydatkow. Wsréd rodzicow az 22 proc. przeznacza na utrzymaniu, te same przedziaty wskazato odpowiednio
miesiecznie dodatkowe 1000 do 2000 zt, a 16 proc. z nich tylko 8 proc. i 4 proc. uczestnikow badania.

ot % -t -7 e
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Zakonczenie

Sezon wiosenno-letni to czas sporych wyzwan dla domowych budzetéw. W tym okresie Polacy musza sprostac wielu
wydatkom - od organizacji urlopéw po udziat w rodzinnych uroczystosciach. Sytuacji nie utatwiajg dos¢ skromne rezerwy
finansowe. Przeszto co czwarty respondent (26 proc.) posiada poduszke finansowa, ktora w razie utraty pracy wystarczy

zaledwie na okres od jednego do trzech miesiecy.

Mimo to konsumenci starajg sie pokrywac wieksze koszty z wtasnych oszczednosci i pilnujg wydatkdw. Wyjazdy stanowia
najwieksze obcigzenie dla 40 proc. 0sob. Z mysla o lecie, 35 proc. odktada gotowke z wyprzedzeniem. W przypadku urlopow
Polacy szukaja tez tanszych alternatyw. Prawie co czwarty turysta (24 proc.) wybiera krotki wypoczynek jeszcze przed
gtéwnym sezonem, a dla 42 proc. z tej grupy gtdbwna motywacja sg po prostu nizsze ceny. Wtasne oszczednosci postuza
rowniez do sfinansowania wiosennych napraw i remontéw (59 proc.). Prace wokét domu planuje w tym sezonie 17 proc.
badanych, przy czym ponad jedna trzecia z nich (36 proc.) zamierza zamknac sie w kwocie do pieciu tysiecy ztotych.

Sporym obciazeniem w cieplejszych miesigcach sa takze wesela i komunie. Kwota, ktora trafia do koperty, zalezy przede
wszystkim od bliskosci relacji (47 proc.) oraz aktualnej sytuacji finansowej goscia (39 proc.). Dodatkowo 38 proc. oséb
zwiekszyto sume wktadang do koperty, aby zrekompensowac organizatorom wyzsze koszty restauracyjnego ,talerzyka".
Udziat w takich wydarzeniach czesto wymaga wyrzeczen. Az 44 proc. uczestnikow badania tnie z tego powodu inne codzienne
koszty, a potowa z nich wprost rezygnuje z zakupu nowej odziezy czy obuwia.

Mimo starannego planowania, wakacyjne miesigce bardzo czesto wystawiajg dyscypline finansowa na probe. Az 58 proc.
Polakow przeznacza latem wiecej pieniedzy na rozrywke i wtasne przyjemnosci. Na wzrost rachunkow najbardziej wptywaja
czeste spotkania przy grillu i wyjscia towarzyskie, co wprost dostrzega 36 proc. ankietowanych. Chec beztroskiego odpoczynku
sprawia, ze u 31 proc. badanych letni budzet na dodatkowe atrakcje rosnie o kwote do 500 zt miesiecznie. Gdy domowe srodki
nie wystarczajg na pokrycie wszystkich pomystow, czesc¢ osob szuka wsparcia w banku. W takich sytuacjach po szybki kredyt
siega tacznie 26 proc. klientow.



InforMacja o0 badaniu

Badanie zostato zrealizowane na zlecenie Santander Consumer Banku metoda
telefonicznych, standaryzowanych wywiaddw kwestionariuszowych wspomaganych
komputerowo (CATI), przeprowadzonych przez Instytut Badan Rynkowych i Spotecznych
(IBRiS) w dniach 27 lutego — 5 marca 2026 r. W badaniu wzieta udziat reprezentatywna
grupa dorostych Polakéw. Préba n = 1000.

Santander Consumer Bank — jest jednym z lideréw rynku consumer finance w Polsce.
Oferuje klientom szeroki zakres produktow obejmujacy kredyty gotdéwkowe, kredyty
ratalne, kredyt celowy, karty kredytowe oraz lokaty i rachunek oszczednosciowy. Produkty
dystrybuowane sg online oraz poprzez siec¢ oddziatow oraz sklepy i punkty ustugowe.

Wiecej na www.santanderconsumer.pl



 http://www.santanderconsumer.pl
http://www.santanderconsumer.pl/

